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O'zbekistonda olib borilayotgan keng ko'lamii islohotlar 
mamlakatda ijtimoiy yo'naltirilgan bozor iqtisodiyotiga asoslangan 
demokratik jarniyat qurishga qaratilgan bo'lib l

, ulaming asosiy 
mahsullaridan biri tez sur'atlar bilan rivojlanayotgan milliy bozor 
hisoblanadi. 

Milliy bozoming iqtisodiyotdagi ahamiyatini O'zbekiston uchun 
dolzarbligi quyidagi muarnmolami samarali echimiga erishish 
zaruratidan kelib chiqadi: sarnara1i ochiq bozor muhitini, 
infratuzilmasini va industriyasini rivojlantirish, milliy bozomi global 
jahon bozori bilan integrasiyalashtirish, bozor qonunlari asosida 
iqtisodiy o'sishni ta'minlash. Bu muammolaming samarali echimi milliy 
bozoming konseptual asoslarini va faoliyat mexanizmini rivojlantirish, 
raqobatbordoshliligi va havfsizligi, barqarorligi, jalbdorliligi va 
risksizligini ta'minlash bilan uzviy bog'liq. Bunda turli tashqi va 
fundamental ichki omillar ta'sirini hisobga olish muhim hisoblanadi. 
Mavjud omillar ichida doimo e'tiborga moyillaridan biri malaka1i 
kadrlar omilidir. Chunki ((Faqat malakali kadrlar milliy bozor 
muammolarini hal qila oladilar» degan shior harnisha dolzarb. Bu shior 
ayniqsa O'zbekiston bozori uchun katta aharniyatga ega bo'iganligi 
sababli, ushbu danlikni yozishgajazrn etildi. 

((Bozor asosiari» fanini o'rganishdan maqsad - bo'lajak 
mutBhassislami bozor sohasi bo'yicha o'zlari va jamiyatga foydali 
bo'igan nazariy va arna1iy tajribalar, qonuniyatlar, jarayonlar, vositalar 
mazmun-mohiyatinr tushunib bilishga, ulami chuqur o'rganishga, 
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tahliliy fila-mulohazalar yuritish va hulosa1ar chiqara olishga hamda 
ulaming asosida qarorlar qabuJ qilishga, kelajakdagi amaIiy 
faoliyatlarida samarali qo'Uash ko'nikmaIarini hosil qilishga 
o'rgatishdan iborat. 

Darslik materiaIlari jahon tajribasiga asoslariib mantiqiy ketma­
ketlikda yozilgan. Bu materiallar o'rganilayotgan fan mavzulari 
asoslarini batafsil yoritib bergan holda o'quvchi tomonidan bozoming 
nazariy va amaIiy asoslarini egaIlashga ko'maklashadi. Mavzular 
turdosh fanlarga bog'langan holda yoritilgan. Darslikning asosiy g'oyasi 
bozor to'g'risidagi umumlashgan tasavvumi va amaIiy kO'nikmalami 
beruvchi materiallami yoritishga qaratilgan bo'lib, fan bo'yicha 
namunaviy o'quv reja va o'quv darsturga mos keladi. 

Ushbu darslik jahon nazariyasi va amaIiyotiga, muallifuing i1miy 
va amaIiy faoliyati natijaIariga asoslangan navbatdagi i1miy-pedagogik 
ishi hisoblanadi. Unda soha bo'yicha boy nazariy va amaIiy tahliliy 
materiaIlar keltirilgan bo'lib, o'quvchiga mustaqil fila yuritish va 
hulosaIar chiqarishda samarali vosita bo'lib hizmat qiladi. Bunda 
muallifning avvaI chop etgan kitoblarida keltirilgan ba'zi materiaIlardan 
qo'shimcha foydalanish ham tavsiya eti\adi. Fan bo'yicha o'quv-uslubiy 
kO'rsatmaIar ilovada keltirilgan. 

Darslik 5341500 - "Moliya injiniringi", 5342700-"Baholash ishi", 
5341600-"Qimmatli qog'ozlar" va boshqa taIabgor bakalavriat ta'lim 
yo'nalishlari hamda malaka oshirish va qayta tayyorlash kurslari uchun 
mo'ljaIlangan. 

Imkoniyatdan foydalanib, muallif taqrizchi va ekspertlarga hamda 
Toshkent moliya instituti (<Moliya bomri va qimmatli qog'ozlar» 
kafedrasiga o'z minnatdorchiligini izhor qiladi. 
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I bob. BOZORNING NAZARIY ASOSLARI 

1.1. BozorDiDg maZIDoDi, maqudi, vaziCa va fUDksiyalari 

Iqtisodiy jarayonlar bozor munosabatlari bilan uyg'unlashganligi 
barcha uchun ma'iom. Ushbu jarayon iqtisodiyot sub'eklarining rejaIi 
ho'jalik faoliyati asosida tovar sifatida shakllangan moddiy va nomoddiy 
boylildami ishlab chiqarish bilan bog'liq bo'lib, bunday boylildar bozor 
qonunlari asosida ob'ektiv taqsimlanadi va bozorda qayta taqsimlanadi. 

Umumiy ko'rinishda bozorga YO'naItirilgan iqtisodiyotni 1.1.1-
rasmdagidek model bilan ifodalash mumkin. 

JOWIrWl 
x_ 

Mohnai. II lJtJroIrIDtt YO'. _III. 
·luJpltaI rmIQ 

lrarvjat 
li:Nar VQ -

1.1.I-rasm. Bowrga yo'naItirilgan iqtisodiyot modeli 

Bozor esa iqtisodiyotda shaxslaming maqsadli nafsiy hohish­
istaklari i1a naf va manfaatlari, imkoniyatlari doirasida tartiblashtirilgan 
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harakatlari evaziga turli (ijobiy yolO salbiy) S8JTllll1l darajasida ob'ektiv 
sodir bo'luvchi bozor tovarlari savdo-sotig'i bo'yicha munosabatlar 
muhiti, mexanizrni, tizimi bo'lib, unda savdo-sotiq taraflarining nafiy 
manfaatlari talab va taklif asosida shaklIanadigan ob'ektiv narxlarda 
qondiriladi. Bu muhit A1lohning xohishi ila vujudga keladi va unga mos 
ravishda iqtisodiyot sub'ektlari tomonidan turli omillar ta'siri ostida 
rivoji shakJlanuvchi iqtisodiy-huquqiy-informasion mexanizrn bilan 
ta'minlangan bo'ladi. Ushbu mexanizm bozor munosabatlariga kiruvchi 
iqtisodiyot sub'ektlari tomonidan harakatga keltiriladi. Bunda bozoming 
vazifasi iqtisodiyotda tovarlar muomalasini ta'minlashdan iborat 

Umuman olganda bozor - bu tovarlar bo'yicha talab va taklif 
funksiyalarining amalga oshirilishini ta'minlovchi va buning uchun 
aIohida savdo-sotiq muhitiga ega bo'igan, maxsus iqtisodiy-huquqiy­
informsion mexanizrn bilan ta'minlangan murakkab tizim. Bunda bozor 
sotuvchi va haridor o'rtasida kechadigan narxda pul-tovar almashinuvi 
jarayoniga hizrnat ko'rsatadi hamda iqtisodiyot holatini ob'ektiv 
ifodalovchi "barometr" rolini bajaradi. 

Insoniyatning yer yuzida paydo bo'lishi tarixiga nazar tashlansa, 
bozor odarnlar o'rtasidagi boyliklarni natural tovar sifatida maqsadli va 
o'zaro manfaatli tarzda oddiy aImashinuvi jarayonidan boshlangan. 
Hozirga kelib bozor alohida nazariyasiga va faoliyat mexanizrniga ega, 
yuqori darajada tartiblashgan murakkab infratuzilma shaklida namoyon 
bo'luvchi dinamik muhitga ega bo'lib, zamonaviy iqtisodiyot rivojini 
ob'ektiv belgilaydi. 

Bozoming dinamik o'zgaruvchan savdo-sotiq muhiti ekanligi unda 
tovarlar hajmi va ulaming narxi vaqt birligi ichida talab va taklif asosida 
uzluksizjarayon sifatida o'zgarib borib shakJlanishi bilan belgilanadi. 

Ta'kidlash joyizki, bozorda tovar narxi har doim ham uning 
qiymatiga teng bo'lavennaydi. Boshqacha qiIib aytilganda, narx qiymat 
emas. Chunki, tovar qiymati unga ketgan sarf-harajatlar va maxsus 
hisoblash usullari asosida malakali baholovchilar tomonidan hisoblab 
topiladi. Zero qiymat bahosi tovaming bozorga dastlabki tarzda 
chiqarilishi chog'ida boshlang'ich bozor narxi sifatida qabul qilinishi 
mumkin. Lekin tovaming haqiqiy bozor narxi tovarga bo'lgan ob'ektiv 
talab va taklif (bozor kon'yunkturasi) asosida bozor munosabatlari 
harajatlarini hisobga olgan holda shakJlanadi. Bunda tovaming ob'ektiv 
bozor narxi bozor kon'yunlcturasining o'zgarishiga qarab tovaming 
bozor qiymati bahosidan ortiq yoki past bo'lishi mumkin. Chunki, 
tovarning bozor narxi o'z tarkibiga kon'yunIcturani o'~rib turuvchi 
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«virtual» xarakterga ega bo'igan nanni ham oladi. U.hbu «Virtual nanO) 
bo7..or ishtirokchilarining o':mro spekulyativ munosabatlari jarayonida 
sodir bo'luvchi refleksiv psixologik xatti-harakatlari tufay\i vujudga 
keladi. 

Agard&. tovaminJ bozar nand ((virtual narx»dan - ((ko'pik»dan -
holi. bo'igan holdagina bozor qiymati behOliga teng bo'lishi mumkin. 
Bunday holni ideal holat deb qabul qilish mumkin. Afsus, bl.lnday 
holatga yaqin bo'igan Ievaziideal holat bozor amaliyotida kamdan-kam 
uchraydi. Masalan, bozorda yuqori raqobal hukum surganda va inqiroziy 
davrlarda kuzatish mumkin. Xususan. inqiroz davrida tovaming bozor 
narxi tovaming sarf-harajatlari asosida hisoblab topilgan qiymati 
bahosidan ham pasayih ketishi mumkin. 

Bozorda yuqori raqobat hukum surgan davrda esa tovaming bozor 
narxi uning real qiymatiga yaqin yoki teng ham bo'\ishi mumkin. 

Ko'rilgan har ikkala holatda ham «virtual narx» «((ko'pik.» miqdori) 
pasayadi. Zero, inqiroz davrida tovaming bozor narxi tovaming sarf­
harajallari asosida hisoblab topilgan qiymatidan ham pasayib ketishi, 
ya'ni manfiy ((ko'pik» hosil bo'lishi, tovaming ushbu ((ko'pik» 
miqdorida bozorda raqobatbardoshlilikdan mahrum bo'iganligidan 
dalolst beradi. 

Asrlar davomida bozor, uning mazmuni va unga oid tushunchalar 
IIhakllanib va uzIuksiz rivollanib kelmoqda. Bunga sabab, inson 
sivillzasiyasining bozor sohasidagi tajribasini yillar davomida boyishi, 
unda shaxslaming (yuridik va jismoniy) bozor munosabatlari va 
qiziqishlari kengayib, maqsadlari va faoliyat turlari, ehtiyojlari ortib, 
manfaatlari tobora o'sib, ularning haq-huquqlari borgan sari 
mustahkamlanib va ta'minlanib borishidadir. 

Hozirda bozor yuqori darajada tashkillashgan va uzIuksiz 
rivojlanayotgan. borgan sari jahon miqyosida globallashib borayotgan 
alohida bir butun va o'z muhitiga ega munosabatlar va institutlar 
(qatnashchilar) majmuasi sifatida namoyon bo'luvchi murakkab tizim 
ekanligi aniq bo'lmoqda. Bunda bozorlar na faqat milliy iqtisodiyot, 
balld global iqtisodiyot rivojini belgilamoqda. Uning mazmun-mohiyati 
quyidagi konseptual tushuncha va qonuniyatlar asosida belgilanadi. 

Bozomi. umuman olganda. quyidagicha ta'riflash murnkin: bozor­
bu ma'iurn sifat, hajm, qlymat va narxga ega bo'lgan tovarning erkin 
lavdosi bilan ~'lIq tashkillashgan iqtisodiy-huquqiy-informasion 
mexanizm bUan ta'minlangan munosabatlarni maqsadli ama1ga 
OIhirilishiga yordam beruvchi majmua, iqtisodiyot sub'ektlari uchun 
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zaruriy bozor sharoitlarini yaratib beruvchi dinamik 0' zgaruvchan 
savdo-sotiq muhitli alohida tizim bo'lib, ureal iqtisodiyot (ichlab 
chiqarish va takroran ishlab chiqarish sektori, jumladan xizmat 
ko'rsatish sohasi) bilan o'zaro ekvivalent va regulyativ bog'liq. Ushbu 
tizimning faoliyat mexanizmi iqtisodiyotning barcha sub'ektlari 
tomonidan birgalikda ularni har birining alohida manfaatli maqsadlari 
doirasida harakatga keltiriladi. Bunda bozor tovari bir vaqtning o'zida 
bozor qiymati bahosi va bozor narhiga ega bo'lib, uning qiymati va 
narhi miqdorlari pul birligida ifodalanadi. Zero tovar qiymati uning 
narxi emas bo'lsada, lekin ularning baholari ekvivalent (analog, 
o'hshash) ko'rsatkichlar va kamdan-kam uchraydigan ideal bozor holida 
teng bo' lishi mumkin. 

Bunda aniqIik kiritish maqsadida aytish joizki, tovar qiymati uni 
rentabel darajada ishlab chiqarish va bozorda oldi-sotdi operasiyalariga 
ketadigan sarf-harajatlar summasidan tarkib topadi. Bunda tovar 
qiymatining bahosi ushbu tovaming tashkillashmagan bozorida (ya'ni 
bozor narxi hali to'liq shakllanmagan bozorda) shakllanadi. Tovar 
qiymatining narxi esa tashkillashgan bozorda (muntazam 
kon'yunkturaga ega bo'lgan bozorda) shakllanadi. Umuman olganda, 
tovar qiymati uning narxiga va aksincha transformasiyalarfl.sh 
xususiyatiga ega. 

Umuman olganda, bozor tushunchasi tovarlarning barcha turlari 
(masalan, neft, gaz, oltin va boshqa turdagi hom-ashyolar, hizmatlar, 
mulk, moliyaviy instrumentlar va boshqalar) sifati, hajmlari, qiymat va 
narx-navolarining o'zaro bog'liqlikda (talab va taklif asosida) o'zgarishi 
va shakllanish muhiti tushunchasi bilan hamohang. 

Lekin har qanday bozorni u yoki bu belgi asosida tasniflanishining 
mazmuni uning tovari turi va bllSusiyatlari bilan bog'liq holda amaliy 
ahamiyati bilan belgilanishini hisobga olsak hamda, agar ko'rilayotgan 
bozor turlari va undagi tovarlami hususiyati va kelib chiqishi hamda bu 
tovarlarning bozor muomalasini bir-biri bilan taqqoslaydigan bo'lsak, 
albatta sezilarli farq namoyon bo'ladi. Masalan, ishlab chiqariladigan 
tovarlar muomalasi uchun ularga hos bo'lgan bozor zarur, qimmatli 
qog'ozlar uchun esa faqat fond bozori, pul (valyuta) va kreditlar uchun­
mos ravishdapul bozori va kreditlar bozori bo'lishi kerak va h.k. Bunda 
real tovar, moliya instrumentlaridan farqli, bir yoki bir necha marotaba 
oldi-sotti bo'ladi, qimmatli qog'ozlar (moliyaviy instrumentlar sifatida) 
esa cheklanmagan marotaba oldi-sotti bo'lishi mumkin. Umuman 
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olganda real tovar kimningdir tomonidan ishlab chiqariladi, moliyaviy 
instrument Gumladan qimmatli qog'oz) esa muomalaga chiqariladi. 

Bozorda tovarlar savdosini amalga oshirilish hajmi bo'yicha 
bozorlar chakana va ulgurji savdo bozorlari bo'1ishi mwnkin, turi 
bo'yicha esa - birjaviy va birjadan tashqari, kimoshdi va yarmarka 
savdosiga ajratish mwnkin (to'liq tasnifi 1.4 paragrafda keltirilgan). 
Bozor bar qanday mamlakat iqtisodiyotining tarkibiy, ammo, asosiy va 
a10hida qismidir. Bunda bozor real iqtisodiyotni tovarlar bilan 
ta'minlaydi va muvofiqlashtiradi, umuman iqtisodiyotning ob'ektiv 
holatini ifodalaydi va rivojlanishini belgilaydi. 

Bozor iqtisodiyoti sharoitlarida asosiy maqsadlardan biri foyda 
olish bo'iganligi uchun undagi bar qanday faoliyat tovar ko'rinishidagi 
kapitalning hajmi va bahosini orttirish sohasi bo'lishi ZMUr. Shu 
munosabat bilan har qanday bozor - bir vaqtning o'zida kapitallarga 
qo'yilmalar va manfaatli harid qilish va sotish uchun mo'ljallangan 
bozor hamdir. 

Bozor undagi tovar turiga qarab iste'mol tovarlari bozori va tovar 
ishlab chiqarish omillari (vositalari) bozoriga bo'linadi (1.1.I-rasm). 

Umumiy bozor o'z ichiga quyidagi segmentlarni (hususiy 
bozorlami) oladi: 

- moliya bozori; 
- mulklar (ko'chmas, haraktdagi va intellektual mulk) bozori; 
- hom ashyolar va tayyor mahsulotlar bozori; 
- hizrnatlar bozori; 
- mehnat resurslari bozori. 
Bozoming oddiy turlariga quyidagilarni kiritish mumkin: 

do'konlar, savdo hizmatini ko'rsatish shahobchalari, auksionlar, savdo 
yarmarkalari, birjalar va shu kabi boshqalar. 

Bozorda tovarlar ishlab chiqaruvchilardan iste'molchilarga tomon, 
moliyaviy resurslar esa aksincha yo'nalishda harakat qiladi. 

Bozorda tovarlar harakati quyidagi omillarga bog'liq2: 

- bozor muhiti quvvati, modeli, industriyasi va kon'yunkturasi, 
bozoming ochiqlik va risklilik darajasi, volatilligi; 

- makroiqtisodiy siyosat, xususiy mulkchilik tizimini takomilligi; 
- bozomi soliqqa tortish shart-sharoitlari va modeli; 
- bozomi samarali muvofiqlashtirilganligi va nazorat qilinishi; 
- pulni real tovlrlar bilan ta'minlanganligi va aksincha; 

'10 ............ mm. ~ _. _ &y.mw. JCan I. Y..&Ia.-T.:~, 200'.­
•. 13,31-34. 
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- jamiyatning mentaliteti va tanlab olgan rivojlanish modeIi; 
- tashqi kuchlar va hodisalarning ta'siri va boshqaIar. 
Ushbu omiIIar (tashqi va ichki fundamental omiIIar) bozordagi 

voqelikIar Garayonlar, hodisaIar) rivojini shakIlantiradi. 
Samarali (effektiv) bozor tovar va kapitalniDg adekvat (muqobiI) 

hajmini ob'ektiv narxIarda ( «virtual narx» miqdori minimal bo'lganda) 
va mamlakatning iqtisodiy o'sishini ta'minlash uchun :wurdir. Muhimi 
shundaki, erkin iqtisodiyotning qonunIari ta'siri ostida kapitalning 
(tovarlarning) samarali, operativ va Iikvid muomaIasi uchun ob'ektiv 
bozor muhiti shakIlanadi va rivojlanadi. Bu muhit evaziga iqtisodiyot 
samarali monetizasiyalashadi, tovarlar puJ yordami va o'lchamida erkin 
muomaIada bo'lib, bozorda ularning ob'ektiv narxi shakIIanadi, natijada 
iqtisodiyot qonunlariga asoslangan tovarlar bilan bog'Iiq munosabatlar 
rivojlanadi va iqtisodiy o'sish ta'minIanadi. Aytish joizki, pul ham 
kapital sifatida qimmatli qog'ozga va kreditga tranformasiyalanib 
moliya bozori muomaJasida bo'lishi mumkin. 

Aynan yuqorida aytilganlarning asosida bozor muhiti real 
mazmunga va effektivliIik darajasiga erishadi. Bunda tovarlar bozori 
etarli pul va samarali iqtisodiy-huquqiy-informasion mexanizm bilan 
ta'minlanganligi tushuniladi. 

Bozoming yuqori darajada tashkiIIashganligi uning aJohida faoliyat 
mexanizmi bilan belgilanadi. Bu mexanizm iqtisodiyotda yetarli va 
zaruriy shart-sharoitlar mavjud bo'iganda samarali harakatga keladi. 

Umuman bozorda vaqt birligi ichida ob'ektiv rivojlanuvchi 
iqtisodiy-huquqiy-informasion munosabatlarning kechishi jarayonlari 
o'ziga hos xossa va qonuniyatlarga ega. 

Bozorga hos quyidagi hossalarni keltirish mumkin: 
- tovarlar va ular bo'yicha iqtisodiy-huquqiy-informatsion 

munosabatlami ta'minlovchi tashkiHashgan murakkab infratuzilmaga 
(institusional va funksional tu.ziImaga) va faoliyat mexanizmiga ega 
dinamik tizim; 

- ochiqlik. keng imkoniyat, erkin raqobat, ob'ektiv bozor narxi, 
risklilik. omillar va voqelikIarni GarayonJarni) o'lchamliligi (tahlil 
qiIinishi, baholanishi va prognozlanishi mumkinligi); 

- tovarlarning pul bilan ta'minlanganligi, sertifikatlanganIigi, 
sifatliligi; 

- bozor va uning qatnashchilarini transparentliligi (informasion 
shaffofligi); 

10 



- tovarlaming optimal hajmi va narxlarini ob'ektiv talah va 
tak.lifdan kelib chiqqan holda shakllantirilishini ta'minlovchi quvvat 
potensialiga ega bozor muhiti. 

Bozoming savdo-sotiq muhiti tabiatan yuqorida keltirilgan hossalar 
va o'7JlI'O bog'langan unsurlar bilan to'ldirilgan qandaydir tizimli 
dinamik muhit (fazo yoki efir) deb qaralsa, unda u ilmiy nuqtai nazardan 
ma'lum bir quvvat salohiyatiga (potensialiga) ega bo'lib, uning 
o'zgarishi tartibli ijtimoiy-iqtisodiy qonuniyatlarga bo'ysunadi. Bu 
qonuniyatlar bozorda vaqt birligi ichida ob'ektiv rivojlanuvchi iqtisodiy­
huquqiy-infonnasion munosabatlaming kechish jarayonlarini o'rganish 
asosida idrok qilinadi. 

Bozoming quvvat potensiali (salohiyati) uning unsurlarini (asosan 
qatnashchilarini) savdo-sotiq muhitida o'z manfaatlari maqsadida 
(yo'lida) qandaydir kuchlanish bilan ta'sir etuvchi kuchi miqdori bilan 
ifodalanadi. Bozor qatnashchilarining mafaatlari bir-biriga zid 
bo'lganligi munosabati bilan bozorda ma'lum sharoitlarda kuchlar 
muvozanati vujudga keladi, ya'ni bozorda talab va taklifuing muvozanat 
holati paydo bo'lishini kuzatish mumkin. Odatda, bu muvozanat qisqa 
vaqtdan so'ng tez buziladi. Masalan. bozorda haridor arzonga olishni 
xohlaydi, sotuvchi esa qimmatroqqa sotishga harakat qiladi. Pirovardida, 
ikkala taraf muayyan vaqtda kopromissga keladi, natijada vaqtinchalik 
(oniy) manfaatlar muvozanati vujudga keladi. Lekin vaqt o'tgach, bozor 
quvvati potensiali o'zgarishi bilan taraflaming nafsiy xohish-istaklari ila 
naf va manfaatlari ham o'zgarib ular o'rtasida navbatdagi kompromiss 
(o'7JlI'O kelishuv) holati shakllanadi, natijada yangi muvozanat holatiga 
zamin vujudga kela boshlaydi va h.k. Umuman olganda bozor 
tendensiyasi (vaqt birligi ichida o'zgarish dinamikasi) to'lqinsimon 
spekulyativ sakrashlar tusini oladi. Tovar bozoridagi taklif ishlab 
chiqarishga bog'liq, talab esa iste'molga bog'liq. Lekin, taklif talabdan 
kelib chiqadi va aksincha, talab taklifdan kelib chiqadi, ya'ni ular bir­
birida mujassamlanib, sabab-oqibatiy bog'liqlikda bo'ladi. 

Bozorning maqsadi - bozor qatnashchilarining tovarlar oqirni bilan 
bog'liq raqobatli va ochiq (transparent) munosabatlarni amalga 
oshirishlari asosida ob'ektiv talab va tak.lifuing tartibli funktsiyalari 
uchun yetarli va quJay shart-sharoitlar yaratish. 

Bozoming van/as; - bozoming ushbu maqsadiga erishishi bilan 
bog'liq funksiyalafni samarali bajarishini ta'minlash, booda bozor 
qatnashchilarining bozor munosabatlari jarayonida vujudga keluvchi 
vazifa va muammolarini hal qilinishiga ko'maklashish. 
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Bozor o'zining maqsadi va vazifasi doirasida bir qator 
funJcsiyaJarni bajaradi. Uning funksiyalarini to'rt guruhga ajratish 
mumkin: makroiqtisodiy, umwnbozor, mahsus (ihtisoslashgan) va 
g10ballashtirish (meta, ya'ni xalqaro darajada moliyaviy globallashtirish) 
funksiyalarga. 

Makroiqtisodiy fonlcsiyasi iqtisodiyotda ishlab chiqarilgan 
mahsulotlar va hizmatlarni bozor tovariga samara1i transforma-siyasi va 
«pul-tovw) aylanmasini ta'miniab berishdan iboral. 

Umumbozor funJcsiyasi, odatda, har bir milliy bozorga mansub 
bo'lib, makroiqtisodiy va mahsus funksiyalarini o'z ichiga olgan holda 
shakllanadi. Mahsus funJcsiyasi esa uni boshqa turdagi bozorlardan 
(tovarlari turlari va xususiyatlari bo'yicha) farqlaydi. 

Umumbozor funJcsiyasiga quyidagilar kiradi: 
- tijoratni rivojlantirish funksiyasi (bu funksiya bozor 

ishtirokchilarining o'zaro raqobat asosida daromad olishini ta'minlaydi); 
- narx-navoni bedgilash funksiyasi, ya'ni bozor narxlarini 

shakllanishi va ta'siri jarayonini, ularni bozor kon'yunkturasiga bog'liq 
tarzda uzluksiz harakatini (o'zgarishini) ta'minlaydi; 

- informasiya bilan ta'minlash funksiyasi, ya'ni bozor o'z 
qatnashchilariga savdo ob'ektlari va savdo ishtirokchilari to'g'risidagi 
axborotni shakllantiradi va havola qiladi; 

- tartiblashtiruvchi (muvofiqlashtiruvchi va nazorat qiluvchi) 
funksiya, ya'ni bozor o'zidagi savdo va unda ishtirok etish, 
qatnashchilar o'rtasidagi munosabatlar me'yorlarini va nizolami hal 
qilish tartiblarini joriy qiladi, ustuvor yo'nalishlarni aniqlaydi, nazorat 
organlarini va tartiblarini belgilaydi, bozor qatnashchilari tomonidan bu 
me'yor va tartib-qoidalarga rioya qilinishini nazorat qiladi va h.k. 

Bozoming mahsus Junksiyawriga quyidagilarni kiritish mwnkin: 
- tovarlami ishlab chiqaruvchilardan iste'molchilarga, pul 

mablag'larini aksincha yo'nalishda taqsimlash va qayta taqsirnlash 
funksiyasi. Uni o'z navbatida 1o'rt kichik funksiyaga ajratish mumkin: I) 
texnologik funksiya: tarmoqlar ichida ishlab chiqarish jarayonlari uchun 
10var va hom ashyolami taqsirnlash va qayta taqsirnlash; 2) iste'molni 
ta'minJash funksiyasi: texnologik funksiya mahsuli bo'lmish tayyor 
mahsulotlarni istemolchilar (ya'ni aholi) o'rtasida taqsirnlash; 3) moliyaviy 
funksiyasi: jamg'armalarni investisiyalarga aylantirish; jamg'armalarni, 
ayniqsa aholi jamg'arma1arini, noishlab chiqarish shaldidan ishlab 
cbiqarish shakliga o'tkazish (transformasiyalash); noinflyasion asosda 
davlat byudjetini moliyalashtirisb. ya'ni qo'shimcha pulni muomalaga 

12 



chiqannasdan; pul massasini boshqarish; 4) ijtimoiy funksiyasi: tovarIami 
iste'molchilarning tabaqalari o'rtasida ularning talablari doirasida 
taqsimlash va qayta taqsimlash. 

- narx va bozor risklarini oldini olish funksiyasi (sug'urtalash va 
xedjirlash asosida). 

/qtisodiy globallashtirish fonJcsiyasi quyidagilarda namoyon 
bo'ladi: 

- tovarlami umumjahon miqyosida g10ballashgan iqtisodiyot 
doirasida samarali taqsimlanishi va qayta taqsimlanishi; 

- milliy bozorlami o'zaro integrasiyalashuvi (uyg'unlashuvi); 
- bozorlarni intemasionallashuvi; 
- jahon g10ballashuvi jarayonIari (barcha yo'nalishlarda) rivojini 

katalizatori va h.k. 
Bozoming amaliy funlcsiyalari - tovaming bozor muhitida zaruriy 

funksiyasini bajarishiga shart-sharoitlar yaratish, ob'ektiv bozor kursini 
(narxini) va hajrnini belgilash, tovar-pul aylanmasida ulaming o'zaro 
ekvivalentliligini aniqlash, tovar va pul resurslarining samarali taqsim­
lanishi va qayta taqsimlanishini ta'minIash, bozor tovari bilan bog'liq 
biznesni baholash, tartiblashtirish va raqobatli rivojlantirish, iqtisodiyot­
ning holatini sifatiy va miqdoriy ifodalash. Umumiy funlcsiyasi esa bozor 
muhitini rivojlantirishdan iborat. Metodologik junJcsiyasi - bozor tovari 
muomalasi bilan bog'liq bozor munosabatlarining konseptual asoslarini 
takomillash-tirish va rivojlantirish. 

Bozor vazifalarini asosiy va qo'shimchalarga ajratish mumkin. 
Asosiy vazi/alari uning bozor munosabatlari tizimidagi ahamiyati va 
qulay sharoitlarni ta'minIashi bilan ifodalanadi (ular yuqorida sanab 
o'tilgan). Qo 'shimcha vaziJalariga quyidagilarni kiritish mumkin: 

- tovar ishlab chiqaruvchilaming moliya va tovar oqimlarini 
optimallashtirish, iqtisodiy manfaatlarini himoyalanishini ta'minIash; 

- bozor qatnashchilarining ijobiy imidjini shakllantirish; 
- biznesni rivojlantirish va qo'shimcha ishjoylarini yaratish; 
- jahon bozor tizimiga integrasiyalashtirish; 
- siyosiy va iqtisodiy vositasi sifatida ta'sir kO'rsatish; 
- iste'molchilaming huquqlarini himoyalash va maqsad-

manfaatlarini ta'minIash. 
Shunday qilib, yuqoridagilaming barchasi bozomipg ma.mluni va 

hususiyatlarini ifodalaydi. 
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Savollar 
I. Iqtisodiyot va bozoming mazmuni nimadan iborat? 
2. Bozoming qanday segmentlarini bilasiz? 
3. Bozoming qanday hossalari va qonuniyatlarini bilasiz? 
4. Bozor quvvati potensiali nima? 
5. Bozoming maqsadi va vazifasi nimadan iborat? 
6. Bomming qaysi funksiyalarini bilasiz? 
7. Bozoming asosiy va qo'shimcha funksiyalari nimadan iborat? 
8. Effektiv bozor nima? 

Topsbiriqlar 
I. Bozor segmentlarini tavsiflang. 
2. Bozoming funksiyalarini tahlil qiling. 
3. Terminlar lug'atini tuzing. 

1.2. Bozor iDdustriyasi tusbuDcbasi 

Bozor industriyasi faoliyatini bozor infratuzilmasi ta'minlaydi. 
Bozor infratuzilmasi funksional va institutsional (operas ion) qismlardan 
tarkib topadi. Funksional qismi bozoming funksiyalarini bajarilishini 
ta'minlovchi qatnashchilarning o'zaro bog'-Iiqlikdagi funksiyalari bilan 
bog'liq bo'lsa, institusional qismi esa bozor funksiyalarini ta'minlovchi 
bozor qatnashchilarining operasiyalarini (faoliyatini) bildiradi_ 

Bozor infratuzilmasiga quyidagilar kinldi: 
- ishlab chiqarish tashkilotlari; 
- almashinish jarayoniga hizmat ko'natuvchi tashkilotlar 

(do'konlar, savdo uylari, mini-, super- va gipermarketlar, savdo 
agentliklari, savdo yarmarkalari, auksionlar, biJjalar va boshqa turdagi 
savdoni tashkilotllashtiruvchilar); 

- moliya-kredi munosabatlariga hizmat ko'natuvchi tashkilotlar 
(kredit-bank muassasalari, sug'urta va moliya kompaniyalari, soliq 
hizmati); 

- ijtimoiy sohaga hizmat ko'rsatuvchi tashkilotlar (turar joy­
kommunal hizmatlari, mehnat biJjasi va agentligi\ 

- axborot hizmatlari (maslahat, auditorlik, baholash, yuridik, 
axborot, reyting va boshqa firmalari va agentliklar). 

J MooDm biJjoImaiq fUabiyaIori: bo· .. iIb ........... bioobiDi ywiIioh; ioboi2ImD ....... _ iIb biImJ 
... ...mJ.h; badimImIiD& moIMuiai oobiriob va uIomi qoyta t.yytwIuh; ~ ijlimoiy bimDyIoIuh. 
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Demak, bozor industriyasi dcganda uning infratuzilmaside 
maqsadli bozor munosabatlarip kiruvchi qatnashchilaming bir-birlari 
bilan o'zaro uzviy bog'liqlikda mc'yorlangan faoliyati jarayonlari lizimi 
lushuniladi. 

Bozor industriyui lartibluhgan (mc'yorlangan) ishlab chiqarish 
lizimi sifatide murakkab tuhkiliy-operasion-funksional luzilmaga cga 
bo'ladi. Bu luzilmaning unsurlari (elcmcntlari) bozor qatnashchilari 
hisoblanadi. Tuzilma unsurlari bir-birlari bilan uzviy bog'liqlikda 
bo'ladi, ular bir-birlariga bevosita la'sir ko'rsaladi. Har bir unsur 
o'zining bozordagi faoliyati doirasida ma'ium texnologik operasiyalar 
bajaradi. 

Umuman olganda, bozor industriyasi - lovarlaming crkin va ochiq 
muomalasi bilan bog'liq iqtisodiyotning alohida tarmog'i, iqtisodiy­
texnologik kategoriya (loife) bo'lib. o'ziga hos unsurlardan iborat 
tashkiliy-operasion-funksional luzilmaga ega bo'igan murakkab 
iqtisodiy-huquqiy-infonntsion mexanizm bilan ta'minlangan pul-tovar 
munosabatlari lizimi sifatide shakllanadi va rivoj topadi. 

Bozor industriyasi sxematik tuzilmasini 1.2.I-rasmde ko'rsatilpn 
modcl yordamida ifoda1ash mumkin. ' 

1.2. I-rum. 8ozor industriYUinina tuzilrnaviy-funksional modcli. 
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Bozor industriyasi (1.2.1-rasm) murakkab tizim bo'lganligi uchun 
uning unsurlari (elementlari) faoliyati (operasiyalari) o'matilgan 
me'yorlar va belgilangan maqsadlar asosida boshqarilish xususiyatiga 
ega. Buning negizida esa bozor industriyasi tartiblashtiriladi. 

1.2.1-rasmdagi model oltita bir-biri bilan uzviy bog'langan 
quyidagi unsurlardan ibom: Sotuvchi (S), haridor (H), professional 
(malakaviy) qatnashchi (PQ), savdo tizimlari (ST), bozomi 
tartiblashtiruvchi regulyatorlar, ya'ni davlat regulyatori (DR), nodavlat 
regulyatorlar (NR). Bunda regulyatorlar birgalikda bozomi muvozanatiy 
tartiblashtirish asosida uning barqarorligi va havfsizligini ta'minlaydi. 
Nodavlat regulyatori sifatida odatda o'zini o'zi muvofiqlashtiruvchi 
notijorat institutlar tushuniladi. 

Ushbu modelda bozor qatnashchilarining (unsurlarining) bir­
biridan farqli maqsadlari, vazifalari va faoliyat hususiyatlari asosida 
quyidagilarni ifodalash mumkin. 

I. Unsurlarni shartli ravishda to'rt guruhga: savdo qatnashchilari, 
savdoni tashkillashiruvchilar, regulyatorlar va ta'minlovchi servis insti­
tutlarga ajratish mumkin. Birinchi guruhga sotuvchilar (tovami ishlab 
chiqarib taklif qiluvchilar), haridorlar, vositachi professional qatnash­
chilar (brokerlar, dilerlar, treyderlar va shu kabi boshqalar) kiradi. 
Ikkinchi guruhga savdoni tashkillashtiruvchi institutlar (birjalar, elektron 
savdo tizimlari, chakana va ulgurji savdo markazlari, fond do'konlari, 
valyuta almashtirish shahobchalari, mahsus auksionlar, tannoqlangan 
marketingli savdo tizimi, yarmarkalar va h.k.) kiradi. Uchinchi guruhga 
DR va NR kiradi (hozirda xalqaro regulyativ funksiyaga ega institutlarni 
ham nazarda tutish lozim). To'rtinchi guruhga bozomi tahlil qilib, uning 
qatnashchilari, tovarlaming va umuman bozoming sifat ko'rsatkichlarini 
oshkor etib, rekJarna qilib, belgilab boruvchi axborot tashkilotlari hamda 
auditorlar, maslahatchilar, banklar va h.k. institutlar kiradi. Ushbu guruh 
institutlarini bozoming professional qatnashchilari qatoriga qo'shish 
mumkin, lekin ularning faoliyatlari yuqorida ko'rsatilgan uch guruh 
institutlarinikidan farq qiladi. 

2. Sotuvchi va haridor bozorda bir-biri bilan savdo tizimisiz 
to'g'ridan-to'g'ri va professional qatnashchilar yordamida o'zaro 
munosabatlarda bo'lishi mumkin. Ya'ni S va H, H va PQ, S va PQ 
juftlikJar bo'yicha munosabatda bo'ladilar. 

3. Haridor va sotuvchi bozorda faqat savdo tizimi orqali o'zaro 
munosabatlarda bo'ladilar. Ya'ni, S, ST, H; S, ST, PQ; H, ST, PQ; PQ, 
ST, PQ; uchlikJari bo'yicha munosabatlarda bo'lishlari mumkin. Bunda 
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birinchi va ikkinchi uchliklar birlamchi bozor munosabatlarini, ohirgi 
ikki juftlik esa ikkilamchi (spekulyativ) bozor munosabatlarini anglatadi. 

4. Unsurlar beshligi (ya'ni NR, S, H, PQ, ST) o'zini o'zi 
muvofiqlashtirish mexanizmi tizimini anglatadi. 

5. Unsurlar oltiligi (ya'ni DR, S, H, PQ, ST, NR) davlat va o'zini 
o'zi muvofiqlashtirish mexanizmi tizimini anglatadi. 

Model unsurlarini (1.2.1-rasm) bunday guruhlash va ajratish bozor 
infratuzilmasi va industriyasi roH va funksiyalarini tizimli anglashga, 
unsurlarining o'zaro bog'liqlikdagi, ammo farqli manfaatlarini hisobga 
olgan holda, faoliyatini o'rganishga yordam beradi. 

Keltirilgan grafli model (1.2.1-' rasm) va 1.3 paragrafda berilgan 
modellar (1.3.1,1.3.2 rasmlarga qaralsin) bozorni matematik ravishda 
ifodalab, turli jihatlarini Gumladan infratuzilmasini} tizimli tahlil qilish, 
munosabatlarni modellashtirish va optimallashtirish hamda istiqbollarini 
prognoz qilish va ilmiy asoslangan strategik rivojlantirish chora­
tadbirlarini ishlab chiqish imkoniyatini beradi4. Bu esa ta' sir etuvchi 
omillar (tashqi va ichki fundamental omillar) sharoitida bozor orqali 
iqtisodiyotning real sektori holati va tendensiyalarini tahlili hamda 
rrognoziga yordam beradi. Aytish joizki, keltirilgan modellar omillar 
ta'sirida hosil bo'ladigan bozor muammolarini va omillar ta'sirini 
miqdoriy tahlil qilish imkonini beradi. 

Savollar 
1. Bozor infratuzilmasi deganda nima tushuniladi? 
2. Bozor industriyasi nima va uning tuzilmasi qanday bo'ladi? 
3. Bozor industriyasi qanday tuzilishga ega? 
4. 1.2.1 ramdagi modelda bozor unsurlarini qanday tavsiflash 

mumkin? 
5. Bozor infratuzilmasi va uning tarkibiy qismlari (funksional va 

institusional) 1.2.1- rasmdagi model asosida qanday ifodalanadi? 
6. 1.2.1 ramdagi model bo'yicha bozorni qanday tasniflash va 

tavsiflash mumkin? 

Topshiriqlar 
1. Bozor industriyasini tavsiflang. 

• IllOl<81>38MHH Ill.Ill. 3KOHOMH'leCKlllI CHCTeM0J10I1fJl: KOHl\eIll\Hll H 11pHMeHeHHe. - T.: <dqtisod-moliYlI>}, 2010.-
421 c.; OCHOB'" TeopHH H npaKIHI<ll3KOHOMHKH 11pHBllTll3a!<HH.-T.: M6H CHHO, 2004.-852 C.; ct>mtaHCOBwii PhlHOK 

H l1eHHlde 6YMam. Kmrra I.-T.: «Iqtisod-moliYlI>}, 2005.-728 c.; <l>JmllHCOBwii PhlHOK H I1CHH1de 6ytdlll'H. Kmrra IT.­
T.: Iqtisod-moliya, 2005.-847 c.; CeKblOpHMCTpHKa.-T.: Y36eKHCTOH MHJIJIHii eHl\HKllonel\HllCH, 2005.-476 c.; 
TH3HMJ1HMOJIHJ[ H"'''HHHI''lHm.-T.: <<Fan va texnologiYII», 2012.-796 6. r-""~-"-" _ .. __ _ 
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2. Funksional va institusional tuzilmaJarini tushuntiring. 
3. 1.2.1 rumdagi model bo'yicha bozomi tasniflang. 
4. Tenninlar bo'yicha lug'at tuzing. 

1.3. Bozoraiq iqtisodiyotdagi roli 

Bozoming iqtisodiy munosabatlar tizimidagi ahamiyati uning 
tomonidan qulay sharoitIar ta'minlanishi biIan bog'liq l.l paragrafda 
keltirilgan vazifa va funksiya\ari hamda 12 paragrafda keltirilgan 
industriyasi modeli negizida belgilanadi. 

Bozor muhiti bozoming turlari va segmentlari (moliya bozori, 
mulklar bozori, hom ashyolar va tayyor mahsulotlar bozori, hizmatlar 
bozori) muhitlari bilan belgilanadi. Bu muhit ochiq va hufyona bozorlar 
muhitidan iborat bo'ladi. 

Aytish joizki. o'ta rivojlangan hususiy mulkchilik tizimi sharoitidas 

bozor yuqori quvvat potensialiga erishadi va unda hufyona bozor hajmi 
kichik bo'ladi (bunga industrial rivojlangan mamlakatlarning bozorlari 
misol bo'la oladi). 

Bareha mamlakatlarda bozor muhiti 'iqtisodiyotda muhim o'ringa 
egaligi ma'lum. Chunki bozor orqali (l.l.l-rasm, 1.2.1-rasm) 
iqtisodiyotning bareha asosiy sub'ektlari o'zaro bog'langan bo'lib, 
ularning har biri o'zining manfaati maqsadida bozor munosabatlarini 
amaIga oshiradi. 

Bozoming iqtisodiyotdagi funksiyasi asosida uning o'mi va mlini 
makroiqtisodiy pozisiyadan ko'rish mumkin (1.3.1- rasm). 

Bunda (1.3.1- rasm): Sl - S4 - Markaziy bank, Hukumat, Uy 
xo'jaliklari va FirmaIar (Bimes sub'ektlarining) Bozor bilan 
bog'lanadigan lokal sikllari. Ushbu sikllar orqali mos ravishda tovar 
oqimlari harakati bozor qatnashchilari tomonidan amalga oshiriladi. 
Bunda Hukumat va Uy xo'jaliklari, Hukumat va biznes sub'ektlari 
o'rtasidagi bog'lanish «daromad-soliq)) aylanmasi tashqi sikllari 
bo'yicha tashkillashgan. 

1.3.1- rasmdagi modelda bar bir sikl ma'lum maqsad asosida 
harakat qiladi va bir-biri bilan bevosita va (yoki) bilvosita bog'\iq bo'lib, 
ularning tezligi va hajmi bozor kon'yunkturasiga bog'\iq. 

• Jp.ao _ c.m.. luug ___ ~ __ i i iW,.. _ 3aauo ......... .....- aD 

K.- CIC'IUWDI ..... 111fIp.c uun.~: a..m E-= 2OO1.<c.~21O; 'Donncd mm ac.... ....... 
...... _ __.·T.: H&oc-, 2004.-.3-150. 
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Modeldan ko'rinib turibciiki, bozor iqtisodiyotda markaziy o'ringa 
ega, iqtisodiyotning hareha sub'ektlari Wling kon'yunkturasiga bog'liq 
holda o'zaro bog'liqlik va ta'sirda faoliyat yuritadilar. Bozor o'zining 
tovarlari bahosi va hajmi rniqdori yordarnida iqtisodiyot sub'ektlarini 
holatini, manfaatlarini ifodalaydi va rivojini belgilaydi, tovarlami 
ularning o'rtasida samarali taqsimlaydi va qayta taqsimlaydi. 

SI 

1.3.1-rasm. Tovar oqimlarining bozor orqali harakati modeli. 

Bozorda nafning ustunligi nuqtai nazaridan, nafiy manfaatlar uehWl 
iqtisodiy sharoitlarning yaxshi yoki yomonligiga qarab, iste'molchi va 
ishlab ehiqarilgan tovarlar savdosini arnalga oshiruvehilar mos ravishda 
legal yoki xufiya bozorga tomon yo'naladi. Ularning bWlday harakati 
asosan makroiqtisodiy (byudjet-soliq, kredit-pul, valyuta, savdo va h.k.) 
siyosatlarga bog'liq holda kechadi va l.3.2-rasmdagi modelda 
ko'rsatilganidek amalga oshadi. BWlda (1.3.2-rasm): MS 
makroiqtisodiy siyosat; H - haridor (iste'molchi)lar; ITS - ishlab 
ehiqarilgan tovarlarni savdoga ehiqaruvehilar; HB - xufiya bozor; LB -
legal bozor; HM - xufiya manfaat; LM -legal manfaat. 

Bozorda tovar va pul oqimlarining harakati yo'nalishi inflyasiya, 
soliq (S) va daro~ (0) stavkasiga bog'liq holda shakllanadi, ya'ni 
H,fl'S = f(S. D). Ya'ni qaysi bir ko'rsatkieh iste'molehi va tovar 
sotuvehi uehun manfaatli bo'lsa, tovar va pul mablag'lari o'sha 
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ko'nlatkich bilan belgilangan bozor orqali iqtisodiyotning tegishli 
sohasiga (xufiya yoki legal) qarab yo'naltiriladi. Bunda iqtisodiyot 
sub'ektlari o'rtasida legal va xufiya bozorda pul mablag'lari va tovarlar 
uchun raqobatli kuchli kunLsh ketadi. 

Agar, inflyasiya va soliq yuki darajasi fuqori OO'lsa haridor 
(iste'molchi) va sotuvchilar HB tomon yo'naladi. ales holda esa ular LB 
tomon harakat qiladi. 

Ko'rinib turibdiki, bozor iqtisodiyotining samarali faoliyatini 
ta'minlaydi, pul va tovarlarga muhtoj bo'igan iqtisodiyot sub'ektlariga 
(haridor va sotuvchilarga) ulaming mavjud naflari i1a raqobatli va 
manfaatli ishlashiga. iste'molchilarga mablag'larini sifatli tovarlarga 
sarflashga, davlatga esa iqtisodiy siyosatini ehtiyotkorlik bilan sarnarali 
amalga oshirishga ko'makJashadi. 

I.3.2-rasm. Iste'molchi va savdogarlami hubfiya va legal bozorlarga 
qarab yo'nalishining tuzilmaviy-funksional modeli 

Yuqorida keltirilgan mode liar (1.1.1-, 1.2.1-, 1.3.1-, I.3.2-rasmlar) 
va iqtisodiy sistemologiya asosida milliy OOzor va real iqtisodiyotning 
(ishlab chiqarish va takroran ishlab chiqarish, jUmladan xizmat 
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ko'nadlhnlng) o'zaro elevivalent va bog'liqllkda tartibluhtirilpn 
(umumly makroregu~ yordamida) faoJiyati modelini ifodaluh 
mumldn (1.3.3-rum). 

Mazkur 1.3.3-rumda: TO - tuhqi omillar; BIN - milliy bozor 
indlkatorlari bo'yicha natijaviy miqdorlar; lIN - real iqtisod indlkatorlari 
bo'yicha natiJavly miqdorlar; BTO - milliy bozor tuzilmasiga ta'sir 
etuvchi omillar; ITO - real iqtisodiyot tuzilmasiga ta'sir etuvchi omillar; 
BFO - millly bozor f\mbiyulga ta'sir etuvchi omillar; (fO - real 
iqdlOdiyot funksiyuiga ta'sir etuvchi omillar. Bunda BFO, IFO, BTO, 
ITO ichki omillar bo'lIb, ular BIN va liN ta'siri ostida makroregulyator 
(M) tomonidan lhakllantiriladi. BIN va lIN esa milliy bozor va real 
Iqt\sodiyot tomoniclan TO-Iarga (BFO va IFO-Iarni hisobga olib) bog'\iq 
holda shakllantiriladi. Unda (1.3.3-rumda) real iqtisodiyotning barcha 
sub'ektlari milliy bozorda o'z munosabatlarini tovarlar yordamida 
ularning bozor kon'yukturui va makroregulyator siyosatiga mOl 
ravlshda amalga oshiradi. Ushbu model milliy bozor va real 
iqtlaodiyotning bog'1ikdagi faoliyatida sabalHlqibatiy aloqalami yaqqol 
ifodalaydi harnda omil va voqelikni o'zaro transformasiyasini ko'rsatadi. 

BIN 

BFO 

IFO 
lIN 

1.3.3-rum. Mllliy bozar va reallqtisodiyotning o'mro bog'Jiqlikda 
tartibluhtirilgan faoliyati modeli 

Xalqaro mavqega ega bo'lgan wnonaviy homr jahon 
globalluhuvi sharoitida iqtisodiyotda bir-biri bilan bog'\iq quyidagi 
rollami o'ynaydl: 

• II ........ w.w. ? • _, .... ; __ ... -T.: aJ ... lI.....,.. •. 1.-
4310. 
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1. cdqtisodiyotning muammolar darajasi metrikasi, o'lcbagichh), 
ya'ni iqtisodiyotda omillar ta'siri ostida paydo bo'luvchi muammolami 
mahsus indikatorlar yordamida miqdorini o'lchashga va shu asosda 
mas'ul davlat organi hamda iqtisodiyot sub'ektlari.tomonidan siyosat 
yuritishda tegishli qarorlar qabul qilishga ko'maklashadi; 

2. «Moliyaviy resurslar va tovarlami bozor kon'yunkturasi asosida 
iqtisodiyot sub'ektlari o'rtasida tartiblashgan tarzda samarali 
taqsimlanishi va qayta taqsimlanishining kommutatori». Bunda bozor 
kon 'yunkturasi fiskal va monetar siyosatlar yordamida tartiblashtiriladi; 

3. cdqtisodiyotda raqobat muhitini rivojlantirish katali:mtori» 
sifatida ilmiy-texnikaviy progress va innovasiyalami rag'batlantiradi; 

4. ((Bozor qatnashchilari tarkibini intemasionalizatori» sifatida 
iqtisodiy globallashuvni rivojlantiradi; 

5. (aovarlar va ular bilan bog'liq operasiyalami standartizatori» 
sifatida iqtisodiy globallashuv jarayonini rivojlantiradi; 

6. dqtisodiyot sub'ektlarining bozor faolligini stimulyatori» 
sifatida iqtisodiyotni rivojlantirish va iqtisodiy o'sishni ta'minlash; 

7. (illozor iqtisodiyoti sharoitidagi stixiyali jarayonlarni 
regulyatori». Bunday jarayonlar ma'lum indikatorlar (ko'rsatkichlar) 
yordamida baholanib, ulaming kritik (ch~garaviy) qiymatlarini bilgan 
holda ma'lum regulyativ vositalar yordamida tartiblashtiriladi; 

8. ((Bozor narxlari stabilizatori» sifatida bozor savdosi 
tendensiyalarini (dinamikasini) barqarorlashtiradi, talab va taklifni 
muvozanatlashtiradi; 

9. «lqtisodiyotni tartiblashgan faoliyatini ta'minlovchi algoritmik 
prosessoo) sifatida barcha bozor munosabatlarini bozor qatnashchilari 
tomonidan maqsadli strategik tarzda amalga oshirilishiga 
ko'makJashadi; 

10. cdqtisodiyot sub'ektlari informatori» sifatida ulaming risklarini 
pasaytirishga (yoki boshqarishga) kO'maldashadi; 

11. cdnnovasion mahsulotlar va operasiyalar sintezatori» sifatida 
raqobatbardoshlilik va iqtisodiy havfsizlikni ta'minlaydi; 

12. ((Bozor industriyasi» sifatida bozor qatnashchilari uchun pul­
tovar munosabatlari bilan bog'liq faoliyat bo'yicha ishlab chiqarish 
jarayonini tashkillashtiradi; 

13. cdqtisodiyotning sifati va muammolari darajasini anali:mtori» 
(I-chi va IO-chi rollar bilan hamohang tarzda); 

14. «Bozor qatnashchilariga o'z muammolarini anglashga, 
baholashga va hal qilishga ko'maklashadigan mexanizJIl»; 
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IS. «Ekvivalent ko'zgu» sifatida barcha bozor qatnashchilarining 
faoliyat natijalari sifatini bevosita va bilvosita aks ettil1ldi hamda 
kelajakdagi strategiyalarini maqsadli qurishga kO'maklashadi; 

16. «Spe1culyativ operasiyaJar totalizatori» sifatida bozor 
qatnashchilarini 1cutilajak, ammo riskli, manfaatlar tomon chorlaydi, 
azartga kirishi muhitioi qizdiradi, tovar chiqaruvchilami esa doimiy 
tarzda moliyaviy barqarorlikka majbur qiladi, investisiyalarga bo'lgan 
raqobatli kurashini qizdiradi, natijada bozor raqobati muhitini 
ta'minlaydi; 

17. ccBozor qatnashchilarini bir butun infratuzilmaviy tizimga 
birlashtiruvchi» sifatida bar bir qatnashchini o'z o'mini, maqsad va 
vazifalarini, funksiyalarini, bir-biri bilan bog'liqlikdagi tartibli 
faoliyatini ta'minlaydi (1.1 va 1.2 paragraflarga qaralsin); 

18. (cTovarlar va hizmatlar gipermarketi» sifatida barcha bozor 
qatnashchilarini ulaming tovarlarini ob'ektiv narxlarda almashinuvi 
borasida uchrashtiradi va manfaatlarini qondirish uchun kerakli 
sharoitlami yaratadi; 

19. ccBozor muhith) sifatida bozorda ochiq (erkin) iqtisodiyot 
qonunlarining amal qilinishini, iqtisodiyotni monetizasiyalashuvini, 
kapital aylarunasi va transformasiyasini, aktivlar sek'yuritizasiyasi 
tamoyillarini ta'minlaydi. Bunda har bir mamlakat bozori muhiti 
o'zining quvvat potensiali miqdori doirasida aytilgan rolini bajaradi; 

20. cdqtisodiy globallashtiruvchh) sifatida yuqorida keltirilgan 
rollar asosida milliy iqtisodiyotlar birlashuvini ta'minlaydi, bozor 
qatnashchilarining xalqaro darajada faoliyat chegaralarini va ta'sirini 
kengaytiradi, davlatning regulyativ rolini 1camaytiradi (xalqaro 
regulyativ tashkilotlar evaziga), resurslar oqimini geografik kengaytirib 
tezlashtiradi va samaradorligini oshiradi; 

21. ccMilliy valyutani tovarlar bilan va aksincha ta'minlanganlik 
darajasini ko'rsatuvchi». 

Ta'1cidlash joizki, keltirilgan rollar faqat ochiq bozor iqtisodiyoti 
sharoitida, o'ta rivojlangan bimes va hususiy mulkchilik tizimida to'Jiq 
bajarilishi mumkin. Bunday sharoit va tizimga ega bo'lmagao 
mamlakatlamin~ bozori yuqori darajada rivojlangan davlatlar bozoriga 
qaram bo'ladilar. 

, ~_ Cam.:'- ___ n-y _ ' ...... '0)« _ .... ~_ 10 

___ ...,..Iflop. C ..... ·M.: 0----. 2001.·272 C.; IIh_ .... w.w. __ ,..... 
_~ x-nL·T.: ~.lOQ5.·721 c.; u .......... w.w. ...... =-dI ....... _ 
~ JU.,. D.·T.: cIqIioooHnaIiyP. 200' ...... 7 c. 
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Yuqorida ayitilganlar asosida quyidagi g'oya o'rinli: bozordagi 
talab va taklif hajmlarining barqaror va muvozanatda o'zaro 
mutanosiblikda, umuman gannoniyada, o'siShi undagi faoliyat 
yurituvchi institut(ishtirokchi)laming barqaror va o'zaro mutanosiblikda, 
umuman, garmoniyada, rivojlanishini anglatadi, mos ravishda bozor 
ishtirokchilarining bundayi rivojlanishi undagi talab va taklif 
hajmlarining barqaror va muvozanatda o'zaro mutanosiblikda, umuman 
garmoniyada, o'sishini bildiradi. Bu g'oya asosida iqtisodiy 
sistemologiyaning regulyativ ekvivalentlik tamoyili8 yotadi, ya'ni unga 
ko'ra., bozor faoliyati va unda tovarlar vositasida bozor munosabatlarida 
bo'luvchi iqtisodiyot sub'eldarining ishlab chiqarish va taJcroran ishJab 
chiqarish jarayonlari natijalari o'zaro regulyativ bog'liqlikda va 
ekvivalent bo'ladi. 

SavoUar 
I. 1.3.I-rasmdagi modelning mazmuni nimadan ibomt? 
2. 1.3.2-rasmdari modelning mazmuni nimadan iborat? 
3. Bozoming qanday rollarini bilasiz? 
4. 1.3.3-rasmdari modelning rnazmuni nirnadan iborat? 
5. Murakkab iqtisodiy tizim deganda nima tushuniladi? 

Topshiriqlar 
I. Bozoming iqtisodiyotdagi rollarini tavsiflang. 
2. Bozor va real iqtisodiyotning makroregulyativ boq'liqligini 

tushuntiring. 
3. Bozoming rollarini tavsiflang. 
4. Terminlar lug'atini tuzing. 

1.4. Bozoroiog tasDifi va tavsifi 

Zamonaviy bozor ko'p qirra1iligi va turliligi bilan iqtisodiyotda 
alohida o'ringa ega. Qirralarini idrok etish uchun uni tasniflash katta 
ahamiyatga ega. Chunki tasniflash bozor baqidagi tushunchalarni o'zaro 
bog'liqligini, uning hossalari va hususiyatlarini, uni tashkiliy asoslarini, 
undagi jarayonlar va qonuniyatlami iqtisodiyot bilan bog'liqligini 
chuqurroq ochib berishga va tushunishga hizmat qiladi. 

• mo-.....di uun. ~ __ : ... _ • __ .- T.: "'qIiIod-aIoIiy». 2010.· 
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Ushbu bobning 1.1-1.3-paragraflarida aytilganlardan kelib chiqqan 
holda bozomi quyidagi belgilar asosida tasniflash va tavsiflash mumkin. 

I. Tartiblashganligi bo'yicha: 
- tashkillashgan bozor; 
- tashkillashmagan bozor. 
2. Segmentlari (ularda muomalada bo'luvchi tovarlar bilan birga) 

bo'yicha: 
- moliya bozori; 
- rnulkJar (ko'chmas va intellektual mUlk) bozori; 
- hom ashyolar va tayyor mahsuiotiar bozori; 
- himul1lar Gumladan, mehnat reswslari) bozori. 
3. Muddatliligi bo'yicha: 
- qisqa muddatli tovarlar bozori (1 yilgacha); 
- o'rta muddatli tovarlar bozori (I yildan 5 yilgacha); 
- uzoq rnuddatli tovar bozori (5 yildan ortiq, odatda to 30 yilgacha). 
4. Savdoni amalga oshirish bo'yicha: 
- ulgwji savdo bozori; 
- chakana savdo bozori. 
5. DavomiyJigi bo'yicha: 
- uzluksiz davorn etuvchi bozor (continuous markets); 
- sessiyali bozor; 
- ma'lum davrlarda tashkil etiluvchi bozor (call markets); 
- maqsadJi tashkil etiluvchi bozor; 
- kunlik bozor. 
6. Qatnashchilarning manfaatlarini ta'minlanganligi xarakteri 

bo'yicha: 
- tovar ishlab chiqaruvchilarning rnanfaatiariga yo'naltirilgan 

bozor; 
- haridorlar rnanfaatlariga yo'naltirilgan bozor; 
- professional institutiar manfaatlariga yo'naltirilgan bozor. 
7. Tovarlarni etkazish xarakteri bo'yicha: 
- spot (kassaviy) bozori, unda haridor va sotuvchi o'rtasidagi 

o'zaro hisob-kitob 1-3 kun ichida to'g'ridan to'g'ri (ya'ni «to'lov 
asosida etkazish» tamoyili asosida) amalga oshiriladi; 

- rnuddatii bozor, unda hisob-kitob operasiyasi shartnomada 
belgilangan rnuddatda bajariladi. 

8. Masshtabi bo'yicha: 
- milliy bozor (munlakat ichida faoJiyat ko'rsativchi); 
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- regional (mahalliy, hududiy, mintaqaviy, mezo) bozor (masalan, 
rayon, yevrobozor, ARTES, MDH va h.k.) bozor; 

- globallashgan darajadagi jahon (xalqaro, meta) bozori. 
9. Tovar chiqaruvchilar hususiyati bo'yicha: 
- pul va pul asosli instrumentlar (valyutalar, SDR9

, ssuda, kredit, 
bank kartochkalari, lotereyalar va h.k.) chiqaruvchilar bozori; 

- sug'urta instrumentlari (polislar) chiqaruvchilar bozori; 
- qimmatli qog'oz chiqaruvchilar bozori; 
- sanoat tovarlari chiqaruvchilar bozori; 
- aholi iste'moli tovarlari chiqaruvchilar bozori; 
- mulk chiqaruvchilar bozori; 
- hizmat kO'rsatuvchilar bozori. 
10. Infratuzilma tarkibi bo'yicha: 
- funksional tuzilmasi (tarkibi); 
- institusional (operasion) tuzilmasi (tarkibi). 
II. Turi bo'yicha: 
- birlamchi bozor (first hand); 
- ikkilamchi (spekulyativ) bozor (second hand). 
12. Qatnashish huquqini chekJanganligi bo'yicha: 
- oldindan belgilangan (ruhsat berilgan) qatnashchilar bozori; 
- ochiq bozor. 
13. Hizmat ko'rsatish hususiyati bo'yicha: 
- tovar ishlab chiqaruvchilarga hizmat ko'rsatuvchi bozori; 
- haridorlarga hizmat ko'rsatuvchi bozor; 
- savdogarlarga hizmat ko'rsatuvchi bozor. 
14. Kategoriyasi bo'yicha: 
- uchinchi bozor (third market), unda birja Iistingiga kirililgan 

qimmatli qog'ozlar belgilanmagan vaqtda birjada yoki birjadan tashqari 
savdoda oldi-sotti qilinadi; 

, SDR (SpKW Orawiaa Ilipa - quz oIiIbaiDa mohall buquqi) ..mrti - ....-viy vaIyuIa Uimi buai va 
vaIy\aYiy ~ uaoi. Anal SDR !ani AQSb daIIarip ............... ...my oIIia .. ·miaati biIID ~ 
UyiDoWiII_.vvoI 16 ~ ibanl ovaIyuIa ..... bo·yigba. I99().yiUor 0JIirip bIib - ...... baaviy 
vaIyuIa (AQSb "'0.;. fimI ..tiDs. ~ haki. yom. yewm) bo"yidla ~ 1999 yII6ao ......... 
SDR!ani IpI)'idoPha beJPIom ........... : AQSb cWJ.i - J9%,,.. - II%, yewm - 3l,., ........ - 11%. 
SDR XaIqaro ",'I"" birl~ boqiqiy johaa vaIyuIui (puIi) oi6Dda obakIIoaa abnodi. B_ ~ biIoa ...... Iiq 
........,.. haIaqiI t..di: ... CIiooiyui. ~ ................ IaniDi ....... -..Ii .. qo'llaailiabi 
oobaIari. EI va Yopmiya ~ ~ ~ m •• I+-nI--W; _..0. SDR 
...s.tidaa w'p vaIyuIa .-Iartip (buniy ~ .... ) o'1ilbp ob'b bIdi. U_ ........ ohiIIai 
-.,...-;y.; ~ yed&aDIdi (yII'ai, aIdaDi maliyaviy aIdiv ...... _ .. ~ 
.......,..,.; biIaD okiD pull\mJqjyuiDi yo'..,.. ............ ). hi _ obia bo'yiolla w.a- ........... qiIiDiabi 
biIu irodaLadi va _ biJja .vdoIGida ..... 1IdIoD k1nai kiriIiIUIIip bamdo vaIyuImy ~ bolla 
qiliaiDp ob'b koldi. 
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- to'rtinchi bozor (fourth market), unda institusional investorlar 
qimmatli qog'ozlarni biJjasiz va vositachilarsiz O'2BJ'O to'g'ridan to'g'ri 
savdosini amaIga oshiradilar. AQShda bunday bozor kompyuter­
lashtirilgan, masalan, POSIT va Crossing Network savdo tizimlari 
yordamida. 

15. Savdo maqsadlari bo'yicha: 
- narxlarni ko'taruvchilar bozori; 
- narxIarni pasaytiruvchilar bozori; 
16. Savdoni tashkil etilishi bo'yicha: 
- bilja savdosi bozori; 
- biljadan tashqari tashkillashgan savdo bozori; 
- «Quyonlao) bozori «d(o'cha bozori» ham deb yuritiladi); 
- yannarka savdosi bozori; 
- auksion savdosi; 
- tender savdosi. 
17. Rivojlanganlik darajasi bo'yicha: 
- rivojlangan bozor; 
- rivojlanayotgan bozor; 
- rivojlanmagan bozor. 
18. Modeli bo'yicha: 
- anglo-sakson modeli; 
- kontinental (gennancha) model; 
- islomiy model; 
- yaponcha model; 
- araIash model. 
19. Tartiblashtirilishi usuli bo'yicha: 
- indikativ tartiblashtiriluvchi; 
- administrativ tartiblashtiriluvchi; 
- araJash usullarda tartiblashtiriluvchi. 
20. Kirish mumkinligi bo'yicha: 
- ochiq bozor; 
- yopiq bozor. 
21. Savdoga antimonopol chekJov bo'yicha: 
- sof raqobatli bozor; 
- sof monopol bozor; 
- monopol raqobatli bozor; 
- oligopolistik bozar. 
22. Mulkchilik shakli bo'yicha: 
- davlat savdosi; 
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- kooperativ sav®; 
- dehqon bozori. 
23. Savdonl qonuniyllal bo'yicha: 
- lop) bozor; 
- xubflya (qora. nolepl) bomr. 
24. Bilja savdosining ixtisoslanaanligi bo'yicha: 
- universal (tw'1i tovarlarp rnoa\uhtirilpn); 
- ixtlsoslashaan (tovamina bir turip mosluhtirilpn). 
Ta'kidlash jolzki, ushbu tunif shartlidir, nihoyulp etmagan. 

chunki bozoming uzIuksiz rivojlanishi munosabati bilan bu tasnif 
uzIukslz to'ldlrilib va takomllluhtirilib boriladi. 

Savollar 
1. Bozoml tunitluh nima uchun zarur? 
2. Bozomi qaysi belailar bo'ylcha tasnifluh mumkin? 

Topalalriqlar 
I. Tunifluh belailarini kenaroq talqin qilina. 
2. Bomr turlarini tavsiflana. 
J. Tenninlar lus'atini tuzina. 

l,~. Boaorp 11101 voqeUkiar rivojla.dalLllaadruyckI .. Ular 

Bozomi o'rpnishda ko'pincha «omlllar va voqeliklaD degan 
sO'zlarp duch kelamiz. Ulaming mumunini va o'zaro boa'liqligini 
sabab va oqlbat katelJOriyasi (toifui) uosida ko'rib chiqish maqsadga 
muvoflq. Umuman olganda. omil - bu hIr qanday o'lclwnli va 
o'ichamsiz voqelikni (jarayonni, oqibatni, natijanl) keltirib chiqaruvchi 
(narnoyon qiluvchi. shakllantiruvchi) sababdir. Odatda sabablar majmua 
(kopleks) tanda hir-biri bilan bo,'liqlikda yoki (va) a10hida paydo 
bo'ladi va tarqaladi (ta'sir kO'rsatadi). ma'ium bir oqibatni rivojlanishini 
5hakllantiradi. 

Har qanday omll ta'sirini o'ichash uchun un! tarqalish kuchi 
natijuida hosil bo'lpn voqellkning sitat yold miqdoriy ko'rs.dtichlari 
(parameCrlari, indikatorlari) tendensiyuini bahoIuh kilo)'&. Shu 
yo'sinda har qanday ko'rsaddch omil (omillar) va wqelikni 
(voqeliklami) o'zaro funkaional bo,'laydipn maaemadlt model (vosita) 
sitatida namoyon bo'ladi. Ko'rsatkichlar har qIftday matanatilr. shakl va 
usulda itbdalanishi mumkln. 
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Sabab va oqibal kategoriyasi nuqtai nazaridan Iw" qanday omit va 
uning ta'siri mahsuli bo'lgan voqelik muayyan vaqt ichida o'zaro 
bog'liqlikda bo'ladi. Ushbu vaqt o'tishi bilan avvalgi voqelik kelajakda 
qandaydir yangi omil manbasiga sababiy asos bo'lishi mumkin, ya'ni 
omil va voqclik o'rtasida davriy almashinuv jarayoni mavjud. 
Boshqacha qiJib aytganda, omit va voqelikning davriy muddatda bir­
birini keltirib chiqarish hususiyati mavjud bo'lishi mumkin. 

Omit va voqelikni o'ichash (tahlil qilish) uchun tizimli yondashuv 
qo'llaniladi. Bunday yondashuvga turli omillar ta'sirini kompleks 
baholash., ulami o'rganishga maqsadli yondashuv hosdir. 

Omillami bilish., ularni voqeliklarga ta'sirini tanlangan 
ko'rsatkichlar orqali baholashni amalga oshira olish., bunday 
ko'rsatkichlar darajasiga (miqdoriga) omillami boshqarish orqali ta'sir 
ko'rsatish va shu yo'sinda tegishli qaror qabul qilish mexanizmini topish 
imkonini beradi. Aytish mumkinki, omillar - bu tanlab olingan (hisoblab 
topilgan) ko'rsatkichlarga ta'sir etuvchi unsurlar. sabablar. Shu nuqtai 
nazsrdan iqtisodiy omillami, iqtisodiy kategoriya singari, aks etuvchi 
iqtisodiy ko'rsatkichlar ob'ektiv xarakterga ega. Omillami voqeliklarga 
yoki ko'rsatkichlarga ta'siri nuqtai nazardan omillarni birlamchi. 
ikkitamchi va boshqa darajaga ajratish mumkin. 

«Ko'rsatkich» va «Omib) tushunchalarini farqi shartlidir, chunki 
har bir ko'rsatkich boshqa bir undan yuqori darajadagi ko'rsatkichning 
omili sifatida ko'rilishi mumkin yoki aksincha. Omil va voqelik (ob'ekt 
deb olinsa) o'rtasidagi bog'liqlikni ifodalash mumkin. agarda omit 
ta'siri ostidagi ob'ekt hossasini sintetik tarzda olingan (topilgan) 
ko'rsatkich yordamida aks etishini hisobga olsak, unda ushbu 
ko'rsatkich shartli ravishda omil kuchi va xarakterini adekvat ifodaJaydi 
deb qabul qilish mwnkin. 

Shu yo'sinda bozomi ob'ekt deb olib, unga ta'sir etuvchi omillarni 
bozor ko'rsatkichlari orqali ifodalash mumkinligi ayon bo'ladi. Bunda 
ob'ektni faktorli tizim deb qabul qilish mumkin. 

Faktorli tizimni matematik modellashtirish omillarni (faktorli tizim 
unsurlari sifatida qabul qilib) ajratib olishning quyidagi iqtisodiy 
mezonlariga (kriteriylariga) asoslanadi: sababiylik, etarli hususiyatlilik, 
alohida tarz.da mavjudJilik, hisobga olish va miqdoriy o'lchash 
mumkinligi. 

Omillarni quyidagicha tasniflash mumkin. 
1) Umumiy va mahsus (ihtisoslagan) omillar. Umumiy omillar bir 

necha ko'rsatkichiarga" ta'sir ko'rsatadi, ihtisoslashgan omillar esa 
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mahsus tarzda konkret bir ko'rsatkichga ta'sir etadi. Ko'pchilik 
omillarni umumlashtirilishini alohida ko'rsatkichlaming o'zaro 
bog'liqligi va ta'siri negizida tushuntirish mwnkin. 

2) Ob'ektiv va sub'ektiv omiUar. Sub'ektiv omillar (shaxslar 
faoliyati bilan bog'liq) sifatida ko'rsatkichga ta'sir etish maqsadida 
ishlab chiqiladigan ma'lum bir tashkiliy-texnik chora-tadbirlar 
tushuniladi. Ob'ektiv omillar sifatida ob'elctga sistematik (doimo) ta'sir 
etuvchi turli ob'elctiv sabablar (siyosiy, iqtisodiy, tabiiy, ijtimoiy) 
tushuniladi. Ular ob'elctga (uning ko'rsatkichlariga) makrodarajada va 
global (planetar, regional) darajada ta'sir etadi. 

3) Tabiiy va sun'iy omillar. Tabiiy omillar - bu tabiiy ravishda 
paydo bo'luvchi va falctorli tizimda doimiy mavjud, surunkasiga ta'sir 
etuvchi omillar. Ularga, masalan, tabiiy, iqtisOOiy va ijtimoiy 
qonunlarni, tabiiy ofatlami kiritish mwnkin. Sun'iy omiUar - bu faktorli 
tizimda epizodik tarzda mavjud bo'luvchi va maqsadli-sub'ektiv 
ravishda hosil qilinuvchi omillar. Ularga, masalan, davlatning regulyativ 
siyosati va menejment ta'sirlarini kiritish mwnkin. 

4) Boshqarilmas va boshqariluvchi omillar. Boshqarilmas omillar­
bu ob'elct va sub'elctga bog'liq bo'lmagan va prognoz qilinishi qiyin 
bo'lgan fors-major omillar. Boshqariluvchi omillar - bu sub'elctlar 
tomonidan tahlil asosida prognoz qilinuvchi va boshqarilishi mwnkin 
bo'lgan omillar. 

5) Tashqi va ichki fundamental omillar. Tashqi omillar - bu biror 
bir mam1akat yoki sub'elctga nisbatan tashqaridan doimiy yoki davriy 
ta'sir etuvchi omillar. Ularga, masalan, quyidagilami kiritish mumkin: 
jahon miqyosidagi uzun iqtisOOiy sikllar, hom ashyoning stJategik 
turlariga bo'lgan narxlaming o'rta muddatdagi sakrashlari, xalqaro 
nizolar Gumladan terrorizm, urushlar), krizis holatidagi yirik xalqaro 
bozorlar, rivojlanib va takomillashib borayotgan jahon globallashuvi 
talablari, idrok qilinmaydigan tabiiy ofatlar (kataklizmJar). 

lchki omillar - bu biror bir mamlakat yoki sub'elct (region) 
doirasida doimiy yoki davriy ta'sir etuvchi omiUar. Ularga, masalan, 
quyidagilami kiritish mwnkin: mulkchilik tizimi tuzilmasi, jamiyatning 
siyosiy va ijtimoiy-iqtisodiy rivojlanish modeH, tJadision boyliklar 
(qadr-qiymat, mentalitet, urf-odat), iqtisodiyotning moHyaviy va 
tarmoqiy tuzilmasi (monetizasiya darajasi, davlat tomonidan ichki 
moliyaviy resurslami sarflanishi, inflyasiya, hususiylashtirish siyosati, 
antimonopol, byudjet-soliq, monetar siyosatlar, bozor infratuzilmasi 
mOOeH va h.k.). 
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Alohida ho'jalik sub'ekti doirasidagi omillarga quyidagilarni 
kiritish mumkin: menedjment, kompaniya tradisiyaiari, bozor 
segmentiga orientasiyaianishi, korporativ, iqtisodiy, moliyaviy, ishlab 
chiqarish, mehnat va ijtimoiy himoya siyosatiari, psixologik muhit, 
korporativ mdaniyat va h.k. Bularning barchasicla hizmatchi va ishchilar, 
hamda shaxs omili katta ahamiyatga ega. 

Bozor quvvati potensiaiiga (1.1, 1.2 paragraflarga qaralsin) 
umuman olganda yuqorida ko'rsatilgan barcha omillar ta'sir ko'rsatadi. 
Bulaming hammasini baravariga hisobga olish murakkab masala 
hisoblanadi. Bozor quvvati potensialini aks ettirish uchun omillardan 
ichki fundamental bo'igan dominantiarini tanlab olish maqsadga 
muvofiq. Ularning asosiylari quyidagilar: iqtisodiy, moliyaviy; siyosiy 
va tashkiliy-huquqiy; ijtimoiy; risk va h.k. omillar. 

Umuman olganda, sanab o'tilgan barcha omillar bozorga hos 
voqeliklar rivojini shakllantiradi. 

SavoUar 
I. Omilning mazmuni nimadan iborat? 
2. Voqelikning mazmuni nimadan iborat? 
3. Sabab va oqibat kategoriyasi negizida omil va voqelikni o'zaro 

bog'liqligi qanday namoyon bo'ladi? 
4. OmiIlaming qanday turlarini bilasiz? 
5. OmiIlar ta'siri qanday o'ichanadi? 

Topsbiriqlar 
I. Omil va voqelikning o'zaro tranformasiyasini tushuntiring. 
2. Omillaming bozorga hos voqeliklar rivojiga ta'sirini mavjud 

statistik ma'iumotiar asosida tahlil qiling. 
3. Terminlar lug'atini tuzing. 

1.6. Bozor jarayoDlariga boa bo'lgaD bossa v. qODuDiyadar 

Bozorda vaqt birligi ichida ob'ektiv rivojlanuvchi iqtisodiy­
huquqiy rnunosabatiarning kechishi jarayonlari o'ziga hos hossa va 
qonuniyatiarga ega. 

Bozoming hossaiari quyidagilardan kelib chiqadi: 
- tovarlar va uJar bo'yicha iqtisodiy-huquqiy rnunosahatiami 

ta'minlovchi tashkillashgan murakkab infratuzilmaga (institusionai va 
funksional tuzilrnaga) va faoliyat mexanizmiga ega dinamik tizim; 
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- ochiqlik. teng imkoniyat, erkin raqobat, ob'ektiv bozor narxi va 
bahosi, risklilik, omillar va voqeliklarni Garayonlarni) o'lchamliligi 
(tahlil qilinishi, baholanishi va prognozlanishi mwnkinligi); 

- tovarlarning pul, yetarli miqdori va sifat damjasi bilan 
18' minlanganligi, sertiftkatlanganligi; 

- tovarlarning erkin muomalasi industriyasi uchun bozor infi'a­
tuzilmasi bilan 18'minlanganligi; 

- bozoming transparentliligi (informasion shaffofligi); 
- bozor qatnashchilarining biznes quvvati potensiali (sifat 

parametrlari darajasi miqdori bo'yicha); 
- bozomi tartiblashtirilganligi (muvofiqlashtirilishi va nazorat 

qilishishi darajasi bo'yicha); 
- tovarlarning optimal hajmi, narxi va baholarini ob' ekiv 18lab va 

taklifdan kelib chiqqan holda shakllanishi. 
Bozoming muhim hossalariga quyidagilar kiradi: bozoming 

geografik kengligi va chegaralari, bozoming tashkiliy modeli 
parametrlari, bozomi raqobatbardoshliligi va havfsizligi darajasi, 
bozoming risklilik damjasi, bozoming jalbdorliligi, bozoming 
egiluvchan moslashuvchanligi darajasi, bozomi iqtisodiyotga 
ekvivalentlilik darajasi, bozor funksiyalarini bajarishi darajasi, bozomi 
omillarga ta'sirchanligi darajasi. Sanab o'tilgan hossalar bozor 
muhitining quvvat potensialini belgilaydi va rivojini shakllantiradi. 
Va'ni, bozor muhitining quvvat potensiali darajasi - bosh (integral) 
hossa sifatida - bozoming sanab o'tilgan hossalari darajasi miqdori bilan 
belgilanadi va baholanadi. 

Bozor muhiti 18biati nuqtai nazaridan uning quvvat potensialini 
o'zgarishi tartibli va ehtimoliy risklar sharoitida kechuvchi ijtimoiy­
iqtisodiy qonuniyatlarga bo'ysunadi. Bunda bozor hossalari uning 
mazmun-mohiyati, turlari, maqsad va vazifasi, modeli, funksiyalari, 
tovarlari va qatnashchilari sifati, faoliyat sharoitlari va mexanizmi, 
iqtisodiyotdagi rollari, ta'sir etuvchi omillari va h.k. bilan belgilanadi 
(1.1-1.5 paragraflarga qaralsin). Bu qonuniyatlar bozorda vaqt birligi 
ichida ob'ektiv rivojlanuvchi iqtisodiy-huquqiy munosabatlarning 
kechish jarayonlarini o'rganish asosida idrok qilinadi. 

Bozordagi jarayonlarni kechish qonuniY81lari tovarlar hajmi va 
ularning narxini vaqt birligi ichida talab va taklif asosida uzluksiz 
tendension o'zgarib borib shakllanishi bilan bog'liq. 

Bozordagi talab va taldif uning qatnashchilarini nafsiy manfaatlari 
bir-biriga zid bo'lganligi munosabati bilan ma'ium sharoitlarda oniy 
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muvomnat holatiga erishadi. Vaqt o'tishi bilan esa bu muvo:mnat 
buziladi va yangi oniy muvo:mnat vujudga keladi va h.k. Bunday 
holatlaming bir nechtasini ma'ium vaqt davrlari oralig'ida o'zgarishi 
bo'yicha kuzatilsa, unda oniy muvozanatlaming tendensiyasi (dinami­
kasi) ko'rinishiga ega bo'lish mwnkin. Shu asosda bozor tendensiyasi 
(dinarnikasi) to'Jqinsimon o'zgar1shlar qonuniyati (masalan, Kondratbev 
va Elliotning to'lqinlar nazariyalari asosida) tusini oladi. 

Bozorda iste'molchining (haridorning, investoming) hatti-harakati 
bioekonomikaga va refleksivlik qonuniyatiga (Dj.Sorosning refleksivlik 
nazariyasi asosida) bo'ysunadi. 

Bozorda tovar ishlab chiqaruvchining hatti-harakati haridor 
talabiga qaramligi qonuniyati asosida kechadi. Bir vaqtning o'zida 
haridoming talabi tovar ishlab chiqaruvchining tak.lifi asosida 
shakllanadi. 

Bozoming hossalarini o'rganish asosida undagi qonuniyatlarni 
idrok qilish mumkin va aksinch&. bozor qonuniyatlarini o'rganish orqali 
uning hossalarini bilish mumkin. BlD1da bozordagi jarayonlarning hossa 
va qonuniyatlari rivojini omillar shakllantiradi (1.5-paragrafga qaralsin). 
Ya'ni, jarayonlar rivojining shakllanish qonuniyatlari omillar ta'siri 
ostida kechadi. Omillar va jarayonlaming o'zaro bog'liqligini sabab va 
oqibat kategoriyasi (toifasi) asosida ko'riladi, shu asosda bozor hossalari 
va undagi jarayonlami o'zgarishi qonuniyatlari rna'ium ko'rsatkichlar 
yordamida o'ichanadi va tahlil qilinadi. Ya'ni bozor hossalari sifat va 
miqdoriy ko'rsatkichlar orqali aks ettiriladi va baholanadi. Omillar 
ta'sirida jarayonlami vujudga kelishi qonuniyatlari ko'rsatkichlar 
o'zgarishi tendensiyalari (dinarnikasi) tahlili asosida kuzatilishi mumkin. 

Har qanday ko'rsatkich omil va jarayonni o'zaro funksional 
bog'lay-digan maternatik modellar ko'rinishida ifodalanadi. 
Ko'rsatkichlar har qanday matematik shakl va usulda hossalami va ular 
asosidajarayonlar kechuvi qonuniyatlarini ifodalaydi. 

Umuman olganda. bozor hossaIari va qonuniyatlari ularga mos 
ko'rsatkichlarda (indikator yoki parametrlarda) aks ettiriladi, baholanadi 
va prognoz qilinadi (V bobga qaralsin). 

Savollar 
1. Bozor hossalari nimalardan kelib chiqadi va ulaming 

qandaylarini bilasiz? • 
2. Bozorning savd~sotiq muhiti nima? 
3. Bozor potensiaIi va uning quvvati nima? 
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4. Iste'molchi va tovar ishlab chiqaruvchining hatti-harakatlari 
nimalarga bo'ysunadi? 

Topehiriqlar 
I. Bozor hossalari va qonuniyetlarini tavsiflaog. 
2. Terminlar lug'stini tuzing. 

1.7. Bozorai sh.kU.aiahi v. rivojlaaialliaiDI sh.rt-sh.roitlari v. 
tamoyillari 

Iqtisodiyotda quyidagi shart-sharoitlar mavjud bo'igandagina bozor 
samarali faoliyat ko'rsatishi mumkin: 

- efTektiv (samarali) mulkchilik tizimini mavjudligilO; 
- sotuvchilarni resurslar, haridorlarni esa pul mablag'lari bilan 

ta'minlanganligi; 
- talab va taklifni ob'ektiv mutanosibligi; 
- ishlab chiqarish resurslari, vositalari, sub'ektlari, umuman 

olganda bozor iqtisodiyoti infratuzilmasini samanlli faoliyati; 
- bozor iqtisodiyoti qonunlari, tamoyillari va qonunchiligining 

hukm surishi; , 
- iqtisodiy barqarorlik, raqobatbardoshlilik va havfsizlik, risklarni 

hamda bozor hossalari va qonuniyatlarini tahliliyligi va bashoratliligi. 
Bozorda tovarlar ishlab chiqaruvchilardan iste'molchilarga tomon, 

moliyaviy resurslar esa aksincha yo'naIishda harakat qiladi. 
Bozoming faoliyat ko'rsatishini asosiy tamoyillari quyidagilardan 

iborat: 
- bareha potensial haridorlar o'z mablag'larini foydali tarzda 

tovarIarga yo'naltirishlari uchun ularga teng shart-sharoitlar yaratib 
berish; 

- bozorda tuziladigan bitimIarning ixtiyoriyligi; 
- erkin raqobat yo'lidagi to'siqlarni bartaraf etish; 
- nandarni real tarkib topadigan talab va taklif asosida belgilash; 
- bozor to'g'risidagi qonun huiiatlariga uning barcha qatnashchilari 

tomonidan rioya etishi; 
- bilja va biljadan whqari operasiyalar, kotirovkalar, tovar ishlab 

chiqaruvchilarning moliyaviy holeti to'g'risidagi axborot oshkor 
etilishining shartligi; 

I. :Jpa....,. Ccno, lorua ......... n-y __ , ___ loauo. _1OIIpDDi.o 10 

..,... 0CT&IiI0mM ....,..!TIop, 0 ....... M.: <>--_._. 200 1,-272 0, 
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- o'z faoliyatini qonun hujjatlariga muvofiq amalga oshirayotgan 
hareha haridorlar va ishlab chiqaruvchilar uchun bozordan foydalanish 
mumkinligi; 

- tovarlar va ularni ishlab chiqaruvchilariga doir axborotning to'la 
oshkor etilishini, oshkoralikni va bu axborotdan barcha qatnashchilar 
foydalana olishini ta'minlanganligi; 

- haridor va sotuvchilarning manfaatlarini himoya qilinganligi; 
- bozorda tovlarnachilik va boshqa noqonuniy faoliyatni taqiqlash 

hamda ta'qib qilinganligi. 
Bozoming asosiy tamoyillariga rioya etilishi davlatning tartibga 

solishga oid chora-tadbirlari bilan birga birjalar va bozor 
qatnashchilarining birlashmalari (uyushmalari) ishlab chiqqan 
qoidalarini uyg'unlashtirish asosida ta'minlanadi. Bunda bitim 
(shartnoma) tartibi va intizorni katta ahamiyatga ega. 

SavoUar 
I. 8ozor uchun qanday shart-sharoitlar bo'lishi lozim? 
2. Bozor tamoyillari nimadan iborat? 

Topsbiriqlar 
I. Bozoming samarali faoliyati shart-sharoitlarini tavsiflang. 
2. Bozor tamoyillarini tavsiibmg. 
3. Terminlar lug'atini tuzing. 

1.8. Bozorda iqtisodiyot qonunlarini amal qilisbi 

Bozoming iqtisodiyotdagi asosiy roli iqtisodiyot holatini 
«barometri» bo'iganligi sababli, bozor hajmi mamlakat iqtisodiyotining 
kapitalizasiyasiga ekvivalent bo'ladi. Iqtisodiyot qonunlari va 
kategoriyalari bozorda ham ekvivalent ravishda birdek hukm suradi. 
Demak. ochiq iqtisodiyot va ochiq bozor tushunchalari ham ekvivalent 
bo'lib, bozor iqtisodiyoti degan umumiy tushuncha qo'llaniladi. Bunday 
ekvivalentlilik bozoming mazmun-mohiyati, turlari, maqsad va vazifasi, 
modeli, funksiyaJari, tovarlari va qatnashchilari sifati, qatnashchilarining 
faoliyat sharoitlari va mexanizmlarini iqtisodiy o'sish va rivojlanishga 
qaratilganligi, aksincha. iqtisodiyotning o'zini bozorga qaratilganligi, 
bunda omillarni iqtisodiyotga va bozorga bir hil ta'sir etishi, natijaJar 
umumiy bo'lib, ular JIlumtoz makroiqtisodiy indikatorlar bo'yicha 
baholanishi bilan belgilanadi. Shuning uchun tovarlar bo'yicha bozorda 
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talab va taklif asosida sbakllanadigan ob'ektiv hajm va beholar bozor 
iqtisodiyotining real holatini aks ettinIdi. 

Umwnan olganda, bozor iqtisodiyotining (m8llllakat iqtisodiyoti va 
uning ichki bozori) yuqori darajada tashkillashganligi Wliog samarali 
faoJiyat mexanizmi bilan belgilanadi. Bu mexanizm bozor iqtisodiyoti 
qonun va kategoriyalarining to'liq amal qilishi negizida va davlatning 
regulyativ siyosati asosida bozoming bercha qatnashchilarini bevosita 
ishtiroki natijalari bitan belgilanadi, davlat va iqtisodiyot sub'ektlari 
tomonidan birgalikda harakatga keltiriladi. 

Bimingcha bozor iqtisodiyotida dialeIctikaning quyidagi amaIiy 
qonunlari hukm suradi: 

I) bozorda talab va taklifda mujassamlashgan o'mro qarama-qarshi 
nafsiy manfaatlar birligi va kurashi; 

2) bozorda talab va taklif asosida miqdor o'zgarishlardan sifat 
o'zgarishlariga o'tishi va aksincha; 

3) talab va taklifga bog'liq holda raqobatiy tanlanish asosida 
inkomi inkor qitinishi. 

Bozor qonunlari doirasida quyidagi kategoriyalar namoyon bo'ladi: 
- tizimlilik (wnwniylik. a1ohidalik. yaxlitIik. unsur, tuzilma va 

bog'liqlik) va tartibiylik; 
- omit va voqelik, ularning o'zaro sabab-oqibatan bog'liqJigi, 

ta'sirini o'lchamiyligi va o'zaro transformasiyalanisbi; 
- zarurat va tasodif; 
- mohiyat va hodisa; 
- shakl va mazmun; 
- baho, narx va foyda; 
- talab va taklif (ularning oniy tengJigi, bir-birida mujassamlash-

ganligi, talabning o'z ichida kelajakdagi taklithl shakllantirishi va 
taklifning o'z ichida kelajakdagi talabni shakllantirishi); 

- risk va refleksivlilik; 
- pul va tovar qiymatlarini ekvivalentliligi va ulami o'zaro 

transformasiyasi. 
Aytish joizki, keltirilgan qonun va kategoriyalaming bunday 

nomlanishi shartlidir, bahs va munozaralar asosida ular kelajakda kerak.li 
miqdor, shakl va mazmunga ega bo'lishi, o'zgarishi va optimal tusga 
kelishi tabiiydir. Bunda falsafa va iqtisodiy nazariya sobalari 
olimJarining birgalikdagi ijodiy faoliyati beqiyos kattadir. 
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S.vollar 
1. Bozoming qaoday qonunlarini bilasiz? 
2. Qanday kategoriyalar bar? 

TOpllalriqlar 
I. Terminlar lug'atini tuzing. 

1.9. BozoniDg iqtUocUy modeD 

Ushbu bobning 1.1, 1.3-pantgraflarida aytilganlardan kelib chiqib, 
bozoming iqtisodiy modelini ifodalash mumkin. Bu model matematik 
shaklda elczogen (kirovchi) va endogen (chiquvchi) o'zgarovchilar 
(parametrlar) bog'liqligini, ya'ni e~ parametrlarning (A) endogen 
parametr1arga (8) ta'sirini, ifodalaydi l 

. 

Bozor kon'yunkturasi tovarlar bo'yicha talab va taldifdan 
shakllanadi. Tovarga bo'igan talab Qd uning bozor narxi p. va yalpi 
daromadga Y bog'liq, ya'ni 

Qd =D(P .. Y) (1) 
Taklif esa 0- tovaming bozor narxi p. va hom ashyo narxiga P" 

bog'liq, ya'ni 
(/ =s(p .. PJ (2) 

8ozor nand p. talab va taklifmuvozanati sari o'zgaradi, ya'ni: 
o-=~ (3) 

Shunday qilib, (I), (2), (3) tengIamaIar bozoming iqtisodiy 
modelini tashkil qiladi. Ularda p. va Y - ekzogen parametrlar. Endogen 
parametrIar (8) esa - p. va Q (sotilgan tovarlar soni). Ushbu 
parametrlamiog o'zaro bog'Jiqligini (uJamjog qiymatini avvaldan 
ma'lwn deb olib) 1.9.1-clli rasmda ko'rsatilganidek talab va taklifoing 
muvozanat modeli yordarnida ifodalash mwnkin. Bu modelda talabning 
egri chizig'i yalpi daromadoing o'zgannas darajasida tovarga bo'igan 
ta1ab va uning oarxi orasidagi nisbalni ko'rsa18di. Talab egri chizig'i 
pastp qarab yo'naJgan, chWlki p. qaochalik yuqori bo'isa. haridorlar 
uIami ShWlCbalik kamroq sotib oIadi. 

Modelda taldifoing egri cbizig'i hom ashyoning o'zgannas 
babosida taldif etiJayotgan tovar soni (miqdori) va uning narxi orasidagi 
nisbalni ko'rsatadi. Taldif egri chizig'i yuqoriga qarab yo'nalgan, chunki 
p. qanchalilt )'U4:JOri bo'lsa, tovarlar shunchalik ko'proq isblab 
chiqariladi. Grafikda bar ikkala chiziqoing kesishuv nuqtasi bozordagi 

"w.-.HI." ~..a."":fbLWrI.I9M.·716 •. 
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narxning muvozanat holatni (oniy vaqtda) ko'rsatadi, ya'ni taldif 
qilingan tovarlar talabga mos keladi (1.9.lrasmga qaralsin). 

P. 

~SD 
P: 

Q' Q 

1.9.1-rosm. Muvozanat modeli 

Keltirilgan modelda bir ekzogen parametming o'zgarishi boshqa 
ikki endogen parametrga ta'sirini ko'rsatadi. Masalan, yalpi 
daromadning oshishi tovarga bo'igan talabni ortishiga olib keladi. 

Shunga o'hshash, xom ashyoning narxini ko'tarilishi tovar taklifmi 
pasaytiradi. Bunda tovar narxining muvozanat nuqtasi (miqdori) 
ko'tariladi, tovar sonining muvo:mnat miqdori esa kamayadi. Shunday 
qilib, model (1.9.1 rasm) tovar bozoriga yalpi daromad yoki hom ashyo 
narxining o'zgarishi qanday ta'sir ko'rsatishini ko'rsatadi. 

Aytish joizki, keltirilgan model shartlidir, faqat tovar bozorining 
urnumiy jihatlarini hisobga oladi. 

Boshqarish tizimlari nazariyasiga 85osanl2 B va A nisbatini 
OOzoming o'tkazish funksiyasi sifatida ifodalash mumkin, ya'ni: 

W(Qd, QS) = B/A (4) 
Ushbu ifoda OOzor potensiali quvvatini ham ko'rsatishi mumkin. 

Masalan, W(Qd, QS)ning kamayishi OOzoming hossalari darajasini (1.6 
paragrafga qaralsin) pastligidan dalolat beradi. 

Agar W(Qd, OS ) va A o'zgaruvchilaming qiymatJari rna'ium 
OO'Isa, B o'zgaruvchini OOzoming iqtisodiy modeli OO'yicha natijaviy 
funksiya deb qabul qilish murnkin. Bu funksiya OOzoming 
iqtisodiyotdagi rolini na faqat «barometr» sifatida, balki tovarlarni 
raqobat va kon'yunktura (talab va taklit) ta'siri asosida taqsimlanishi va 
qayta taqsimlanishi jarayonlarining regulyatori sifatida ham ifodalaydi. 

12 ~ JI. 0fiIQU ....... """'«Dop IIPJIi- • peym. ........ ...c.:.- _ .. __ • 
. ,,--- M.: ~ 1\169; Coopo_ ..... __ ~pu. IC.T.na.-.-M.: .~. 
1970.-'120.; Aoe-.. Ar. o.n--. __ .-M.: a--.19I9.-263c. 
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SavoUar 
I. Talab va taklif harnda ularning muvozanati nima? 
2. O'tkazish funksiyasi ruma? 

Topshiriqlar 
I. Bozoming iqtisodiy modelini tavsiflang. 
2. Tenninlar lug'atini tuzing. 

1.10. BozorDi muvozaDadashtiruvchi modeUar 

Ma'lumki, hareha mamla.katlarda bozordagi risklilikning past dara­
jasini, barqarorlik, havfsizlik va raqobatbordoshlilikni ta'minlash harnda 
talab va taklifning ob'ektiv hajmlari va baholariga erishish maqsadida 
uning faoliyati tartiblashtiriladi (muvofiqlashtiriladi va nazorat qilinadi). 
Shu munosabat bilan, uni tartiblashtirishning konseptuaI-tuzilmaviy 
modelini matematik nuqtai nazardan fonnallashtirilgan tanda ko'rib 
chiqamiz. Bundan maqsad - bozoming tartiblashtirilishi qonuniyatlarini 
to'g'ri tushunishdirll. 

Ushbu bobrung oldingi paragraflarida keltirilgan bozorga oid 
tushuncha, hossaIar, qonuniyatlar va hulosalar asosida. uni muvozanat­
lashuvchi (tartiblashtiriluvchi) kvazianaIog model sifatida ifodalash 
mumkin. Bu modelning faoliyati matematik ko'rirushda 
formaIlashtirilishi mumkin, ya'ni u mazmunan quyidagi umumiy 
ko'rinishdagi matematik tenglamaIar echimiga keltirilishi mumkin: 

AX - F = £ (1.10.1) 
ko'rinishidagi aIgebraik tenglamaIar sistemasiga (tenglamada £ 

minimum qiymatga intiltiriladi) yoki 
Cl(dx/dm)+A(x)X=F(w), x(O)=xo (l.lO.2) 

ko'rinishidagi oddiy differensiaI tenglamaIar sistemasiga (Koshi 
masalasi). 

I.IO.I-tenglama asosida bozorning muvozanat holatiga erishish 
modeli l.l O.l-rasmda kO'rsatilganidek tashkillashtiriladi. Bunda 
tenglamaning echimi (i1dizi) bozoming muvozanat holatini anglatadi, 
ya'ni i1dizni topish uchun tanlab olingan matematik metod modelda 
bozorni muvozanatlashtirish mexanizmi faoliyatini belgilaydi. 14 

u ~ w.w. -= ....--... _&y...... Y ___ -T.: TtIIH, 2003.·196 c.; 
~w.w. c-.,-,.-. Y ___ -T.:Y ............... ____ 200' .... 73c:.; 

lI~o.......l ...,.,._L-T.:~Iiyu,2OO'.-26'c. 
" IoIadoIU: B - __ , WM -~ ___ F - .. 'oir ..... 1IIlIiUa', X -~ 
.,.-t.;. 
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1.10.2-tenglama asosida bomming muvozana1 holatiga erishish 
modeli 1.10.2-rumda ko'rsatilgan sxemadek tashkillashtiriladi. Bunda 
tenglamaning matematik echimi bozoming muvozanat holatini 
anglatadi, ya'ni echirnni topish uchun tanlab olingan matematik metod 
modelda bozomi muvo:mnatlashtirish mexanizmi faoliyatini 
belgilaydi. IS 

11 

J .10. J -paCM. l.l 0.1- TeHrnaMa 

aCOCK,QarH MO,Qen 

F(m) X(m) 

x. 

Xk 

1.1O.2-pacM. l.l 0.2-
TeHrnaMa 8COCH,IlarH MO,Qen 

Ushbu modellar asosida bozomi tartiblashtirishning makroiqtisodiy 
darajadagi tuzilmaviy-ftmksionaI modeliga 1.10.3-rasmda ko'rsatil­
ganidek o'tish mumkin. 16 

J. J O. 3-rasm. Bozomi makroiqtisodiy muvozanatlashtirish mode Ii. 

"MDdoIda: Xo- ........ 'ich~~...-. x.-~ ~dioIIroIdotP 

1t:::.. .......... __ ...... --.. ...... ·oiriftO'a ....... "'-IIi--..·oiri ........ 
IIIIIIiIi IIIdIiai biIdioMi 

40 



• 

Ma'lumki, ilmiy-texnikaviy progress (lTP) iqtisodiyot rivojlanishi 
va bozor kon'nkturasiga ta'sir ko'rsatadi. Bu esa 1.10.3-rasmdagi model 
asosida ;ya ITPni hisobga oluvchi bozoming tuzilmaviy-funksional 
modelini 1.1004-rasmda ko'rsatilganidek ifodash mllIllkinligini bildiradi. 

1.1D.4-rasm. Bozomi ITP ta'sirida muvozanatlashtirish modeli . 

Savollar 
1. 1.10.1- rasmda keltirilgan model qanday matematik qonuniyatga 

asoslanadi? 
2. 1.10.2- rasmda keltirilgan model qanday matematik qonuniyatga 

asoslanadi? 
3. 1.10.3- rasmda keltirilgan model qanday ishlaydi? 
4. 1.1004- rasmda keltirilgan model qanday ishlaydi? 

Topshiriqlar 
1. Muvozanatlashuvchi kvazianalog asosida bozomi tartiblashtirish 

modelini ifodalang. 
2. 1.10.2- rasmda keltirilgan modelda ITP ahamiyatini asoslang. 
3. Tenninlar lug'atini tuzing. 

1.11. Bozor modellari 

Umuman olganda, jahonda nechta mamlakat bo'lsa, o'shancha 
miqdorda bozor modellari mavjud. Bozor modellarining bunchalik 
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ko'pligi asosan ta'sir etuvchi omillarga bog'liq ravishda 
mamlakatlaming ijtimoiy va iqtisodiy rivojlanish modellaridan, halqning 
mentalitetidan va h.k. kelib chiqadi. Har bir modeJning o'ziga hos 
tendensiyalari va muammolari mavjud. Lekin shunga qaramasdan, 
barcha modellami wnwniy jihatlari va xususiyatlari, rivojlanish 
tendensiyalaridan kelib chiqib hamda turli belgilarga ko'ra quyidagi 
katta guruhlarga ajratish mumkin. 

Jahon amaliyotida bozoming anglo-sobon, kontinental, uzoq 
Sharq (yapon va Icoreys), warning gibridlari, islom modellarini guruhlar 
sifatida ko'rsatish mumkin. MasaIan, industrial mamlakatlarda 
bozoming asosan anglo-sakson va (yoki) kontinental modellari bo'yicha 
tuzilganini, ko'pchilik rivojlanayotgan mamlakatlarda esa gibrid 
(aralash) yoki anglo-sakson yoki kontinental (germancha) modelni, 
musulmon davlatlarida - islom modelini ko'rish mumkin. Jumladan, 
o'tish iqtisodiyotiga man sub davlatlarda gibrid modellami kuzatish 
mumkin, ammo ulaming infratuzilmasi samaradorligi bo'yicha 
industrial mamlakatlar modellariga hozircha tenglasha olmaydi. Aytish 
joizki, bu mamlakatlarda bozorlaming shakllanishi hususiyatlari ko'p 
jihatdan ulardagi ta'sir etuvchi omillarga va mavjud rivojlanish 
sbaroitlariga bog'liqligini kuzBtish mumkin. 

Umwnan olganda bar qanday mamlakatning bozori modeli unda 
tashkil topgan mulkchilik tizimi tuzilmasi va ta'sir etuvchi fundamental 
omillar asosida shakllangan va rivojlanib boradi. 

Hozirda mavjud modellaming ichida eng rivojlanagan, hajmli va 
mukarnmali anglo-sakson va kontinental modeli hisoblanadi. 

Shu bilan birga, bozor modellarini quyidagicha ham guruhlash 
mumkin: 

- Umumjahon Savdo Tashkilotiga (USn a'zo emas mamlakatlar 
bozori modeli; 

- USTga a'zo mamlakatlar bozorlari modeli; 
- UST talablariga qisman javob beruvchi emas mamlakatlar bozori 

modeli. 
Bozor modellarini quyidagi belgilar negizida ham ajratish 

mumkin: 
- mamlakat iqtisodiyoti modelining tuzilishi; 
- mamlakat aholisining an'anaviy ma'naviy boylikIari ukladi. 
Har ikkaIa belgi asosida modellar tavsifmi alohida ko'rib chiqamiz. 
1. MamlaktIJ iqtJsodiyoti modelilli tudlislliga asosIIIlIgtlll bowT 

modellJui 
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Marlcazlashgan (direktiv) iqtisodiYOlga hos bozor modeli. Direktiv 
iqtisodiyot tovar va pul oqimlari, halqaro tovar va kapitallar bozorlariga 
integrasiyalashuvi nuqtai nazaridan yopiq hisoblanadi. Bunday 
iqtisodiyotning asosiy shiorlari markazlashtirishga qaratilgan bo'lib 
quyidagilami anglatadi: «iqtisodiy barqarorlashtirisll», «pul resurslarini 
konvertasiyalash», «spekulyasiyani yo'q qilish», «inqirozga yuz tutgan 
tannoqlami davlat tomonidan qo'lIab-quvvatlash», «tovar va pul 
oqimlarini optimallashtirish», «yagona partiyaning hukmronligi va 
yo'lboshchiligi)). Bulardan asosiy maqsad - davlatga tegishli 
«buyruqbozlik direktiv cho'qqilami)) kuchaytirishdan iborat. Natijada, 
markazlashgan iqtisodiyotda davlat mulki, markazIashgan tarzda 
ho'jalik qarorlarini qabul qilish, monotizim (bank va tovar ishlab 
chiqarish bo'yicha) hukmron bo'ladi. Monotizimda barcha tovar ishlab 
chiqarish va tovarlami taqsimlash, pul resurslari va moliya-kredit 
munosabatlar davlatlashtiriladi. Umuman olganda markazlashgan 
direktiv iqtisodiyotda erkin (ochiq) «bozor» bo'lmaydi, chunki uni 
davlat uchun keragi bo'lmaydi. 

Iqtisodiy o'sish pul mablag'larini va tovarlami markazlashgan 
tarzda davlat manfaati uchun qayta taqsimlash, byudjet investisiyalarini 
taqsimlash, rejaIi pul emissiyasi va inflyasiya evaziga belgilanadi. 
Barchasi davlatga tegishli bo'lgan iqtisodiyot sub'ektIarining ortiqcha 
pul mablag'lari byudjet harajatlarini qoplashga yo'naltiriladi. Bunday 
modelning hossalari iqtisodiyotni jahon bozoridan izolyasiyalantirib 
qo'yadi, natijada ichki krizislarga olib keladi. 

Fundamenlalistik (diniy) iqtisodiyolga hos bozor modeli. Bunday 
iqtisodiyotning yorqin narnoyondasi Eron Islom Davlati hisoblanadi 
(shu tufayli u haqda gap yuritamiz). Bu davlat Islom dini ideologiyasiga 
asoslangan rivojlanishning a10hida milliy yo'liga qaratilgan bo'lib, jahon 
bozori va industrial marnlakatlardan ajralgan holda bozor modelini 
shakllantirgan va rivojlantirib kelmoqda. Uning iqtisodiyoti yopiq 
hisoblanadi. 

Bunday iqtisodiyotda byudjet va Markaziy bankning roli 
gipertrofirlashgan, ustuvor tarmoqlami dotasion kreditlash va byudjet 
tomonidan moliyalashtirish hukmronlik qiJadi, foiz stavklarini 
subsidiyalash, kredit resurslarini markazlashgan tarzda taqsimlash. 
muam-moli aktivlar va inflyasiyani o'sishi kabi holatlar hukmronlik 
qiladi. Natijada bozor bank kredltlari tomonidan ezilib siqib qo'yilgan. 
Vmuman olganda· bozor infratuzilmasi rivojlanmagan, hududiy 
sektorlarga bo'lingan, kapitaJizasiya darajasi past, risklar darajasi 
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baland, moliya-bank tizimi past darajada rivojlangan. Diniy e'tiqod va 
yopiq iqtisod bo'lganligi sababli sudho'rlik va spekulyativ instnunentlar 
bozorlari yo'q. 

Liberal iqtisodiyotga has bozor modeli. Ma'lumki, liberal 
iqtisodiyot ijtimoiy va iqtisodiy hayotga davlatiung cheklangan 
aralashuvi, bozor munosabatlari sohasini kengligi. davlat mulkini 
qisqarishi, bozorlami raqobat uchun ochiqligi, bozor faoliyatiga turli 
cheklashlami kamligi, narx-navo va foiz stavkalari ustidan administrativ 
nazoratni kuchsizligi, bojxona bojlarini pastligi, markazlashgan 
dotasiyalash sohasi va subsidiyalanadigan kreditlami qisqarishi va h.k. 
bilan xarakterlanadi. Liberal iqtisodiyot bozoming turli modellarida 
mavjud (angl~sakson, german~fransuz, yapon, shved. fin, ispan va 
h.k.) bo'lib, ularda davlatning roli, mulkchilik tizimi tuzilmasi, real 
sektomi moliyalashtirish va hokazolar farqlanadi. Bunday sharoitlarda 
industrial mamlakatlaming bozorlari ochiqligi. yuqori darajada 
rivojlanganligi, gJoballigi bilan xarakterlanadi. Rivojlanayotgan 
mamlakatlaming bozorlari esa rivojlanishning tez sur'atlariga erishgan 
bo'lsalarda, rivojlangan mamlakatlaming bozorlariga ochiqligi va 
globa\ligi bo'yicha nisbatan pastroq pog'onada turadilar. Bunga sabab. 
rivojlanayotgan mamlakatlaming yuqorida ko'rsatilgan rivojlanish 
hususiyatlari va sharoitlaridir. 

Ko'p uldadli iqtisodiyotga has hozor modeli. Har qanday mamlakat 
iqtisodiyotida yuqorida keltirilgan modellaming elementlari (unsurlari) 
mavjud bo'lib, ular bozoming roli va funksiyalarini ma'lum darajada 
cheklashi yoki kengaytirishi mumkin. Masala shundaki, qanday model 
qaysi marnlakatda ustuvorlik qiladi. 

Iqtisodiyotning ko'p ukladliligi ayniqsa o'tish iqtisodiyotiga 
mansub mamlakatlarda (masalan, Markaziy va Sharqiy Evropa va MDH 
mamlakatarida, Mo'g'uliston, Xitoy va jumladan O'zbekistonda) 
namoyon bo'lgan. Bu mamlakatlaming iqtisodiyot va bozor modellarini 
o'tish davri sharoitlarida bir hil bo'lishi mumkin emasligi aniq. Iqtisodiy 
modellari eklektikdir. Bunga sabab, ularda o'tish davri bilan bog'liq 
ko'p muarnmolar hanuzgacha mavjudligi. Masalan, mulkchilik 
tuzilmasini shakllanishi, siyosiy va ideologik o'zgarishlami nihoyasiga 
yetmaganJigi, ichki bozomi ochilishida tashqi raqobatning kuchliligi, 
bozomi yuqori volatilligi va h.IL Unda dominantlar kam namoyon 
bo'lgan, proteksionizm va davlatning roli kuchli, direktivlilikdan ochiq 
bozor iqtisodiyotiga o'tish jarayoni siklik (davriy) xarakterga ega. Bu 
jarayonda fundamentalistik va shovinistik g'oyalarga og'ishlar, alohida 
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milliy tus berilpi rivojlanish yo'lini targ'ibot qilish, alobidalik kabi 
riskIar va boladar mavjud bo'ladi. Iqtisodiyotning ko'p uIdadliligi 
bozorp keskin ta'sir ko'rsa&adi. 

Rivojlonoyotgan va 0 'ruh iqruodiyotiga mansub momJalwIlarga 
has bozoming gibrid (aralmh tuzilmaJi) modellari. Bunday modeIlarda 
asosan ko'p ukladli iqtisodiyotga lIDS muammolar mavjud bo'!adi. 
Iqtisodcbilar bu muammolami paydo bo'lisbini ushbu mamlakatlarda 
turlicba olib borilayotpo iqtisodiy islohotlar natijalari va ularga ta'sir 
etuvcbi ko'pgioa omillar bibm bog'laydilar. Mwunmolaming ichida 
sezilartisi-xususiy mulkchilik tuzilmasini shak.lJani.sbj jarayoni 
bisoblanadi. 

Marbziy va sbarqiy Evropa mamlakatlarining ko'pcbiligida bozor 
kootinental modelga mosJashgan bo'lib, ularda &'IOS8D banklar kana rol 
o'ynaydi. Sosbqalarida esa angl~sakson va kontinental modelIarning 
elemeotlari aralash mavjud. 

Bozoming araIasb modelini 55 dan ortiq ma.mIakatda kuzatisb 
mumkin: Isroil. Iordaniya, Xitoy, Koreya, LivaD. Oman, Tayvam., 
Namibiya, Bolgariya, Vengriya, Latviya, Litva, Polsha, Siovakiya, 
Sloveniya, Turkiya, Xorvatiya, Chexiya, Estoniya, sobiq YugosIaviya 
davIatJari, Boliviya, Kayman oroUari, Urugvay, Chili, OzorbayjoD. 
Armaniston, Be1arussiya, Ukraina, Qozog'iston, O'zbekiston, Hindiston, 
Pokiston, Tailand, Filippin, JAR, Grcsiya, Ruminiya, Argentina, 
Braziliya, Veoesuela, Meksika, Peru, Quvayt, Baxreyn, Malayziya, 
Mo'g'uliston, Shri-Lanka, BoIsvana., GaDa. Kipr, Makedoniya, Bermud 
orollari, Kolumbiya, Salvador, Etvador, Yamayka va b.IL 

2 MIIIIIWuII ~ lIII'tIItIIkui WI .. '1UWiy bopUkJtuiKIl 
~ bo1IW IfIDIIdIIIri 

Ang/D-sahon tradisiyoJoriga Q.7oslongan bazor mode/lari. AngI~ 
saboo ao'anaIarida (yold .... utestau kapitalizmi» an'malarida) 
tarbiyUIpo bomr qatmsbchiJari riskIar va hatti-harakatIa nisbabm 
pragmatik, iqtisodiy individualiml, davlalga va yirik kompaniyalarga 
nisbatm kamroq nazoratli bo'ladilar. 

AQSh va Buyukbritaniya bozorIari qatnashchiIari esa Germaniya 
va Yaponiyadagilardan farqli konservativlik darajasi Iwmoq va 
risIdarga ko'proq moyil. Bulaming barchasi ang1o-saksoo modeIi 
asosidagi bozorlmU liberalligini, ocbiqligini, faoUigini, ammo 
krizislarga ta'sircbanligini belgilaydi. 

alom an'an&uiga tUoslongan bozor modeli. Bu an'analar islom 
bozori shaklida oamoyon bo'Iadi. Unda bozor qatnasbchiIari tomooidan 
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Islom dini ko'r.I8tmalariga va «harom» tushunchasiga rioya qilinadi. 
Islomiy bozor institutlari oldindan belgilangan foiz daromad olishlari va 
spelrulyativ operasiyalar bajarisbJari mwn1dn emas. ular faqat ulushlar 
va ijam asosida ishtirok etishlari, mullcni nasiyaga sotjb olish va sotishi 
mumkin. 8unday an'anaIarda Pokiston. Baxreyn, Kuvayt. Indoneziya, 
Eron. Malayziya bozorlari faoliyat yuritadi. 

8ozomi islomiylashtirish uni soddalashuviga. ommaviylik 
xususiyatini pasayishiga. davlatning salmog'ini oshishiga olib keldi. 

Yapon an 'analariga asoslangan bozor modeli. Ushbu an'anaIar 
quyidagilarda namoyon bo'ladi: 

- insonIami pog'onalilikka intilishi, o'zidan yuqori pog'onada 
turgan shaxsga sodiqlik (davlat tuzilmasi yoki biznesda); 

- bir kompaniyada o'tiroqlik (hutun hayot mobayniga yollanish 
tizimi); 

- vasiylikka muhtojlik; 
- personal manfaatlarini mulkdorlamikidan yuqori qo'yish 

(<<korporasiya-oila», sezilarli oshib boruvchi mehnat haqi va ijtimoiy 
to'lovlar tamoyili asosida); 

- yaqqol kollektivilltl, jamiyatga o'ta tobelik, o'zini moddiy 
cheklash (<<halol kambag'allik •• , ishga fidoiylik etikasi), Yaponiyani 
dunyodagi alohida missiyasini oshirish; 

- anglo-sakson an'anasidan farqli, aholining yuqori darajadagi 
jamg'arma normasi. 

80zoming Yapon modetini AQSh modelidan keyingi o'ringa 
qo'yish mwn1dn. Ulaming ikkalasi islomiy bozorlardan ustun. 

Germaniya an 'analariga asoslangan bozor modeli. Diniy e'tiqod­
laming farqliligiga qaramasdan, Germaniya va Yaponiya modellarining 
o'hshash taraflari mavjud. Sabab, bu mamlakatlarda ahotining iqtisodiy 
qarashlari ko'p jihatdan mos kelishidir. Germaniya halqi boshqalardan 
farqli bir muncha hususiyatlarga ega bo'lib, ularga quyidagilami kiritish 
mumkin: 

- praktisizm. ierarxiklik, o'ta mehnatkashlik, ijtimoiy himoyaga, 
risksizlilikka va jamg'armaga moyillik. Anglo-sakson modelida esa 
mobillikka, ihtirochilikka, risklilikka, opportunilltlga, agressivlikka, 
o'zgarisbJarga moyillik ko'proq seziladi; 

- kompaniya rahbariyati tomonidan personal manfaatlarini 
mulkdorlarnikidan yuqori qo'yilishiga yo'nalganIigi. 
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Savollar 
1. Bo:wming anglo-sakson modeli mazmuni nimadan iborat? 
2. Bo:wming kontinental modeli mazmuni nimadan iborat? 
3. Bo:wming aralash (gibrid) modeli mazmuni nimadan iborat? 
4. Bo:wming islom modeIi mazmuni nimadan iborat? 
5. Bo:wr modellarini qaysi belgilar bo'yicha tasniflash mwnkin? 

Topshiriqlar 
1. Bo:wr modellarini bar bir tasnifbelgisi bo'yicha tavsiflang. 
2. Terminlar lug'atini tuzing. 
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II bob. BOZOR TOV ARI . 

2.1. Bozor tovari tusbuncbasi, mazmuni va ta'minlanganligi 

Bozor tovarining mazmun-mohiyati bozor iqtisodiyoti bilan 
hamohang birlikda ko'rib chiqilishi lozim bo'lgan instrumentariy 
(terminologiya. tushunchalar) va metodologiya bilan aniqlanadi. 

Bozor tovarining mazmun-mohiyatini ochib beruvchi bozor 
instrumen-tariysi bozor iqtisodiyoti nazariyasi va amaliyotidagi mavjud 
zamonaviy konseptual tushunchalarga tayanadi. 

Bu instrumentariy bozor tovarining mazmunini to'liq ifodalovchi 
mahsus tizimlashtirilgan terminologiya bo'lib, bazaviy (tayanch. 
fundamental) bo'lgan konseptual (nazariy) tushunchalar majmuasi 
sifatida namoyon bo'ladi. 

Bozor instrumentariysining zamonaviyligi shundan iboratki, uning 
yordamida bozor tovarining aynan hozirgi vaqtdagi mazmun-mohiyati 
ifodalanadi. Agar, har qanday bozor tovarini vaqt o'tishi bilan bozoming 
zamon talabiga mos ravishda uzIuksiz takomillashib borishi yoki 
qandaydir qo'shimcha xossaga va funksiyaga ega bo'lishi yoki 
mazmunan va shaklan o'zgarishi va h.k. ob'ektiv tabiiy jarayon bo'lsa. 
unda avvalgi davrda tayanch bo'lgan terminologiya va tushuncha ham 
hozirgi zamonga kelib eskirishi tabiiy holatdir. Hususan, qadimgi va 
o'rta asrlarda bazaviy hisoblangan terminologiyani XXI asrga kelib bir 
muncha takomillashib rivojlanganJigiga iqror bo'\ish mumkin. Ammo. 
eski davrdagi tushunchalarning ahamiyatini aslo pasaytirish mumkin 
emas, chunki ular kelajakdagi har qanday terminlar mazmunini 
takomillashishi va rivojlanishiga bazis bo'lib hisoblanadi. Boshqacha 
qilib umumlashtirib aytganda. bar qanday yangi tushuncha o'ziga mos 
yoki bir vaqtlar unutilgan eskilikdan kelib chi qadi. 

Shunday qilib, bozor tovarining zamonaviy tushunchasini avvalda­
gilariga asoslanib, lekin hozirgi zamon jahon bozorining mazmun­
mohiyatidan kelib chiqib (I bobga qaralsin), aniqlash maqsadga 
muvofiq. 

Umuman olganda. bozor munosabatlari zaruriyat dointsida yetarli 
va/yoki kerakli sifat va miqdor talabi darajasidagi tovar mavjud 
bo'lganidagina vujudga keladi va amaIga oshiriladi. Tovar bilan bog'liq 
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bozor munosabatlari unga bo'lgan talab va taklifni ob'ektiv qondirilishi 
zaruratidan kelib chiqadi. 

Odatda har qanday tovar bilan bog'liq bozor munosabatlari og':lJlk.i 
yoki yozma ravishda etik me'yorlar, iqtisodiy va huquqiy mexanizm 
bilan ta'minlangan kelishuv (bitim) asosida amaIga oshiriladi. 

Har qanday tovar bozor munosabatIari ob'ekti bo'lishi uchun talab 
va taklifni qondiruvchi mazmun, shakl va o'lchamga (nux, babo, 
miqdor, vaqt muddati, hajm, vazn va h.k. bo'yicha) hamda sifat 
darajasiga ega bo'lishi zarur. 

Tovar bozor munosabatIari ob'ekti sifatida ularning xarakterini 
belgilaydi. Tovarga bo'lgan talab va taklif esa tovar bo'yicha bozor 
munosabatIari turi, shakli va tartibini, ulardagi tovar parametrlarini 
(turini, miqdorini, bahosini, sifatini, umrini va h.k.) belgilaydi. 

Tovar bo'yicha bozor munosabatIarining predmeti (matlabi) 
turlicha bo'ladi, masalan, oldi-sotti, ayirboshlash, hadya qilish, 
foydalanishga berish, hizmat ko'rsatish va h.k. Bunda har qanday 
manfaatIi hizmat ko'rsatish ham tovar sifatida bozor muomalasida 
bo'ladi. 

Tovar bo'yicha bozor munosabatlarining sub'ektlari bo'lib talab va 
taklifni vujudga keltiruvchilar (ya'ni, tovar ishlab chiqaruvchilar va 
haridorlar hamda ularni birlashtirib o'zaro bozor munosabatlariga 
kirishga kO'maklashuvchilar) namoyon bo'ladilar. 

Umuman olganda, bozor munosabatlari asosida har qanday tovar 
bozorda erkin muomalada bo'ladi va funksiyalarni bajaradi. Bunday 
muomala bozor munosabatIari sub'ektlari tomonidan talab va taklifga 
binoan ularning nafsooiy manfaatlari va naflari ila amalga oshiriladi. 

Tovarning bozor muomalasi jarayonida uning erkin narxi va bozor 
bahosi va boshqa parametrlari shakllanadi, sifati takomillashadi, bozor 
sub'ektlari raqobatda bo'ladi. 

Tannarxga (real harajatlar summasida baholangan) ega bo'igan 
ishlab chiqaruvchi tomonidan ishlab chiqarilgan har qanday mahsulot 
(ko'rsatilgan hizmat) bozorga chiqarilmasdan oldin tovar bo'lavermaydi, 
chunki bu mahsulot ishlab chiqaruvchining takroran ishlab chiqarish 
maqsadlarida qO'llanilishi mumkin. Ishlab chiqarilgan mahsulot faqat 
bozor muomalasiga zaruriyat asosida chiqarilsa (taklif qilinsa) va 
zaruriyat asosida ta1ab qilinsa bozor tovari ko'rinishiga ega bo'ladi. 

Shunday qilib, har qanday mahsulot (hizmat) bozor tovari (bozor 
munosabatlari ob'ektij bo'lishi uchun avvalambor unga bozor 
sub'ektlari (talab va taklif qiluvcbilar) tomonidan zaruriyat va manfaat 

49 



OO'lishi lozim. Bunda tovar bozor muomalasida iqtOOdiy va huquqiy 
shak.l va mazmun-mohiyatIi moddiy (yoki nomoddiy) tur yoki lhaklda, 
ma'lwn maqsad, vazifa va funksiya, hossa, sifat va parametrlarga ega 
OO'lishi nazarda tutiladi. 

Tovar OOmr muomalasida shaldan iqtisodiy kategoriya 
hisoblanadi. Bunda tovami iqtisodiy mazmunga ega OO'lUhi uni pul 
birligida ifodaJanishi va shuning asosida baho va narxga ega OO'lishi 
tushuniladi. Aytish joizki, bar qanday OOzar tovari pul bilan 
ta'minlangan OO'lishi lozim, o'z navba1ida esa milliy valyuta tovar bilan 
ta'minlangan OO'lishi kerak. 

Tovar bilan OOg'liq bozor munosabatlari shaldan bitiahuv 
(shartnoma, kontraJctlar) asosida amalga oshiriladi. Shuning uchun. 
tovaming OOzar muomalasidagi munosabatlar yuridik konstruksiyaga 
ega OO'lib, huquqiy mexanizm bilan ta'minlangan OO'ladi. Demak, har 
qanday tovar OOzar tovari sifatida iqtisodiy-huquqiy mexanizm bilan 
ta'minlanadi. 

Iqtisodiy-huquqiy mexanizm bilan ta'minlangan tovami bozor 
muomalasI dagi maqsadi ular bilan OOg'1iq bozor munosabatlariga 
kiruvchi sub'ektlarning ehtiyoj va manfaatlarini qondirishdan iboral. 
Shundan kelib chiqib, tovar o'ziga hos .bomrda muhim vazifani bajaradi, 
ya'ni bar qanday tovar pul birligida ifodaJanib o'ziga has OOmrida «pul­
toVIll» almashinuviga asoslangan ob'ektiv muomaIada OO'ladi. Pul 
mablag'lari haridordan sotuvchiga tomon h.arakat qiladi, tovar esa 
sotuvchidan haridorga o'tadi. Bunda sotuvchi (ya'ni tovar ishlab 
chiqaruvchi) o'z manfaati ila takroran ishlab chiqarish va rivojlanish 
talablarini qondiradi. Haridor esa iste'molga bo'lgan talabini qondiradi. 
Demak, tovar o'z OOmrida pul-tovar a1mashinuvi asosidagi 
muomalasida tovar ishlab chiqaruvchilar va iste'molchilar talablarini 
qondiruvchi vosita vazifasini bajaradi. 

Ta'kidlash joizki, OOmrda pul-tovar muomaIasida tovar va puI 
hajmi bir-biriga teng 00'118 pul va tovar birday qadrli OO'ladi, aks holda 
puI yoki tovar qadri (uning hajmi ortsa) o'zgaradi (kamayadi). 

Tovarni haridor uchun ayni vaqtda qay darajada zarurligi va 
keltiradigan foydasi (daromadi) uning sifati, miqdori (seriya, pertiya, 
donasi) va bomr bahosi darajasini belgilaydi, ta1ab hajrnini va tovar 
ish lab chiqaruvchining imidjini, brendini shaldlantiradi. 

Tovar sifatini ikki tanlfdan ko'rish lozim: tabiiy (fizik, kimyoviy, 
biologik. texnik. texnologik va h.k.) va iqtisodiy. Tovarning tabiiy 
(moddiy) nuqtai nazardan ko'rilgan lifat darajasi uning turiga qarab mos 
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ravishda fizik, kimyoviy, biologik. texnik va texnologik ko'rsatkichlarda 
(parametrlarda) ifodalanadi. Bu ko'rsatkichlar miqdori qonuniy ravishda 
o'matilgan standartlar talabi darajasida bo'lishi, tovar esa sertifikat­
langan va shtrix kodlangan (moliyaviy instrumentlardan tashqari, chunki 
ular tovaming alohida turi va toifasiga kiradi) bo'lishi talab etiladi. 

Tovami iqtisodiy sifat darajasi iqtisodiy ko'rsatkichlar yordamida 
ifodalanadi. masa.1an. baholar, tannarx, foyda (ZBl1lr), likvidlik va h.k. 
Bunda har qanday tovar bir vaqtning o'zida ham bozor tovari va harn 
kapital tusini oladi. 

Tovarlarning fundamental hossalari ularning parametrlari (sifat 
ko'rsatkichlari) orqali ifodalanadi. 

Ishlab chiqarilgan tovarlar va moliyaviy instrumentlar (qimmatli 
qog'ozlar, valyuta, kredit) o'rtasidagi farqni anglash 7JllUf. Masalan. 
ishlab chiqariladigan tovarlar muomalasi uchun ularga hos bo'igan 
bozor 7JllUf, qimmatli qog'ozlar uchun esa faqat fond bozori, pul 
(valyuta) va kreditlar uchun - mos ravishda pul bozori va kreditlar 
bozori bo'lishi kerU va h.k. Bunda real tovar, moliya instrumentlaridan 
farqli, bir yoki bir necha marotaba oldi-sotti bo'ladi, qimmatli qog'ozlar 
(moliyaviy instrumentlar sifatida) esa cheklanmagan martta oldi-sotti 
bo'lishi mumkin. Umuman olganda real tovar kimningdir tomonidan 
ishlab chiqariladi, moliyaviy instrument esa muomalaga chiqariladi. 

Yuqorida aytib o'tilganlardan kelib chiqqan holda tovaming bozor 
iqtisodiyotida bajaradigan quyidagi funksiyalarini ko'rsatish mumkin: 

- o'ziga hos bozor orqali tovar bozor kapitali. moddiy boylik, bozor 
munosabatlari va iste'mol ob'ekti funksiyasini bajaradi; 

- ishlab chiqaruvchilar va iste'molchilar talablarini qondiruvchi 
hamda raqobat asosida bozor qatnashchilarining manfaatli rivojlanishini 
ta'minlovchi vosita fimksiyasini bajaradi; 

bir vaqtda iqtisodiy va yuridik m82J11unni o'zida 
mujassamlasbtirgan holda ishlab chiqaruvchi va iste'molchi o'rtasidagi 
iqtisodiy-huquqiy munosabatlami belgilash funksiyasini bajaradi; 

- bozor kon'yunkturasini, unda ishlab chiqarish va biznes sifatini 
hamda raqobatbardoshlilikni belgilash, bozor iqtisodiyoti holati 
to'g'risida informasiya bilan ta'minlash va h.k. 

Dozor tovariga hos quyidagi hossalami keltirish mumkin: 
- bozor muomalasida talab va taklifga mruriyat, iqtisodiy-huquqiy 

mexanizm va sifat (tabiiy va iqtisodiy sifat darajasi) bilan ta'minlao­
ganligi hamda sifat aarajasini o'lchamiyligi (ya'ni, baholanishi, tahlil 
qilinishi va prognozlanishi mumkinligi) va boshqariluvchaoligi; 
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- pul bilan ta'minlanganligi, ob'ektiv bozor nanc.i va bahosiga, 
daromad va likvidlik darajasiga, hajmga (seriya, partiya, nomer, son 
birligida) egaligi; 

- standartlashganligi, kodlanganligi va sertifikatlanganligi; 
- harakatining shaffofligi, riskliligi, ishonchliligiga talabchanligi; 
- tovaming hilma-hilligi ularga mos ravishda bozorlar turlari va 

xususiyatlarini belgilashi; 
- bir vaqtning o'zida kapital va bozor munosabatlari ob'ekti (tovar) 

ekanligi, shu asosda manfaatlami ob'ektiv ta'minlashi; 
- bozor kon'nkturasiga va turli omillarga ta'sirchanligi. 
Bozor munosabatlari ob'ekti sifatida tovar muomalasiga quyidagi 

omillar ta'sir ko'rsatadi: 
- bozor muhiti quvvati, modeli, industriyasi va kon 'yunkturasi, 

bozoming ochiqlik va risklilik darajasi, volatilligi; 
- makroiqtisodiy siyosat, xususiy mulkchilik tizimini takomilligi; 
- bozomi soliqqa tortish shart-sharoitlari va modeli; 
- bozomi samarali muvofiqlashtirilganligi va nazorat qilinishi; 
- pulni real tovarlar bilan ta'minlanganligi va aksincha; 
- jamiyatning mentaliteti va tanlab olgan rivojlanish modeli; 
- tashqi kuchlar va hodisalaming ta'siri va boshqalar. 
Ushbu omillar (tashqi va ichki fundamental omillar) tovar 

bozoridagi voqeliklar Garayonlar, hodisalar) rivojini shaldlantiradi. 
Yuqorida aytilganlardan kelib chiqib, bozor tovari - bu zaruriyat 

asosida yaratilib kapital, moddiy boylik, bozor munosabatlari va 
iste'mol ob'ekti sifatida rna'ium mazmun, maqsad, vazifa, funksiya, 
hosS&, parametrlar, sifat darajasi va bozoriga ega bo'igan bozor 
iqtisodiyotining mazmun-mohiyatini va raqobatli rivojini belgilovchi 
iqtisodiy vositadir. 

Savollar 
I. Instrumentariy nima sababdan o'zgarib va rivojlanib boradi? 
2. Bozor tovari qanday mexanizm bilan ta'minlanadi? 
3. Tovar sifati qanday ifodalanadi? 
4. Tovaming qanday funksiyalarini bilasiz? 
5. Bozor tovari hossalari nimalardan iborat? 
6. Tovaming bozor muomaJasiga qanday omillar ta'sir ko'rsatadi? 

Topshiriqlar 
1. Bozor tovari instrumentariysini tavsiflang. 

52 



2. Bozor tovarining mazmunini tushuntiring. 
3. Terminlar lug'atini tuzing. 

1.1. Bozor tovart tuDifi va turlariDiDg tavaifi 

Bozor tovarlari tasnifi ularga oid tushunchalar, munosabatlar, 
hossalar va hususiyatlarning o'zaro bog'liqligini ochib berishga hamda 
bu bog'liqlikni mantiqan qurilgan tizim ko'rinishida ifoda etadi. Shu 
yo'sinda tasnif tovar bozori mazmun-mohiyatini, undagi iqtisodiy­
huquqiy munosabatlar jarayonlariga hos hossalar va qonuniyatlarni 
chuqurroq va kengroq tushunishga hizmat qiladi. 

Zamonaviy bozor turli hildagi tovarlar va hizmatlar bilan 
harnohang va to'ldirilgan bo'lib, ularni bir necha belgilar asosida 
tasniflashni taqozo etadi. 

Muomalaga chiqarilishi maqsadi - tovarlar bilan bog'liq bozor 
munosabatlariga kiruvchi sub'ektlarning ehtiyoj va manfaatlarini 
qondirish bo'yicha natural (hom ashyo, ko'chmas mulk, yer, sanoat va 
xalq iste'moli mollari va h.k.) va nomoddiy (hizmatlar, mehnat, 
intellektual mulk, buquqlar va h.k.) tovarlar, moliyaviy instrumentlar, 
strategik tovarlar. 

Bozoming segmentlari bo'yicha: moliya bozori instrumentlari, 
mulklar (ko'chmas va intellektu&l mulk) bozori tovarlari, hom ashyolar 
va tayyor mahsulotlar bozori tovarlari, hizmatlar (jumladan, mehnat 
resurslari) bozori tovarlari. 

Chiqarilish bazisiga ko'ra: moliyaviy instrumentlar (kredit, 
valyuta, sug'urta polisi, qimmatli qog'ozlar), hom ashyo (nefb., gaz, 
qora va rangli metallar, qishloq ho'jalik mollari va h.k.), sanoat mollari, 
qurilish mollari, xalq iste'moli tovarlari, ko'chmas mulk, hi:zmatlar, 
foydalaniladigan huquqlar va h.k. 

Iqtisodiyotning u yoki bu sub'ektiga ko'ra: ishlab chiqarish 
korxonalari tovarlari, moliya institutlari tovarlari (hizmatlari, moliyaviy 
instrumentlari). 

Chiqarilish muddati bo'yicha: qisqa, o'rta va uzoq muddatli 
tovarlar. 

Milliyligi bo'yicha: milliy, horijiy va halqaro tovarlar. 
Qo'llanilishiga ko'ra: moliyaviy resurslarni jalb qilishga, iste'mol 

va takror ishlab chiqarish uchun mo'ijallangan tovarlar. 
Aylanish soni oo'yicha: bir va undan ortiq, lekin chekJangan 

sonda, cbelcJanmagan sonda aylanuvchi tovarlar. 
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Iqtisodiy-huquqiy hossalariga ko'ra quyidagi guruhlarga ajndish 
mumkin: ba2Jiviy (jumladan, bazis sifatida bo'luvchi) va bazisli tovarlar. 

Chiqarilish va muomaJa cheganIsi bo'yicha: aIohida nwnIakat, re-gion 
va halqaro miqyosda cbiqariluvchi va muomalada bo'luvchi tovarIar. 

Shaxslarga nisbatan cheldanishlar bo'yicha: barchaga va 
cheldangan shaxslarga sotiladigan tovarlar. 

Shakli bo'yicha: moddiy va nomoddiy tovarlar. 
FunksionaI belgisi bo'yicha: iste'mol, ishlab chiqarish, investision, 

innovasion tovarlar. 
Tashqi iqtisodiy faoliyat bo'yicha: eksport va import tovarlari. 
MuomaIasi bo'yicha: erkin muomalada bo'luvchi, taqsimlanuvchi 

tovarlar. 
Sotilish hajmiga ko'ra: chakana va ulgwji, seriyali, partiyaJi, 

namunaviy tovarlar. 
Sotilishjoyiga ko'ra: biJja tovari, auksion. yarmartca, do'kon tovarlari. 
Tayyorlash manbasi bo'yicha: dengiz, qishloq ho'jaIik, tradision 

(ishlab chiqarish korxonaJarida) va noan'anaviy (kosmik. sun'iy) muhit 
tovarlari. 

Tayyorlash usuli bo'yicha: kimyoviy, biologik, texnik, tabiiy, 
sintetik tovarlar. 

Ta'minlanganligi bo'yicha: ta'minlangan. ta'minlanrnagan, 
garovlangan. kafolatlangan tovarlar. 

Nazorat qilinishiga ko'ra: JiscnziyaJanuvchi va lisenziyaIanmay­
digan, sertifikatlangan va sertifikatlanmagan. davlat ro'yhatidan 
o'tkaziluvchi va o'tkazilmaydigan. muaJliflik huquqiga ega va ega emas. 
patentlanuvchi va patentlanmaydigan. standarlashtiriluvchi va nostBndart 
tovarlar (hizmatIar). 

Turlari bo'yicha: dunyoda mavjud bo'lgan barcha tovarlar va 
h illTllltIar. 

Keltirilgan tasnifxohishga ko'ra kengaytirilishi mumkin. 

SavoUar 
I. Bozor tovari nima? 
2. Bozor tovarini qaysi belgilar bo'yicha tasniflash mumk.in? 

Topsbiriqlar 
I. Bozor tovarini keltirilgan belgilar bo'yicha tavsiflang. 
2. Tenninlar lug'atini tuzing. 
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2.3. Bozor tovarining ko'rsatkichlari 

Bozor munosabatlari ob'ekti bo'lmish har qanday tovar uchun 
mazmun va shakl hamda miqdor 0' zgarishlaridan sifat 0' zgarishlariga 
o'tish va aksinchajarayon bilan bog'Hq tabiiy (fizik, kimyoviy, biologik, 
texnik, texnologik va h.k.) va iqtisodiy ko'rsatkichlami aniqlash. 
o'lchash va baholash muhim ahamiyatga ega. Chunki bunday 
ko'rsatkichlar yordamida bozor tovarining mazmuni va shakH. mohiyati. 
miqdori va sifati aniqlanadi, tovar standartlashtiriladi, unifikasiya­
lantiriladi, turlarga va toifalarga ajratiladi, kodlashtiriladi, uning bu 
ko'rsatkichlari miqdoriy o'lchanadi, 'baholanadi, tahlil qilinadi, tanlab 
olinadi, optimallashtiriladi va prognozlanadi, natijada sifati belgilanadi. 

Tovar va uning bozor muomalasi bilan bog'liq texnik, texnologik, 
iqtisodiy, moliyaviy jarayonlaming sifatini o'lchashda tegishli miqdoriy 
(metrik, ya'ni kvalimetrik, ekonometrik, finansometrik, sek'yurimetrik, 
rnarketmetrik) va orgonoleptik usullar qo'llaniladi. Bu usulIaming 
asosiy predmeti ko'rsatilgan jarayonlar rivojini shakllantiruvchi omillar 
hisoblanadi. Ornillarning tovar va uning bozor muomalasi bilan bog'liq 
jarayonlarga ta'sirini har bir usulda qo'llaniladigan tegishli 
kt>'rsatkichlar yordamida baholanadi. Bunda ko'rsatkichlar yordamida 
bozor jarayonlariga hos hossa va qonuniyatlar o'rganiladi. 

Umurnan olganda, tovar sifati iste'rnolchilar tomonidan 
belgilanadi. Iqtisodiy nuqtai nazardan tovarning iste'molchi uchun ayni 
vaqtda qay darajada zarurligi va keltiradigan foydasi, tovaming sifati va 
rniqdorini hamda bozor bahosi va talab hajmini, tovar ishlab 
chiqaruvchining taklifi va rivojlanish darajasini, imidjini, brendini 
belgilaydi. 

Bozor tovarining muhirn xususiyatlari - bu uning turi, mazmuni, 
shakli, sifati va miqdorini standartliligi, sifatini o'lchamiyligi va bozor 
talabiga mos ravishda saqlanishi valyoki uzluksiz rivojlanib borishidir. 

Bozor tovari va uning bozor muomalasi bilan bog'liq jarayonlar 
sifatini miqdoriy o'lchashda qo'lIaniladigan ko'rsatkichlami 
tizimlashtirib quyidagi guruhlarga birlashtirish murnkin: 

1) baholi va natural- o'lchashning asosiga qo'yilishiga qarab; 
2) miqdoriy va sifat - jarayonning qanday tarafi Gihati) 

o'lchanishiga qarab; 
3) hajmli va qiyosiy - alohida olingan ko'rsatkich yoki ulaming 

nisbatiga qarab; 
4) absolyut va nisbiy. 
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Pul birligida o'lchanadigan baholi ko'rsatkich pul-tovar 
rnuornalasida eng ko'p qo'llaniladiganiardan hisoblanadi. 

Natural va shartli natural ko'rsatkichJar konapaniyaiaming rejali va 
hisob-analitik amaliyotida, ishJab chiqarilgan va realizasiya qilinadigan 
rnahsulot rniqdorini ifodalashda qo'llaniladi. 

Amaliyotda bar ikkala ko'rsatkich (baholi va natural) ham 
qo'llaniladi. 

Miqdoriy ko'rsatkichJar baholi va natural birliklarda ifodalanishi 
rnumkin. 

Sifat ko'rsatkichJari ishlab chiqarilgan mahsulotlarni (tovarlarni) 
o'matilgan talablarga rnosligi, rnehnat, rnoddiy, ekologiya va rnoliyaviy 
harajatlarning iqtisodiy samanu:laorliligi va shunga o'hshash boshqa 
kO'rsatkichlar nuqtai ruwuidan baholashda qo'llaniladi. Mahsulotning 
sifati ishlab chiqarish texnologiyasiga bog'liq. 

UIgwji va chakana tovar aylanmasi, mablag'lar aylanrnasi, 
aylanish harajatlari, foyda - bularning barchasi hajrnli ko'rsatkichlar. 

Nisbiy ko'rsatkichJar ikkilamchi bo'lib, hajrnli ko'rsatkichlar 
hosilasi hisoblanadi. Masalan, rnahsulot ish lab chiqarish va ishchilar 
soni - hajmli ko'rsatkichlar, birinchisining ikkinchisiga nisbati (bir 
ishchiga to'g'ri keladigan rnahsulot ishlab chiqarish) esa - nisbiy 
ko'rsatkich. 

Keltirilgan ko'rsatkichJarning har bir guruhi rna'ium rna'no va 
ahamiyatga ega bo'lib, tegishli holatlarda qo'llaniladi. 

SavoUar 
I. Bozor tovari ko'rsatkichJari deganda nima tushuniladi? 
2. Bozor tovarining qanday ko'rsatkichlarini bilasiz? 

Topshiriqlar 
1. 8ozor tovari ko'rsatkichlarini tavsiflang. 
2. Terminlar lug'atini tuzing. 

2.4. Tovarning bozor qiymati va nani, ularni o'uro bog'liqligi 

Tovar bozor rnunosabatlari ob'ekti sifatida rnuomalada bo'lishi 
uchun u ma'ium xossalarga ega bo'igan holda sifatiy va rniqdoriy 
ko'rsatkichlarga, iqtisodiy va informasion ta'minotga. hamda yuridik 
konstruksiya va huquqiiy bazaga ega bo'ladi. Tovaming bir sub'ektdan 
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boshqa sub'ektga qonuniy o'tishida uning qiymatini baholash va narxni 
shaklIantirish, ularni baholash tushunchalari va zarwati yuzaga keladi. 

A.Smit17 fikricha: «Har qanday aIohida olingan tovar bozor narxi 
uning bozorga olib chiqilgan miqdori va ushbu tovarning tabiiy nand 
yoki to'liq qiymatini to'lab berishga tayyor bo'iganiar tomonidan unga 
bo'igan taIab nisbati bilan aniqlanadi.» Ushbu ta'rifga ko'ra, tovarning 
tabiiy narxi deganda erkin (ochiq va effektiv) bozorda tabiiy holda talab 
va taklif asosida shakllanadigan narx tushuniladi. 

Effektiv bozorda tovarning shakJlangan bunday narxi uning 
moddiy boylik (ne'mat, kapitaI, investisiya) sifatidagi qiymatiga 
vaqtning bar bir momentida mos kelishi mumkin, bu esa natijada bozor 
va uning ob'ekti to'g'risidagi hareha axborot bozor narxlarida bevosita 
va to'liq o'z aksini topadi degan xulosaga kelish mumkinligini bildiradi. 
Mazkur hulosa tasdiqi sifatida qimmatli qog'ozJar effektiv bozori 
ta'rifini keltirish mumkin: «Har bir qimmatli qog'ozning narxi uning 
investision qiymati bilan vaqtning har bir momenti (ongi)da mos 
keluvchi bozor - bu effektiv bozordim 18. 

Dj.Merfi l9 iborasiga ko'ra: «Bozor har nimani hisobga oladi». 
Boshqacha qilib aiytsak: «Bozor narxlari har nimani o'zida aks ettimdi». 
Bunda narxni shakllantirish va belgilash esa bozoming muhim 
funksiyaIaridan biri bo'lib, resurslarning qayta taqsimlanish indikatori 
hisoblanadi. To'liq qiymati deganda esa, odatda. uning miqdorini unga 
ketgan to'la sarf-xarajatlar asosida ekspert tomonidan baholangan 
miqdori tushuniladi. O'z-o'zidan ko'rinib turibdiki, narx va qiymat 
o'zaro bog'liq bo'isada, lekin ular mazmunan turli tushunchalar 
ekanligini payqash mumkin. Ya'ni narx qiymat emas, zero ular ideal 
holda teng bo'lishi mumkin. Odatda bu hoi kamdan-kam uchraydi, 
uchmsa ham, ular muvozanati o'zgaruvchan omillar ta'sirida tezda 
buziladi va h.k. 

Demak aiytish mumkinki, bar qanday ob'ekt (tovar)ning adolatli 
qiymatini baholash va ob'ektiv narxini shakllantirishni biT-biri bilan 
bog'liqlikda amaIga oshirish maqsadga muvofiq. 

Shu munosabat bilan. quyidagi tushuncha va qarashlar 0'rinli20. 
Agarda qiymat va narxning o'zaro bog'liqligini hisobga olsak, 

narx qiymatning bozor munosabatlarida kon'yunkturaviy (ya'ni talab va 

"l.JaiD8 ...... -_ o ............. 6orwIena~ IIIIIIIli ......... .-idakeItiriIpL 
II Y.llIIpa.T ... _ .... AaW-~-M.: H~ 1999. 
"~T ...... _ ....... n..-: ....... ..-.-..-M.:~2000. 
a n~ ... WlIl T_ _ OJ L -T.: U'ID va~. 2012.-796 6.; :)E. _ 

.....-- _ • ....--.-T.: «Iqtiood-1DaIi 2010.-4210. 
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taklifga ko'ra) belgilanadigan pul birligidagi ifodasi deb qabul qilinishi 
mumkin. Shu o'rinda ta'lOdlash zarurki, iqtisodiyot fanlari doirasida 
qiymat va narx tushunchalari o'zbek va rus (jumladan hareha xorij) 
tillarida chop etilgan adabiyotlarda rna'lum. darajada farqlanadi. 
Masalan, o'zbek tilidagi adabiyotlarda, narx va bahoning sinonim 
tenninlar deb talqin qilinadi. Zero, rus tilidagi iqtisodiy adabiyotlarda21 

esa chet ellardagidek (AQSh, Yevropa mamlakatlari, Yaponiya va h.k.) 
qiymat (<<stoimosb), ya'ni kirill alifbosida - «CTOHMOCT&», «cost», 
inglizcha - «value», «appraisal», «asseSS») va uning moliyaviy (puldagi) 
bahosi (ya'ni hisoblanib topilgan baho - ((otsenw) (kirill alifbosida -
((Ou.eHJCa)), inglizcha - ((estimatioD», ((Valuation», ((mark») hamda narx 
«((sena (kirill alifbosida - ueHa»), inglizcha - (<Price») turli tushunchalar 
deb ta'kidlanadi. Rus tilidagi ((sebestoimOsb) degan tennin esa o'zbek 
tiliga, negadir, (ctanDarx» deb taJjima qilingan. Fikrimizcha, aiynan 
bunday taJjima O'zbekistonda qiymat va narx tushunchalariga ma'ium 
darajada chalkashlik lOritmoqda. Shu munosabat bilan va jahon baholash 
amaliyotida qiymat narx emas deb qabul qilinganligini hisobga olib, 
fikrimizcha, ((fannano) so'zini rus tilidagi ((sebestoimost (kiri1J 
aIifbosida - ce6ecTOHMOCn.») va ingliz tilidagi ((com), ((appraisal», 
((assess», ((value» so'zlariga mos ravisl}da (<tovar yolO mahsulotni sotib 
olish, yaratish, ishlab chiqarish harajatlarini jamlab hisoblab topilgan 
qiymati» (qisqacha - ((sarfqiymab)22 yoki jami sarf-harajatlar 
sarhisobidan iborat qiymat mazmuniga monand ((sarqiymat») deb 
yuritilsa maqsadga muvofiq bo'ladi. 

"Baholash" (otsenka, appraise, estimation, valuation. mark) so'zi 
bir necha ma'noni - narxni aniqlash (belgilash), qiymatni baholash, 
naflik va qimmatlilik darajasiga baho berish, miqdomi baholash, 
nimanidir sifati yoki qadr-qimmati to'g'risida hulosa chiqarish jarayoni 
- ma'nolami anglatadi. Bunda "baho" atamasi baholashning sharti va 

"~r.H..r~.Br.,H_E.H.~oc ..... _"",_~­
M.: HHl1:PPEKJIAMA. 2003.-611 '.; r_ B.B., 4Iu<m>_ M.A ()qnoa ...........- -...po • 
~Q,lpu. B.Brp..-op ..... -M.: HH4DPA-M, 1997; o-&a-: Y...&.-IJlQ,lpu. Ar.r ___ 
• M.A~ -M.: -.... • ...--. 2003; ~ T.B. 0- _ ~ Y'" 
noc:06 .... -M.: _A-M, 2006.-14-4 .. ; 1lIm ....... UlW ... 60........,. MY""" >--~ .......... 
~---...-.-.......'-~ ..... ~M)'-..p ........ ........, 
11M ..... -T., *, 2010.-6.51-63; T)'PIDI 11)''''' ........ 60,, __ Y"JIY6d ______ 

_ pd ~ eou.my. .. 'Jf'YIIMPJI ~ -..pT. -T., 163, 201 \'..,..(>.11; .... ....;.r.mo 

ru:..:... iIdr.i 10'_ - ",.r (uaiaa oimaimi bo'p ~ yuki "urfo.~ .,'D) .. "c;ym.r" 
oo'm.; briEmuioIm - ibam bo'b"', IiIaimiIdIa, _ --.," 00· ..... o'miai booioIIi IIIIIIIIIIia. z.n, 
.........,.-~ "1m" (yaIci ID'Joroq IbaIdi --i .,·D ( ............ biriadIi 0'_") o'zllolllilid&, odoida. 
jemoiz ....... (yo'. kG· ........ ~ (\rD ....... ). iIIooII-.I ......... bbi ............... ) _ 
_ jooJi muJk yuki adamp ........ iIJIJobJodi. -r~ -...a.. id<iDcbi 0· ... - ........ - - - )'IIII<IIida 
oyti\pDidok "qiymoI" ",'D biJaJ _ .... bImaydi. 
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maqsadi mazmuniga qarab bir necha rna'noni - babolash doirasidagi 
harakatni, qiymat haqidagi hulosani, yohud tadqiqot natijalari bo'yicha 
hulosalami - anglatishi mumkin. Shunga ko'ra. ((babolovchi» degan 
so'z ruschada ((otsenshik)) (!<irill alifbosida - ((OQeHIIlHlm) va 
inglizchada ((appraisen) deb qabul qilingan. 

Afsuski, O'zbekistonda ba'zi1aming qiymat, narx, qimmat, babo 
kabi tenninlar talqinida hanuzgacha noaniqliklar mavjud, xususan narx 
va bahoni sinonim so'zlar deb qara1adi. Bundaiy chalkashlik holati, 
fikrimizcba, K.Marksning "Kapital" asarini rus tiliga tarjima qilishda 
nemis tilidagi "Wert" so'zini "qimmatli (ya'ni ruscha kirill alifbosida -
QeHHOCTb, lotin alifbisida - "sennost")" emas, balki "qiymat (ruscha 
kirill alifbosida - "CTOHMOCn.", llIleWT alifbosida - "Stoimost")" deb 
tarjima qilish evaziga yo'l qo'yilgan hatolikdan kelib chiqqan. Zero 
nemis tili "Wert" so'zi bilan bir qatorda "Kosten" so'zini ham o'z ichiga 
oladi. Bunda o'zbekcha "qiymaf' hamda ruscha "Stoimost" so'zlari 
mazmunan nemischa "Kosten" sO'ziga aynan mos. Ingliz tilida esa 
"Value" so'zi o'zbekcha "qimrnatli" va ruscha "Sennost'" so'zlari bilan 
mazmunan mos bo'lib "Cost" so'zi bilan a1mashtirilmaydi. Huddi 
shunday iqtisodiy kontekctda inglizcha "Price", ruscha "Sena" so'zlari 
o'zbekcha "Narx" so'ziga mazmunan mos. Demak. nemischa "Kosten", 
inglizcha "Cost" va ruscha "Stoimost'" so'zlari o'zbekcha "qiymat" 
so'zi bilan mazmunan o'hshash. Nemischa "Wert", inglizcha "Value" va 
ruscha "Sennost"' so'zlari esa o'zbekcha "qimmatli" so'zige mazmunan 
mos. Shunday qilib, "qiymat", "Narx", "qimmatli", "Baho", "Baholash" 
kabi terminlarni buhgalteriya va audit, bank, moliya va investisiya 
faoliyatIaridagi terminologik traditsiyalami23 hisobga olgan holda 
iqtisodiy leksikada o'z o'rnida qo'llash zarur. 

Baho ob'ektni batafsil tahliliy o'rganish asosida uning qiymati, 
qimmatligi, nafligi va nand to'g'risidagi hulosaviy fikr. Bundaiy fikr 
ekspert babolash yo'li bilan shaldlanadi. Shu bilan birga, narx babosi 
sotuvchi taklifi va haridor tanlovini belgilab beruvchi omil. Baho - tovar 
nafililigining puldagi ifodasi bo'lib, uning miqdori tovar qiymatini 
baholash asosida aniqlanadi. Baholash - ob'elrt qiymati, qimmatligi, 
nafligi, qiymati va narxiga babo berish jarayoni bo'lib, uni ekspert 
miqdoriy, sifatiy va organoleptik baho berish usuUarida bajarishi 
mumkin. 

D,......rJl,~Br ....... f-H.~ __ -..~· 
M.: IIH1B'PEItJIAMA 2003.-.91-120; """...wa.; ..... _ rn.... .... m.w. • ~ 
,.".....,...~ft ~~_ ...-_ ....... ~-.-,.. 
~}Is.-_.-T,M3.20II.-."Il. 
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Baholuh faoliyati - wbiy maIaka va vakolatga ega bo'igan 
ekapertning holisona baboluh ishi. 

Narx odatda sodir etilgan oldi-sotdi harabtini biIdiradi va bozor 
sharoitini ifodalovchi muaiyyan holatlarda aniq taraflami bitim tuzishi 
uchun to'lashga wyyor bo'igan pul swnmuini bildiradi. 

HarajatJar ma'ium maqsadlarda sarflanishi mo'ijallangan resurslar 
miqdorining pul birligidagi ifodasi. 

Sarfqiymat (yoki sarqiymat) - biron bir mahsulot, xizmat, tovar, 
umuman mulkni ishlab chiqaruvchi tomonidan yaratish uchun ketgan 
to'g'ridan-to'g'ri va bilvosita harajatJar summasi miqdori. Harajatlar 
raqobatdor bozorlardagi tovarlar yoki xizmatlar yohud mulkning 
narhlariga bog'liq bo'lishi mumkin. 

Boshlang'ich (start) narx - sarfqiymat, to'langan soliqlar va 
regalashtirilgan foyda miqdorlarining jami summasi sitBtida babolanib, 
bozor sotuviga dastlabki tarzda taklif etiladigan narx. 11k bor bozorga 
taklifetiladigan tovar bo'yicha boshlang'ich narx va boshlang'ich bozor 
qiymat bir-biriga teng bo'lishi mumkin. 

Yuqoridagilar asosida terminologik aniqlik kiritish maqsadida 
aytish mumkinki, babo so'zini quyidagi kontekstda qo'llash mumkin: 

- qiymatning baholovchi tomonidan hisoblab topilishi va 
babolashdan manfaatdor taraflar kelishuvi jarayonlarida uning 
(qiymatning) sifatiga, miqdoriga va o'zgarish tendensiyasiga babo berish 
mazmunida; 

- narxning ob'ektiv bozor kon'yunktur.si asosida shakllanishi va 
to'lanishi yoki bozorda sodir etilgan bitim shartlarini aks ettirilishi 
jarayonlarida uning (narxning) sifatiga, miqdoriga va o'zgarish 
tendensiyasiga baho berish mazrnunida. 

Qiymat so'zini qiymatning baholovchi tomonidan hisoblab 
topilishi va baholashdan manfaatdor taraflar kclishuvi kontekstlarida, 
nIUX so'zini csa bozoming ob'cktiv kon'yunkturasi asosida shakllanishi 
va to'lanishi yoki bozorda sodir ctilgan bitim shartlarini sks ettirishi 
kontekstida qo'ilash mumkin. 

Qiymat va narx quyidagilar uchun sharoit mavjud bo'iganida 
yuzaga kcldi: samarali mulk tizimi, fuqarolik huquqlari ob'oktIari 
bo'yicha talab, naflilik, taklif, qimmatlilik va ularga sifatiy va miqdoriy 
babo berishning ishonchli1igi, mulk huquqining davlat kafolati va 
bunday huquqini bir shahsdan boshqasiga erkin o'tishi. 

Qiymat, narx.. babo, qimmat, harajat tushunchalari o'zaro 
bog'Jiqlikda bo'ladi. Bozor sharoitida qiymat odatda kclajakda mulkdan 
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olinishi mumkin bo'lgan naf (foyda)ni nazarda tutadi. Zero kelajakdagi 
mulkdan olinadigan foiyda miqdori vaqt o'tishi bilan o'zgarishi 
munosabati bilan uning qiymati konkret kun (sana)ga baholanadi. 

Aniq sanadagi qiymat tuzlgan bitim taraflari uchun tovaming 
nafli1igini ifodalashi sababli va bunda tushurunovchiliklaming oldini 
olish maqsadida. baholovchilar quiyidagi aniqlashtirilgan tenninlami 
qo'llaiydi: «bozor qiymath), <dste'mol qiymati)), «investision qiymaD), 
«baholangan qiymab, «inventarlzatsion qiymab), «real qiymab. 
Bulaming ichida eng keng tarqalgani bozor qiymati. 

Bozor qiymati - raqobatli bozoming aniq sharoitlarida (uning 
balanslashgan kon'yunkturasini hisobga olgan holda) baholash ob'ektini 
adolat, halollik va axborot shaffofligi asosida yangi mulkdorga berilishi 
uchun to'lanishi ehtimol darajasi eng yuqori bo'lgan pul summasi. 

Yuqorida berilgan flkr-mulohazaIar asosida tovar qiymati va 
narxiga quyidagicha ta'rifberish murnkin. 

Tovar qiymati - tovaming rna'lum vaqt davridagi pul 
ekvivalentida ifodalangan va bozor nantiga ekvivalent bo'lishi murnkin 
deb qabul qilsa bo'ladigan qiymatining bahosi bo'lib, uning miqdori 
konkret baholash maqsadlari va usullariga boqliq ravishda professional 
baholovchi, bozor ishtirokchilari, potensial investoming adolat nuqtai 
nazaridan pragmatik hisob-kitoblarga asoslangan fikri bilan sub'ektiv 
belgilanadi. 

Tovar narxi - tovar bozorining ma'lum vaqt davridagi talab va 
taklifi (ob'ektiv kon'yunkturasi) asosida sodir etilgan bitim shartlarini 
aks ettiruvchi tovar va uni sotuvchisi bozor qiymatiga ekvivalent 
bo'lgan pul birligida to'lanadigan yoki unga mos nisbiy miqdor. 

Likvidligi past va likvid (bozorgir) bo'lmagan tovar bozor qiymati 
va uning bozor narxi mos ravishda bir-biriga bog'liqlik darajasi juda 
past bo'ladi va boqliq bo'lmaiydi. Livkid tovar bozor qiymati va 
narxining o'zaro bog'liqlik darajasi esa yuqori bo'ladi. 

Odatda tovar qiymati baholash maqsadiga ko'ra hisoblab topiladi, 
keyin esa bu qiymatga dastlabki tarzda tayangan holda tovar bo'yicha 
joriy vaqtdagi talab va taklifga ko'ra tuzilgan bitim asosida tovaming 
bozor nanti o'matiladi. 

Tovar qiymatining bozor bahosi - turli omillar ta'siridagi raqobat 
sharoitida holis professional baholovchi (ekspert) tomonidan baholanib 
va baholashdan rnanfaatdor taraflar tomonidan adolu nuqtai naZMidan 
bozor narxiga yaqin ~b qabul qilingan adolatli qiymatdir. 
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Tovaming ob'ektiv bozor narxi - bu tovarning ertdn (ochiq), 
yuqori dantjada tashkillashgan va liIood bozorida talab va taklif hamda 
bozor harakati psixologiyasi asosida sodir bo'lgan ko'p sonli ihtiyoriy 
tuzilgan bitimlar qiymati asosida shaldlangan ob'~ktiv narxdir (joriy 
kon'yunkturaning natijaviy narxlari miqdoriga ko'ra belgilangan baho). 

Shu o'rinda tovaming bozor qiymati va narxining iqtisodiy 
mazmuni va vazifalarini, unga ta'sir etuvchi omillami eslatish maqsadga 
muvofiq. 

Hozirda qiymat va narxning mazmunini ochib beruvchi quyidagi 
yondashuvlar mavjud: 

- mumtoz (klassik) yondashuvga (A.Smit, D.Rikardo) asosan 
qiymat va narx - tovaming pulda ifodalangan bahosi; 

- neoklassik yondashuvga asosan qiymat va ruux - tovarning 
foydaliligini baholovchi vosita; 

- zamonaviy neoklassik yondashuvga asosan (A.Marshall) narx -
ishlab chiqarish harajatlarining pulda ifodalangan chegaraviy foydaliligi 
hamda talab va taklif nisbati; 

- qiymatni baholash nazariyasiga ko'ra, qiymat narx emas, baho 
esa ular to'g'risidagi xulosa. Chunki qiymat ekspertlar bahosi, narx 
bozor kon'yunkturasi natijasi bo'lib uning tendensiyasiga baho berish 
mumkin. Zero qiymat va narh o'zaro transformasiyalanish xususiyatiga 
ega. 

Demak. bozor ruuxi - nafli (foydali) xisoblangan tovar (hillDat)ga 
bo'lgan talab va taklif nisbatining ma'lum bir nisbatida ushbu tovar 
(hillDat) ishlab chiqarilishiga sarflangan iqtisodiy resurslarning puldagi 
ifodasi. 

Tovar (hizmat) narxi va qiymatining shakllanishiga ta'sir etuvchi 
quyidagi omillar mavjud: 

- iqtisodiy harajatlar; 
- talab va taklif nisbati; 
- raqobatning turi va usullari; 
- davlatning iqtisodiy siyosati; 
- tovar (hizmat)ning foydaliligi; 
- hubfiya iqtisodiyotning rivojlanganligi dantjasi. 
Narx va qiymatning quyidagi funlctsiyalari mavjud: 
- xisob yuritish funktsiyasi (narx va qiymat harajatlar va ijtimoiy 

takror ishlab chiqarishning barcha fazalarida ijtimoiy mehnat 
mahsullarini o'lchash vositasi sifiUida namoyon bo'ladi); 
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- xisob-kitob funktsiyasi (ishlab cbiqaruvchi va iste'molchi hamda 
bank va soliq tashkilotlari o'rtasidagi turli majburiyatlar bo'yicha ushbu 
funksiyani bajaradi); 

- balanslovchi funktsiya (bo:rorda talab va tak.lif o'rtasidagi 
muovozanat o'matiladi); 

- tartibga solish funktsiyasi (bozor narxi va qiymati, davlatning 
narx-navo siyosati iqtisodiyotni uning faolligiga ta'siri orqali tartibga 
solish vositalari funksiyasini bajaradi); 

- taqsimlash va qayta taqsimlash funktsiyasi ijtimoiy mahsulot 
qiymati va narxini, qiymat va narx unsurlari (harajatlar, daromad bo:ror 
kursi va riski, investitsiya va jamg'annalar)ni taqsimlash va qayta 
taqsimlash vositasi sifatida namoyon bo'ladi; 

- raqobat vositasi funktsiyasi (agarda ishlab chiqaruvchilar, resurs 
egalari va iste'molchilar narx va qiymat yordamida raqobadansa, unda u 
raqobat vositasi funktsiyasini bajaradi); 

- ijtimoiy funktsiya (ushbu funktsiya tovami dotatsion (byudjet 
mablag'lari xisobiga pasaytirilgan) narxda sotilishi chog'ida bajariladi). 

Narx, iqtisodiy mazmuniga ko'ra, bozorda quyidagicha turlanadi: 
- ulgwji narx (ya'ni yirik partiyalarda sotiladigan tovarlar narxi o'z 

ichiga harajatlami va ulgwji-savdo tashkilotlarining daromadini oladi); 
- chakana nux (ya'ni kichik hajmlarda induvidual haridorlarga 

sotiladigan tovarlar narxi o'z chiga ulgwji narhxi plyus harajat va 
chakana savdo tashkiloti foydasini oladi); 

- harid narxi (davlat buyurtmasi asosida ishlab chiqarilgan 
tovarlarga o'matilgan narx. Ba'zi hollarda ushbu narxga qo'shimcha 
qiymat (natsenka) va imtiyozlar kiritilishi mumkin); 

- dotatsion narb (tovaming davlat byudjeti xisobidan pasaytirilgan 
narxlari); 

- demping narx (tovarga ommaviy talabni oshirish maqsadida 
boshlang'ich bahosidan pasaytirilgan narx); 

- prestij (obro'li) nux (yuqori daromadga ega bo'lgan aholi 
tomonidan harid qilinadigan tovarlarga o'rnatilgan narx); 

- tariflar (kallrulyasiya asosida hizrnatlarga o'matilgan to'lov 
haqlari bo'yicha belgilangan narx). 

Narx, tartiblanish darajasiga ko'ra, bo:rorda quyidagicha turlanadi: 
- belgilagan nux (rna'lum davr mobaynida bo:ror kuchlaridan 

mustasno tanda adrQinistrativ tartibda o'matiladi); 
- erkin narx (bo:ror kon'yunkturasi asosida shakllanadigan nux); 
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- tartib1ashtiriluvchi narx (vakolatli davlat organlarining 
chegaralgan ta'siri ostida tovarlaming ba'zi guruhlariga yuqori 
chegarada belgilangan narx); 

- shartnomaviy narx (tovar bo'yicha oldi-sotti bitimida aniq 
belgilangan narx). • 

Narx. bozoming ko'lamiga ko'ra, quyidagicha turlanadi: 
- mintaqaviy hozor narhlari (mintaqadagi mahalliy omillar ta'siri 

ostida shakllanuvchi narx); 
- milliy bozor narxi (o'rtacha ijtimoiy harajatlar hamda talab va 

taklifta'siri ostida shakllanuvchi narx); 
- jahon bozori narxi (quyidagilarni ales ettiradi: tovarni ishlab 

chiqarilishiga ketgan intemasional harajatlarni, tovarni jahon 
standartlariga mosligi darajasini, xalqaro bozorlardagi talab va taklif 
nisbatini). 

Yuqorida keltirilgan narxlar bilan bir qatorda iqtisodiyot 
amaliyotida quyidagi narx turlari ham mavjud: 

- auktsion nanc.i (kimoshdi savdosida shakllanuvchi narx); 
- bazis narx (optsion shartnomasi narxi); 
- birja narxi (birja kotirovkasi bilan belgilanadigan narx); 
- kotirovka narxi (ma'lum davrda belgilangan o'rtacha narx); 
- transfert narx (bir kompaniyaning tashkilish tuzilmalari 

o'rtasidagi tijorat operasiyalari chog'ida qo'llaniladigan narx); 
- fyuchers shartnomasi nand; 
- almashtirish narxi (bir tovarni boshqa turdagi tovarga almashtirish 

chog'idagi narx); 
- xisoblashuv narxi (hir lrun oldindagi savdoni yopilisbi chog'ida 

kliring pala1asi tomonidan belgilangan narx asosida joriy kunning 
boshidagi narx); 

- solishtinna narxlar. 
Narxlar diapazoni - bir tovarning ikki narhi oralig'idagi davmi 

puldagi ifodasi. 
Narxlar pariteti - o'zaro bog'langan narxlar nisbati. 
Narxlar spredi - sotish va sotib olish narxlari oralig'i. 
Narxlar diskrimina1siyasi - bir tovar turli haridorga turli narxlarda 

sotilishi hollari. 
Iqtisodiyotda ama1 qilib turgan hareha qiymat va narx turIari 

ularning bar biriga mos keluvchi tizimlar - qiymat tizimi va narx tizimi 
- tarkibiga kiradi. Bu tizimlar turli yo'nalishlar bo'yicha amaI qiladi. 
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Bunda qiymat va nant bar doim turlari bo'yicha o'zgarib turuvchi 
lcategoriyalardir . 

Davlat tariflari rejalashtirilgan nantlaming bir ko'rinishidir. 
Bularga ma'ium davrgacha o'zgarmaydigan qat'iy (standart) nantlar 
kirw:li. Shunday tovarlar borki. iste'molchilar ulaming nanti 
o'zgannasligini afzaI ko'radi. Masslan. kommunal xizmat, transport 
xizmati tariflari shunday narhlar jumlasiga kiradi. Lekin bunday nantlar 
ma'ium davrdan keyin xarajatJar oshib borishi sababli tariflar harn oshib 
bonIdi. 

Ustama narxlar mahsulot o'zining sifati. hajmi. kafolat muddati va 
boshqa xususiyatlari bilan belgilangan talablardan yuqori tursa, 
belgilanadi. Bunday nantlar asosan sanoat tarmoqlarida qo'llaniladi. 

Chegirmalar sifati past bo'igan mahsulotlarga hamda ma'ium 
davrda sotilmay qolgan tovar va mahsulotlar uchun belgilanadi. 
ChegirmaJaming qo'Uanilishi tovar aylanmasining tezlashishiga va 
firmaJar faoliyati davom etishiga imkoniyat yaratib beradi. 

Nantlaming belgilanishida oldi-sotdi (faktura) nand kontraktda 
ko'rsatilgan mahsulotni yetkazib berish shartlari hisobga olinadi. 
Muddatlilik uchun faktura nantiga «sif», ((fob». ((fom va ((frankm) kabi 
iqtisodiy atarnaJardan ham foydalaniladi. Ulaming mazmuni 
quyidagicha: 

- sif - (haq. sug'urta qilish, fraxtlash) sotuvchining kemani o'z 
hisobiga fraxtlashi. yukni tashish haqini. boj va sug'UJ1n xarajatlarini 
to'lab qo'yish shartligini. tovaming kema bortidan to ichkariga 
yukJanishga o'tgunga qadar buzilishi, sinishi. aynishi va xavfli 
javobgarlikni o'z bo'yniga olishini bildiradi. Yuk kema bortidan 
ichkariga kirgach esa xavfli javobgarlikni mahsulotni oluvchi o'z 
bo'yniga oladi; 

- fob - (bortda erkin) sotuvchining tovar kema bortidan ichkariga 
o'tgunga qadar bo'igan barcha transport. sug'urta va boj xarajatlarini 
to'lashi, oluvchi esa kemani fraxtlash, yukni sug'urta qilishi va uning 
buzilib, sinib yoki nobud bo'lishi javobgarligini o'z bo'yniga olishini 
bildiradi. Faqat AQShda «fob» iborasi ((frankO» bilan bir xii mazmun va 
mavqega ega; 

- for - (relsda erkin) ham «franko - vagon» anglatgan mazmUMi 
beradi, ya'ni sotuvchi hisobiga yukni temir yo'l stantsiyasigacha tashib 
boradi va vagonga iukJaydi. qolgan barcha xarajatlami xaridor to'laydi; 
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- franko - sotish sharti, unga ko'ra sotuvchi tovami o'z hisobiga 
belgilangan joygacha yetkazib berishni zimmasiga oladi. Bunda barcha 
transport. sug'urta va boj xarajatlari tovar babosiga lQritiladi. 

Narxlarni belgilashda avtomobil, qora va rangli metallar, neft va 
neftni qayta ishlash mahsulotlari uchun monopol va boshqa turdagi 
narxlardan foydalaniladi. 

Monopol narx - monopoliyalar tomonidan rnahsulotning narxi 
ishlab chiqarish qiymatidan yuqori yoki quyi qilib belgilanadi. Odatda 
monopoliyalarning sotiladigan tovarlari narhi yuqori, boshqa 
firmalardan oladigan mahsulotlar narhi past qilib belgilanadi. 

Nominal narx (qiymat) - preyskurant, ma'lumot kitobchalari, biJja 
e'lonlari orqali aholiga ma'lum qilinadi. 

O'zgaruvchan narx - ma'lum sanagacha bo'lgan shart-sharoitlardan 
kelib chiqqan holda shartnoma asosida belgilanadi. 

Talab-ehtiyoj belgilaydigan narx xaridorlar bozorida shakllanadi. 
Qat'iy belgilangan narx oldi-sotdi bo'yicha shartnomada belgilab 

qo'yiladi va o·zgartirilmaydi. 
Narxning shakIlanishiga iste'molchilar katta ta'sir ko'rsatadilar. 

Narx belgilashda nafaqat iqtisodiy, baJld psixologik omillar ham 
e'tiborga olinishi lozim. Bu yerda asosan iste'molchilarning narxni 
qabul qilish psixologiyasi yoki narhga munosabati hisobga olinadi. 
Narxlarni belgilashda iste'mo1chilar talabi, raqobat, xarajatlar kabi 
omi11ar narx strategiyasi tarkibida tahlil qilinadi. 

Narx tarkibi - foizlar yoki birliklarda ales etuvchi ba'zi narx 
elementlarining nisbatidan iborat. 

Narx elementlari - mahsulot (tovar) qiymati (tannarxi), korxona 
foydasi, aksiz, qo'shilgan qiymat solig'i, ta'minot ustamasi, savdo 
ustamasi. 

Tender - tashkilotchilar uchun foydali bitimni ta'minlash 
maqsadida bir necha ishlab chiqaruvchilardan raqobat asosida tegishli 
muddatda takliflarini jalb qilish. 

Narxi shakllantirish strategiyasi - korxona ishlab chiqargan aniq 
rnahsulot turlariga bozor narxlarini belgilashni quvvatlaydigan ama1iy 
omi11ar va usullar. 

Netto-narx - etkazib berish va sotish shartlariga ko'ra oldi-sotdi 
joyida belgilanadigan babo. 

Bnrtto-narx (faktura narxi) - oldi-sotdi shartlariga ko'ra 
belgilanadigan narx (tovarlar uchun soliqlarning turlari va miqdori, 
chegirma miqdori va darajasi «franko» turi va sug'urta sharti). 
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Narxlami shakllantirishda hisob omillari - tovar ishlab chiqarish 
xajmini kengayishi bilan sarflaming o'zgarishi, xaridor talabi va 
tovarning yangilik darajasi bog'likligining o'zgarishi, bozorda tovarni 
bo'lish vaqti. 

Korxonaning narx-navo siyosati - narx.lami shakllantirish 
strategiyasini ishlab chiqish uchun asos bo'lib, korxona rivojlanish 
umumiy strategiyasining bir qismi hisoblanadi. 

Narx darajasi - ma'lum hududda ma'lum vaqt mobaynidagi narxni 
xarakterlovchi umumiy ko'rsatkich, bunda tovar miqdori va tovar 
turlariga bog'liq bo'ladi. 

Fond indekslari - kompaniya aktsiyasi uchun narxlami darajasi va 
dinamikasini xarakterlovchi son, bu son tegishli vaqt mobaynida indeks 
ro'yxatiga kiritilgan bo'ladi. 

Integral narxlar - turli ishlar va xizmatlar uchun belgilangan 
narhlar summasi. 

Narx liberaIizatsiyasi - iqtisodiyotni qayta tashkil etishning, bozor 
iqtisodiyotiga o'tishning asosiy vositasi bo'lib, bunda narx.lami 
shakllantirish mexanizmi talab va taklif omiIlari bilan uyg'unlashib 
boradi. 

Narx-navo siyosati - davlat, hukumat, mahaIliy organJarning 
narxlami shakllantirish sub'ektlarini xalk xo'jaligi, xizmat ko'rsatish 
sohalarida narhlami tartibga ~Iish va amaI qilishini nazorat qilinishiga 
tasir ko'rsatishi. 

Narxlami egri tartibga solish - imtiyozli soliqqa tortish, kreditlash, 
subsidiya va dotatsiyaIami byudjetdan berish, hukumat organlarini 
yuridik va jismoniy shaxslar bilan sotiladigan mabsulotlar yoki xizmat 
ko'rsatish bo'yicha cheklangan narhlarni belgilash to'g'risida 
shartnomaIar tuzishi. 

MahaIliy narxlar - narxlar bo'yicha joylarda mahalliy (provintsial, 
twnan, hudud ) komissiya belgilaydigan baholar. 

Prokat nand - ma'lum davrda ishlatilgan omit (buyum., narsa) 
uchun to'lanishi zarur bo'lgan pul summasi. 

Savdo narxlari - maxsus savdoni alohida shakli bo'lib, tovarlami 
yetkazib berish bo'yicha buyurtma berish yoki ishlab chiqarish, 
belgilangan ishlar bo'yicha e'lon qilingan maxsus huijat (tender) 
shartlari asosidagi narx. 

Kompleks narxlar - qo'shimcha va bir xizmat turini to'ldiruvchi 
xizrnatlar ko'rsatishda foydaIaniJadigan narxlar. 
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Foiz stavkasi - tijonu banklari foydalanadigan nanc: (qiymat), 
nominal va real nanc: (qiymat)lar. 

Tariflar - xizmatlar uchun belgilanadigan narx. 
Tartibga solinuvchi narxlar - davlat tomonidan kundalik asosiy 

iste'mol tovarlari uchun belgilanadigan narxlar. 
Kelishilgan narx.1ar - korxonalar o'rtasida, davlat va aholi o'rtasida 

tovar va mahsulotlar uchun belgilanadigan narx.1ar bo'lib, bunda narx1ar 
kelishilgan holda belgilanadi. 

Umurnan olganda, tovarning hajmi, qiymati va narxining o'zaro 
bog'liqlikda shakllanishi va o'zgarishini anglash mumkin. Bunda tovar 
qiymati uning narxiga va aksincha transfonnatsiyalanish hususiyatiga 
ega. Tovar qiymati uning narxini belgilanishida kross-kurs (tayanch 
miqdor) vazifasini bajarishi mumkin. 

Bozor munosabatlari ob'ekti bo'lmish ma'lum sifat va miqdor, 
shakl va mazmun hamda zarurat darajasi va mohiyatga ega bo'igan har 
qanday tovaming narxi turlicha baholarda ifodalanishi mumkin. 
Avvalambor ishlab chiqarilib yoki muomalaga chiqarilib taklif qilinajak 
tovarning tannarxi belgilanib, zararsizlik darajasida nominal qiymati 
shakllanadi. So'ngra, tovar birlamchi tarzda haridorga namunaviy 
(rejalashtirilgan) boshlang'ich real narxda (nominal narx, boshlang'ich 
foyda va inflyasiyani hisobga olgan holda) taklif etiladi va ma'lum vaqt 
davri mobaynida bozor talabi marketing asosida monitoring qilinib 
o'rganiladi, rekJama ila brend shakJlantiriladi. Bu narx bozor talabining 
hajmiga qarab ma'iurn vaqt davri mobaynida o'zgarishi (pasayishi yoki 
ko'tarilishi) va haridoming tovarga bo'lgan zarurati darajasi asosida 
ushbu narx tartiblashtirilib barqarorlashishi va bozor nanc: sifatida 
namoyon bo'lishi mumkin (1.9 paragrafga qara1sin). Lekin bunda bu 
nanc:ning miqdori tannarhdan kamayib ketsa, tovar bozor talabiga javob 
bermagan hisoblanadi, aksincha esa tovar bozorgir bo'ladi va nahi taklif 
talabi darajasiga yaqinlashadi. 

Keyinchalik tovaming muayyan hajmida haridoming tovarga 
bo'igan zarurati ma'ium vaqt davri o'tishi bilan oshgan sari bozor nanc:i 
ham ortib borishi mumkin. Agar ma'lum vaqt davri ichida taklif 
etilayotgan tovaming hajmi talab hajmidan ortib borsa, unda shu vaqt 
davrida narhlar pasayadi, aksincha esa oshadi. Ma'lurn vaqt davri 
oralig'ida tovar narx.i ob'ektiv tus olib barqarorlashishi mumkin, bunda 
talab va taklif mutanosiblashib moslashadi. Shu yo'sinda tovaming 
ob'ektiv bozor narx.i shakJlanadi va uning bozor qiymatiga 
ekvivalentliligi vujudga keladi. 
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Tovaming bozor narxi absolyut (rnilliy yoki horijiy valyutada) va 
nisbiy (kurs, kotirovka, indekslarda) ifodalanishi rnumkin. 

Aytish joizki, tovaming bozordagi narxi va hajrnining ko'paytmasi 
ideal holda bozoming umumiy aylanmasini bildiradi. Buning asosida 
bozor kapitalizasiyasi va boshqa indikatorlarini aniqlash rnumkin. 
Urnuman olganda tutti ornillar (1.5 paragrafga qaralsin) ta'siri ostida 
tovarning bozor narxi talab va taktifdan kelib chiqadi, bozor qiymati esa 
kon'yunkturani xisobga olgan holda xisoblanadi (t.t paragrafga 
qaralsin). 

Tovar bo'yicha vaqtning rna'lum bir ongida (nuqtasida, 
diskretasida) talab va taklifuing rnuvozanatiy narxi va rnuvozanatiy 
hajrni o'zaro rnos kelib bir-biriga rnutanosib bo'ladi. Bunda 
rnuvozanatiy narx va hajrn rnos ravishda tovaming ob'ektiv bozor narxi 
va hajrnini anglatadi. 

Talab va taklif asosida bozor tovarining rnuvozanatiy narxi va 
hajrni ko'paytmasini vaqtning oniy nuqtasida ko'rish rnumkin va 
vaqtning rna'lum davri ichida (vaqtning bir necha diskretalarida) 
o'zgarishini kuzatish rnumkin. Vaqtning oniy nuqtasida (ya'ni bir 
diskretasida) bozor tovari bo'yicha talab va taklif hamisha oniy 
rnuvozanatda bo'ladi, chunki vaqtning bir diskretasida bozorda taklif 
qilingan tovaming hajrni va qiymatiga talab qilingan narx va hajrn 
to'g'ri keladi. Vaqtning bir necha diskretasida hosil bo'lgan oniy 
rnuvozanatiy narxlaming bir-biriga nisbatan o'zgarishi narxning ma'\um 
tendensiyasini hosil qiladi. 

Agar narxning rna'lum bir vaqt davri ichidagi diskretalari bo'yicha 
o'zgarishi tendentsiyasi gorizontal chiziqda joylashsa, unda talab va 
taklif ila narxlar (jumladan, tovar hajrnlari) barqaror bo'ladi. Bu 
chiziqdan har qanday (pastga yoki yuqoriga) nisbiy og'ish volatiIlikni 
(ya'ni baholami sakrashini) keltirib chiqaradi. Bunda agar diskreta1ar 
tendentsiyasi gorizontal chiziqqa nisbatan yuqoriga tornon yo'nalgan 
bo'lsa, unda bu chiziqni ko'taritib boruvchi deb yuritiladi, aksincha 
holatda esa pastga tornon tushib boruvchi chiziq deyiladi. Ko'tarilib 
boruvchi chiziq narxlami ortib borish tendentsiyasini bildiradi, pastga 
tornon tushib boruvchi chiziq esa narxlami pasayishi tendentsiyasini 
anglatadi. 

Bozorda ileld- holatni kuzatish rnumkin. Birinchi holat: narxlar 
tendentsiyasi taklif etilajak tovarlar hajrnini belgilaydi. Ikkinchi holat: 
taklif etiladigan tovar hajrni narxlar tendentsiyasi belgilaydi. 
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Har ikkala holat bir-biri bilan uzviy bog'liq, bir-biriga bevosita 
ta'sir ko'rsatadi, bir-biridan ma'ium vaqt davrlarida kelib chiqadi. Lekin 
bar bir holatning vujudga kelishi, o'z navbatida, ta'sir etuvchi ornillarga 
(1.5 paragrafga qaralsin) va turli risklarga bog'liq. 

Aytish joizki, bozor iqtisodiyotining qonun ~a kategroiyalarini 
to'liq amal qilishi asosida (1.8 paragrafga qaralsin) tovaming bozor 
narxi, qiymati va hajrnida tovar va uning ishlab chiqaruvchisi, haridori, 
vositachilari harnda bozor va umuman iqtisodiyotning oniy va tenden­
sion holati to'g'risidagi ob'ektiv informasiya rnujassamlashgan bo'ladi. 
Shuning uchun bozor iqtisodiyot holatining ob'ektiv «barometri» rolini 
bajaradi (1.3 paragrafga qaralsin), bunda tovaming bozor narxlari va 
hajrnlari esa «barometr» ko'rsatkichlari bo'lib hizmat qiladi. 

SavoUar 
I. Tovaming qanday qiymat va narxlari turlarini bilasiz? 
2. Tovar qiymatini qanday omillar shakllantiradi? 
3. Tovarning qanday narxlarini bilasiz? 
4. Tovar narxini qanday omillar shakllantiradi? 

Topshiriqlar _ 
1. Tovar qiymati va narxini tavsiflang. 
2. Terminlar lug'atini tuzing. 

2.S. Tovaroing bozor muomalasi 

Bozor munosabatlari ob'ekti sifatida tovarlar turlicha bo'lishi 
rnumkin (2.1 va 2.2 paragraflarga qaralsin). Ulaming bar bir standart turi 
0' ziga hos bozorda muomalada bo'ladi (1.4 va 2.1 paragraflarga 
qaralsin). Bunda tovaming turiga qarab, uning bozor muornalasi amalga 
oshiriladi. Masalan, real tovar, qimmatli qog'ozlardan farqli, bir yoki bir 
necha, lekin cheklangan, rnarotaba oldi-sotti rnuomalasida bo'ladi, 
qimmatli qog'ozlar esa cheklarunagan martta oldi-sotti muornalasida 
bo'lishi rnwnkin. Umuman olganda, real tovar kimningdir tomonidan 
ishlab chiqariladi, qimmatli qog'oz (emissiyalanuvchi va 
emissiyalanmaydigani) esa rnuomalaga chiqariladi. Bunda bozorga 
chiqarilgan tovar innovasion (yangi ishlab chiqarilgan) yoki takroran 
ishlab chiqarilgan bo'lishi rnumkin. 

Tovarning bozor rnuornalasida baridor ikki - iste'mol Gumladan, 
ishlab chiqarish uchun) yoki spekulyativ (qayta sotish) - nafli rnaqsadni 



ko'z1ashi mumkin. Sotuvchi esa daromad olish va rivojlanish maqsadini 
ko'z1aydi. Har ikkala tarafham tovarning bozor muomalasidan naf olish 
xohish-istagida bo'ladi. 

Naf tovaming bozorda strategik marketing yordamida va reklama 
bilan ta'minlangan manfaatli muomalasi asosida har illila tamf uchun 
ob'ektiv oldi-sotti bahosida foyda olish shaklida namoyon bo'ladi. 
Bunda naf moddiy va nomoddiy shaklda bo'lib tasodifiy (riskli harakat 
evaziga to'satdan omadni kelishi asosida) va ongli (pragmatik harakat 
asosida), oniy (bir vaqtda) va muddatli (kelajakning ma'lum bir vaqt 
davrida) vujudga kelishi mumkin. 

Oniy naf spot bozorda, ikkinchisi esa muddatli bozorda 
shakllanadi. 

Moddiy naf pul birligida ifodalanib real shakldagi foydani 
bildiradi. 

Nomoddiy naf ma'naviy manfaat birligida ifodalanib maqsadli 
harajat asosida kelajakda olinishi mumkin bo'lgan rejaviy foyda 
shaklida bo'ladi. 

Bundan ko'rinib turibdiki, nafuing har ikkala shakli ham 
mazmunan foydani anglatib, ulaming birinchisi miqdor o'lchamida, 
ikkinchisi esa sifat birligida namoyon bo'ladi va bozor sharoitlarida bir­
biriga transformasiyalanishi mumkin. 

Shunday qilib, har qanday tovarning bozordagi muomalasi 
tanlfiaming (sotuvchi va haridoming) moddiy va/yoki nomoddiy naf 
olish xohish-istagi asosida tasodifiy va ongli, oniy va muddatli ravishda 
vujudga kelishi bilan amalga oshiriladi. 

Har qanday ishlab chiqarilgan bozor tovari muomalasining hayot 
jarayoni o'z ichiga quyidagi bosqichlarni oladi: tovami bozorga 
chiqarilishi va birlamchi sotilishi, tovarni spekulyativ savdosi va 
yalruniy iste'moli munosabati bilan spekulyativ muomaladan chiqishi. 
Har bir bosqich o'ziga hos xususiyatJarga ega bo'Jib, undagi ishlar bozor 
kon'yunkturasi asosida tegishli qonun huiiatlarida belgilanganidek 
amalga oshiriladi. 

Birinchi bosqichda mavjud standartlar asosida ishlab chiqariJib 
sertifikatlangan va shtrix kodlangan tovarni bozorga chiqarishda 
avvalarn bor bozomi unga moyilligi o'rganiladi, bunda tovarni sotish 
bo'yicha bozor talablari va shart-sharoitlari aniqlanadi, kon'yunkturasi 
va tendensiyasi tadqiq qilinadi, narnunaviy (rejaviy) baho belgilanadi. 
Bulaming asosida. tovami birlarnchi bozorga chiqarib sotish bilan 
bog'liq tegishli marketing, reldarna va monitoring ishlari 
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tashkillashtiriladi, brend sbakllantiriladi, logistik strategiya quriladi va 
amalga oshiriladi. Natijada, rejaviy baho bir1amchi bozor talabiga 
moslashib tovaming namWUlviy sotuvi amalga Q,llhiriladi. Bir1amchi 
bozordagi tovaming bu bahosi spekulyativ bozor uchun (ikkinchi 
bosqichga) asos bo'lib hizmat qiladi. 

Aytish joizki, innovasion tovami bozorga chiqarish binnuncha 
qiyin kechadi. Chunki tovar bozor uehun yangi hisoblaoadi, bu esa o'z 
navbatida qo'shimcha ishlami, mos ravishda qo'shimcha vaqt va 
mablag'lami talab qiladi. Bunday xarajatlar asosan yangi tovami bozor 
tomonidan nafaqat birlamchi moyilligini o'rganishga, balki qabul 
qiluvchanligini shakllantirishga sarflanadi. 

Ikkinchi bosqich tovami spekulyativ savdosi va yakuniy iste'moli 
munosabati bilan spekulyativ bozor muomalasidan chiqishi bilan 
bog'liq. Bunday bozor ulgwji va chakana, bilja va biljadan tashqari 
(tashkillashgan va tashkillashmagan) bo'lishi mumkin. Unda tovaming 
ob'ektiv bozor narxi va talabi hajrnlari shakllanadi harnda o'zgarib 
boradi. Ulami o'zgarib borishi tovar ishlab chiqaruvchi uchun muhim 
signal bo'lib xizrnat qiladi, ya'ni bu signal asosida tovar ishlab 
chiqaruvchi o'z faoliyatini tovariganisbatan bozor reaksiyasiga 
(moyilligiga va talabchanligiga) moslashtirib boradi. Bunda tovaming 
bozorgirligi va bozorgirsizligi, mos ravishda tovar ishlab 
chiqaruvchining raqobatbardoshliligi aniqlanadi. Har qanday holda ham 
tovar ishlab chiqaruvchi bozor reaksiyasiga adekvat moslashuvi talab 
qilinadi. Lekin bozoming ham tovar ishlab chiqaruvchi reaksiyasiga 
adekvat moslashishini esdan chiqarmaslik lozim. Chunki, tovar ishlab 
chiqaruvchining bozor reaksiyasiga nisbatan bar qanday javoban 
reaksiyasi bozoming holatiga Gwnladan, baho va hajrnlarga) ta'sir 
kO'rsatib, uni o'zgarishiga sabab bo'ladi. Shu yo'sinda tovaming 
bozorda eoon muomalasi vujudga kelib, tovar (uni ishlab chiqaruvchisi) 
va uning bozori o'rtasidagi o'zaro ekvivalentlilik o'matiladi. Bunda 
bozoming transparentliligi belgilangan tartibda ta'minlanib, holati 
doimiy ravishda monitoring va tahlil asosida nazorat qilinib boriladi. 

lkkinchi bosqichda asosan bozor vositachisi (treyderi) iste'molehi 
brokeri yoki spekulyant sifatida faoliyat yuritadi. Vositachining birinchi 
turi (brokerlar) tovarning rna'lum partiyalarini spekulyativ yakuniy 
iste'moli zaruriyati munosabati bilan spekulyativ bozor muomalasidan 
ehiqishini ta'minlaydi va o'z navbatida spekulyantlami hamda tovar 
ishlab chiqaruvchilaming faolligini o'zgarishiga olib keladi. Masalan, 
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agar spekulyativ bozor muomalasidan chiqayotgan tovar partiyalari 
ko'payib borsa, faollik ham ortadi, aksincha esa pasayib boradi 

Shunday qilib bozor tovari erk:in muomalada bo'ladi. 

Savollar 
I. Nimaga qarab tovar muomalasi amalga oshiriladi? 
2. Tovarning bozor muomalasida kimlar qatnashadi? 
3. Tovarning bozor muomalasida uning ishtirokchilari qanday 

maqsadlami ko'zlaydi? 
4. Nafva unig turlari qanday bo'ladi? 
5. Bozor tovari muomalasining hayotjarayoni qanday kechadi? 

Topshiriqlar 
I. Bozor tovari muomalasini tavsiflang. 
2. Terminlar lug'atini tuzing. 

2.6. Bozor tovari muomalasi bilan bog'liq bitim va 
operatsiyalarning nazariy asoslari 

Bozor faoliyatida bitim (shartnoma) tartibi va intizomi katta 
ahamiyatga ega. 

Bozorda barcha xatti-harakatlar me'yorlanrn bitimlar (shartnoma) 
va ular negizidagi operasiyaIar bilan belgilanadi 4. 

Bozor bitimi - odatda ikki tarafning tovar bo'} icha mulkiy 
huquqni bir-biridan o'tishi yoki hizmat ko'rsatish to'g'risidagi ihtiyoriy 
kelishuvi bo'lib, o'zida taraflarning kelishilgan predmet (matIab) 
bo'yicba huquqlari, majburiyatlari, javobgarliklari, o'zaro hiso~kitob 
shartlari, bajarish muddatlari va boshqa qo'shimcha shartlarni 
ifodalydigan yuridik hujjat. 

Bitim predmeti doirasida quyidagi operasiyalami amaJga oshirish 
uchun asos bo'lishi mumkin: sotisb va sotib olish, tovarga egalik 
huquqini berish, xizmat ko'rsatish va h.k. 

Shartnoma bo'yicha tovar bilan bog'liq operasiya yoki xizmat - bu 
taraflaming kelishuvi asosida belgilangan tartibda bajaradigan hatti­
barakatlari ketma-ketligi majmuasi. 

Bitirnni quyidagi jihatlar (aspektlar) nuqtai nazaridan ko'rish 
mumkin: tashkiliy-~xnik, iqtisodiy, huquqiy va ijtimoiy-etik. 

:W,,,=- m'mm"-: I ___ liywr. Y-....·T.:~2003.·196c~ 
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Tashkiliy-texnik aspekt taraflaming shartnoma (kontrakt, bitishuv) 
tuzish va uni bajarish uchun :zarur bo'igan hatti-barakatlar tartibi va 
tizimini qamraydi. Ushbu aspekt doirasida yuridik xuijat - shartnoma 
(kontrakt, bitishuv) shaldida tuziladi. Bunda shartnoma dokwnentar yoki 
elektron shaldlarda tuzilishi mumkin. 

Iqtisodiy aspektda shartnoma ma'lum iqtisodiy maqsadga 
erishishga yo'naltiriladi, uning doirasida shal'1noma predmet iva ob'ekti 
belgilanadi hamda o'zaro hisob-kitob tartibi aniqlanadi. 

Huquqiy aspektda shartnoma bo'yicha taratIar tomonidan amalga 
oshiriladigan huquq va majburiyatJar, nizolar natijasidagi mulkiy 
javobgarlik belgilanadi. 

Ijtimoiy-etik aspektda shartnoma ob'ektiga nisbatan taraflarning 
ishonch darajasi aniqlanadi. Umuman, ijtimoiy-etik aspekt shartnomaga 
nisbatan jamoatchilik fikrini ales etadi, shuning uchun taraflardan 
shartnoma tuzish va uni bajarish chog'ida ma'lum etik me'yor va 
tartiblarga rioya qilishni talab etadi. 

Shartnomada quyidagilar bo'lishi lozim: 
- shartnomaning nomi, nomeri, sanasi, tuzilishjoyi; 
- shartnoma taraflarining nomi, uni tuzishga mas 'ut shaxslar va asos; 
- shartnoma predmeti va ob'ekti; 
- iqtisodiy parametrlar (ob'ekt, ya'ni tovar soni, hajrni, nand va 

boshqa ko'rsatkichlari); 
- shartnomani bajarish muddati, o'zaro hisob-kitob sharti, muddati 

va shakli; . 
- taraflaming huquq va majburiyatlari, shartnomani bajarmaslik 

yoki belgilanganidek bajari1masligi uchun javobgarlik; 
- alohida va qo'shimcha shartlar; 
- taraflaming yuridik adreslari, rekvizitlari va muhrlari bilan 

tasdiqlangan irnzolari. 
Shartnoma yuridik tasdiq yoki xulosaga ega bo'lishi shart. Ma'ium 

holatlarda notarial tasdiqlanishi mumkin. 
O'zaro shartnomaJar to'g'ridan-to'g'ri yoki vositachi orqaJi 

tuzilishi mumkin. 
Shartnomalarda quyidagi operasiyaJar nazarda tutilishi mumkin: 

biljaviy, nobirjaviy, ulgurji, chakana, yirik, mayda, ichki, tashqi, kassa­
viy, muddatJi, to'liq, bo'lingan, martta ko'paytirilgan, oddiy, murakkab, 
tezkor, muddati cho'zilgan, uzoq muddatli, bog'liq, bir marotabalik, 
qarama-qarshi, to'g'ridan-to'g'ri, teskari, yordamchi va h.~ . 

.. 111"..,_ Ill.Ill. ~ _ • _ IiyManL Kama L·T.: .~. 2OO,.-nl c.; 
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Shartnomalar f80liyat (hizmat) turlari, maqsadlari, tovarlar 
bo'yicha farqlanishi mumkin. 

Har bir oper1lSiya qonunchilikda belgilangan tartibda, muddatda, 
hajrnda va narxda bajariladigan maqsadli hatti-harakatlaming ma'ium 
ketma-ketligi (me'yorlangan algoritmi) to'plamidan iborat bo'ladi. 

Operasiyani bajarish aIgoritmi - bu maqsadga erishish borasidagi 
tartibli hatti-harakatlaming ketma-ketligi. 

Shartnomani bajarish aIgoritmi - bu shartnomaning maqsadiga 
erishish bo'yicha taraflaming bajaradigan operasiyaIarining 
me'yorlangan tartibi. 

SavoUar 
I. Bitim va operasiya tushunchaIarining mazmuni nima? 
2. Shartnomaning qaysi jihatlarini bilasiz? 
3. Shartnoma qanday qismlardan iborat? 

Topshiriqlllr 
I. Shartnoma loyihasini tuzing. 
2. Bitimning yuridik konstruksiyasini ifodalang. 
3. Bitimning iqtisodiy mazmunini tush untiring. 
4. Terminlar lug'atini tuzing. 
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IJ1 bob. BOZOR INFRA TUZILMASI 

3.1. Bozor iDfratazilma.i talhuDeha.i, DDiDg iqtilodiyotdagi 
a .. amiyad va ron 

Bozor inftatuzilmasi bozor industriyasi faoliyatini ta'minlaydi, 
bozor muhitini to'ldiradi va quvvatini belgilaydi (1.2-paragrafga 
qaralsin). Infratuzilma termini «infra» - quyi va «struktura» - tuzilma, 
qurilma yoki fundament so'z1aridan tarkib topgan bo'lib, murakkab 
tuzilmaviy tizim kategoriyasiga (toifasiga) taalluqli, ya'ni karnida ikki 
tarkibiy qismni (unsumi) birlashtirib belgilangan maqsad-vazifalarga 
yo'naltirilgan umumiy (murakkab) tizim ma'nosini bildiradi. Umuman 
olganda, har qanday infratuzilma uni tashkil etuvchi o'7MO bog'liq 
unsurlar (elementlar) va ularning bir-birlari bilan bog'liq funksiyalaridan 
iborat bo'ladi. Bunda infratuzilma unsurlarining harakati va 
funksiyalarini normal bajarilishi mahsus ijtimoiy-iqtisodiy-huquqiy 
mexanizrn &sosida tashkillashtiriladi va amalga oshiriladi. Bu mexanizrn 
infl1ltuzilma unsurlari tomonidan ularning belgilangan operasiyalari va 
funksiyalari ila haralcatga keltiriladi. 

Infratuzilma ma'lum maqsadlarda tashkillashtirilishi, turlarda va 
o'lchamlarda bo'lishi ma'lum maqsadlami ko'z1ashi mumkin. MasaIan, 
mamlakat, viloyat, tuman yoki shahaming ijtimoiy va iqtisodiy 
infratuzilmasi, sanoat, hizrnat ko'rsatish, harbiy, ta'lim, bank. moliy&, 
tashkilot, qishloq ho'jaligi, bozor va h.k. i nfratuzi I malar. Lekin bozor 
infratuzilmasi alohida mavqega egaki, unda hareha bo'lak 
infratuzilmalar (unsurlari) bir-birlari bilan bog'liq holda bozor 
munosabatlariga kiradi. Demak, bozor infratuzilmasi boshqa 
infratuzilmalarni birlashtirib, ular uchun l1lqobatli bozor munosabatlari 
muhitini yaratib, ularning hayotiylik holatini ko'rsatadi va rivojlanishini 
belgilaydi. 

Har qanday infratuzilma singari, bozor infratuzilmasi funksional va 
institutsional (operasion) tarkibiy qismlardan ibol1lt bo'ladi. Lekin 
boshqa infratuzilmalardan farqli bozor infratuzilmasining tarkibiy 
qismlari o'ziga hos xususiyat va hossalarga ega bo'ladi. 

Bozor infratuzilmasining funksional tarkibi bozoming 
funksiyalarini bildirsa (belgilasa), institusional tarldbi esa bozor 
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funksiyalarini ta'minlovchi inthituzilmaviy unsurlaming (bozor 
qatnashchilarining) operasion faoliyatini bildinidi (belgilaydi). 

Inthituzilmaviy unsurlaming har birini funksiyasi sifatidan 
bozoming infratuzilmaviy funksiyasi sifati shakllanadi. Shunga 
o'hshash, infratuzilmaviy unsurlaming har birini faoliyati (operasiyasi) 
sifatidan bozorning infratuzilmaviy operasion faoliyati sifati shak.llanadi. 
Lekin, bozoming funksiyasini sifatli bajarilishi undagi unsurlaming 
operasion faoliyati sifatiga bog'liq bo'lsa, operasion faoliyati sifati esa 
bozoming operasion (institusionaI)-funksionaI mexanizmi sifati bilan 
belgilanadi. Bu mexanizm bozoming ijtimoiy-iqtisodiy-huquqiy 
mexanizmi sifatida namoyon bo'lib, uning sifati bozor unsurlari 
(qatnashchilari) tomonidan va bunda davlatning (bosh koordinator va 
asosiy qatnashchi sifatida) bevosita (administrativ usulda) va/yoki 
bilvosita (iqtisodiy, indikativ usulda) ishtirokida ta'minlanib bozor 
qonunlari asosida maqsadli funksionaI-institusionaI tartiblashtiriladi 
( 1.1 0 va I.II-pantgraflarga qaralsin). 

DemaJc. bozor infratuzilmasining har ikkaIa tuzilmaviy tarkibi ham 
bir-biri bilan uzviy bog'liqlikda bo'Jib, ulaming birJigi mahsus (qonun 
xhujjatIari asosida) me'yorlangan mexanizm asosida bozor va uning 
unsurlari tomonidan bajariladi va tartiblashtiriladi. Shu munosabat bilan 
bozor infratuzilmasi iqtisodiyot uchun ahamiyatIi va unda muhim rol 
o'ynaydi (1.1-1.3 paragraflarga qaralsin). 

Umuman olganda, bozor infratuzilmasi - tovarlaming erkin (ochiq) 
muomalasi va resurslaming samara1i aylanmasi bilan bog'liq 
iqtisodiyot-ning alohida mexanizmi bo'lib, bir-biri bilan uzviy bog'liq 
o'ziga hos xususiyat va hossaJarga ega unsurlar va tuzilmaviy tarkibiy 
qismlardan iborat tashkiliy-operasion-funksional tuzilmaga ega bo'lgan 
mur1lkkab tizim sifa-tida shak.llanadi va rivoj topadi. 

Bozor inthituzilmasi murakkab tizim bo'lganJigi uchun uning 
unsurlari (elementlari) faoJiyati (operasiyaIari) va funksiyalari 
o'matilgan me'yorlar va iqtisodiy rivojlanishning belgilangan 
maqsadlari, vazifalari va ko'rsatkichlari doirasida tartiblashtirilish 
xususiyatiga ega. 

Barcha mamlakatlarda umumiy bozor infratuzilmasi iqtisodiyotda 
markaziy o'ringa egaligi va ahamiyatIiligi barchaga ma'lum (1.1 
paragrafga qaralsin). S:hunki bozor infratuzilmasi orqali iqtisodiyotdagi 
boshqa turdagi barcha inftatuzi1ma1ar birlashib o'mro bog'langan bo'Jib, 
ulaming bar biri o'zioing alohida manfaati maqsadida bozor 
munosabatlami amaIga oshiradi. 
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Bozor infratuzilmasiga ham oid bozoming iqtisodiyotdagi 
institusional-funksional tuzilmaviy tarkiblarining birlikdagi ahamiyati, 
o'rni va rolining umumiy va alohida jihatlari I-bobda keltirilgan 
modellarda yoritilgan va keyingi boblarda konkretfashtirilgan. 

Yuqorida aytilganlardan kelib chiqib ta'kidlash joizki, bozor va 
uning infratuzilmasi bozor iqtisodiyoti qonunlarini amal qilinishini va 
uning asosida iqtisodiyotning samarali faoliyatini ta'minlaydi, pul va 
tovarlarga muhtoj bo'lgan iqtisodiyot sub'ektlariga (haridor, sotuvchi va 
ishlab chiqaruvchilarga) raqobatli va manfaatli ishlashiga, 
iste'molchilarga mablag'larini sifatli tovarlarga sarflashga. davlatga esa 
iqtisodiy siyosatini ehtiyotltorlik bilan samarali amalga oshirishga 
ko'maklashadi. 

Savollar 
1. Infratuzilma termini qanday rna' noni anglatadi? 
2. Bozor infratuzilmasi qanday tarkibiy qismlardan iborat? 
3. Bozor infratuzilmasi mazmunan nimani anglatadi? 

Topslairiqlar 
1. Bozor infratuzilmasini tavsiflang. 
2. Terminlar lug'atini tuzing. 

3.2. Bozorning fUDuioDal tuzilmasi 

Ma'lumki, bozor infratuzilmasining (1.2.1-rasmga qarang) 
institusional tuzilrnaviy tarkibi bilan bir qatorda funksional tuzilmaviy 
tarkibiy qismi ham mavjud. Uning bu tuzilmaviy tarkibiy qismi o'ziga 
hos xususiyat va xossalarga ega bo'lib, bozoming funksiyalarini 
belgilaydi va bajarilishini ta'minlaydi. Bunda infratuzilmaviy 
unsurlaming har birini funksiyasi sifatidan bozoming infratuzilmaviy 
funksiyasi sifati shakllanadi (3.1 paragrafga qaralsin). 

Bozoming funksional tuzilmasining harakat me'yorlari va sifati 
mahsus mexanizm asosida bozor va uning unsurlari tomonidan 
ta'minlaniladi va tartibga solinadi. 

Bozoming funksional tuzilmasi bozorning maqsad va vazifalari 
doirasida quyidagi funksiyalar bilan belgilanadi - makroiqtisodiy, 
umumbozor, mahsus (ihtisoslashgan), mezo (mintaqaviy) va global 
(meta, ya'ni xalqaro darajada globallashtirish) funksiyalar (1.1 
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paragrafga qaralsin). Bu funksiyalar uning bozor infratuzilmasidagi va 
umuman iqtisodiyotdagi ahamiyatini belgilaydi. 

Bunda uning amaIiy funksiyalari - tovaming bozor muhitida 
zaruriy funksiyasini bajarishiga sh&rt-sharoitJar yaratish, ob'ektiv bozor 
kursini (bahosini) va hajmini belgilash, tovar-pul aylanmasida ularning 
o'mro ekvivalentliligini aniqlash, tovar va pul resurslarining samara1i 
taqsirnlanishi va qayta taqsimlanishini ta'minlash, bozor tovari bilan 
bog'liq bimesni baholash, tartiblashtirish va raqobatli rivojlantirish, 
iqtisodiyotning holatini sifatiy va miqdoriy ifodaiash. Umumiy 
funksiyasi esa bozor muhitini funksional rivojlantirishdan iborat. 
Metodologik funksiyasi - bozor tovari muomalasi bilan bog'liq bozor 
munosabatlarining konseptuaI asoslarini takomillashtirish va 
rivojlantirish. 

Yuqorida keltirilgan funksiyalami samarali (sifatli) bajarilishi 
infratuzilmaviy unsurlarning Gumladan. bozor tovari va 
qatnashchilarining) har birini funksiyasi sifatiga bog'liq. Masalan, 1.2.1-
rasmdagi ishtirokchilar bozorda quyidagi funksiyalarni bajaradi. 

Haridor (H) bozorda taIab funksiyasini, sotuvchi (8) - takJif 
funksiyasini, professional qatnashchi (PQ) - taIab va takJif bo'yicha 
vositachilik-servis funksiyasini, savdo tizimi (8T) - taIab va taklifui 
tashkillashtirish funksiyasini, regulyatorlar esa taIab va taklifui tartibga 
solish (muvofiqlashtirish va nazorat qilish) funksiyasini bajaradi. Bunda 
bozor ishtirokchilari 1.2.1-rasmda ko'rsatilgan kanallar orqali o'zaro 
funksional bozor munosabatJariga kiradi. 

Ushbu funksiyalardan kelib chiqib aytish mumkinki, bozomi 
tovarlar bo'yicha taIab va taklif funksiyasi deb atash mumkin. Bundan 
ayon bo'ladiki, bozoming funksionaI tuzilmasi tovar va ishlab chiqarish 
vositaIarini (1.1.1-rasmga qarang) iqtisodiyotda samarali (effektiv) 
taqsirnlash va qayta taqsimlash hamda buning negizida pul-tovar 
munosabatlari funksiyasini amaIga oshiradi va iqtisodiyot holatining 
«barometri» sifatida namoyon bo'ladi. Bunda bozor yuqorida va 1.1 
paragrafda keltirilgan turli funksiyalami bajaradi. 

Umuman olganda bozoming funksional tuzilmasining faoliyati 1.9 
paragrafda keltirilgan bozoming iqtisodiy modeli bilan belgilanadi. 
Ushbu model matematik shaklda ekzogen (kiruvchi) va endogen 
(chiquvcbi) o'zgaruvchilar (panunetrlar) bog'liqligini, ya'ni ekzogen 
parametrlarning (A) 'endogen parametrlarga (8) ta'sirini, ifodalaydi26. 
Bunda B va A nisbatini (1.9 paragrafdagi 4-ifoda) bozorning o'tkazish 

"MaIDm H.r. Maapu--..a; nop.c ..,.oM: HuM!>'. 1994.-736 c. 
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funksiyasini ifodalaydi. Ushbu ifoda bozor potensiali quvvatini bam 
ko'rsatadi. 

Agar ushbu funksiya (W(Qd, (f » va A o'zgaruvchilaming 
qiymatIari ma'lum bo'lsa, B o'zgaruvchini bozorning iqtisodiy modeli 
bo'yicha natijaviy funksiya deb qabul qilinadi. Bu funksiya bozoming 
iqtisodiyotdagi rolini na faqat «barometr» sifatida, balki tovarlami 
raqobat va kon'yunktura (talab va taklit) ta'siri asosida taqsimlanishi va 
qayta taqsimlanishi jarayonlarining regulyatori sifatida ham ifodalaydi. 

SavoUar 
I. 8ozoming funksional tuzilmasi qanday funksiyalar bilan belgilanadi? 
2. Bozoming funksional tuzilmasini amaliy funksiyalari nimadan 

iborat? 
3. Bozoming funksional tuzilmasini metodologik funksiyasi nimani 

anglatadi? 

Topahiriqlar 
1. Bozoming funksional tuziImasini tavsiflang. 
2. Bozoming funksional tuzi~ini bozoming iqtisodiy modeli 

asosida tushuntiring. 
3. Terminlar lug'atini tuzing. 

3.3. BozorniDg institutsioDal tuzilmasi 

Ma'lumk.i (3.1 paragrafga qaralsin), bozor infiatuzilmasining 
(1.2.1-rasmga qarang) funksional tuzilmaviy tarkibi bilan bir qatorda 
institusional tuzilmaviy tarkibiy qismi ham mavjud. Uning bu 
tuzilmaviy tarkibiy qismi o'ziga hos xususiyat va hossalarga ega bo'lib, 
bozoming operas ion tuzilmasini belgilaydi. Bunda infratuzilmaviy 
unsurlaming bar birini faoJiyati sifatidan bozoming infratuzilmaviy 
faoJiyati (operasiyalari) sifati shakllanadi (3.1 paragrafga qaralsin). 

Bozorning operas ion tuzilmasining harakat me'yorlari va sifati 
mahsus mexanizm asosida bozor va uning unsurlari tomonidan 
ta'minlaniladi va tartibga solinadi. 

Bozoming operasion tuzilmasi bozorning maqsad va vazifalari 
doirasida quyidagi faoliyat turlari bilan belgilanadi - tovarni bozorga 
chiqarish; iste'molchi; professional faoliyat: vositachilik (brokerlik, 
dilerlik, trayderlik, malderlik., jobberlik, agentlik, ulgwji va chakana 
savdogarlik), servis xizmat ko'rsatish (informasion, konsalting, audit, 
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baho1ash. reklama, marketing, omborxona. transport, depozitar, kliring 
va h.k.); savdo tashkilotchisi (birja, auksioD, yarmarka, chakana va 
ulgwji bozor, elektron savdo, market va h.k.); tartiblashtirish. 

Operasion tuzilma bozor infratuzilmasining faoliyat mexanizmini 
va industriyasini harakatga keltiradi, funksiyasini bajarishini 
ta'minlaydi, bar qanday mahsulotni bozor tovariga, ya'rn bozor 
muomalasi va munosabatlari ob'ektiga aylantiradi, bozor muhitining 
quvvat potensialini tashkil qiladi. 

Operasion tuzilmani 1.2.l-rasmda ko'rsatilgan tuzilmaviy 
modeldan (1.2-paragrafga qaralsin) idrok qilish mumkin. Masalan. 
1.2.1-rasmdagi ishtirokchilar bozorda quyidagi opernsiyalami bajaradi. 

Haridor (H) bozorda talab funksiyasi bilan bog'liq operasiyalami, 
sotuvchi (S) - takliffunksiyasi bilan bog'liq operasiyalami, professional 
qatnashchi (PQ) - talab va taklif bo'yicha vositachilik-servis funksiyasi 
bilan bog'liq operasiyalami, savdo tizirni (ST) - talab va taklifni 
tashkillashtirish funksiyasi bilan bog'liq operasiyalami, regulyatorlar esa 
talab va taklifui tartibga solish (muvofiqlashtirish va nazorat qilish) 
funksiyasi bilan bog'liq regulyativ operasiyalami bajaradi. Bunda bozor 
ishtirokchilari 1.2.I-rasmda ko'rsatilgan kanaJlar orqali o'zaro operasion 
bog'langan bo'ladi. 

Yuqorida keltirilgan faoliyat (operasiya) turlarini samarali (sifatli) 
bajarilishi infratuzilmaviy ~urlaming (bozor qatnashchilarining) bar 
birini faoliyati sifatiga bog'liq. 

SavoUar 
I. Bozoming operasion tuzilmasi qanday faoliyat turlari bilan 

belgilanadi? 
2. Bozoming operasion tuzilmasi nimalami bajaradi? 
3. Bozoming operasion tuzilmasini qaysi modeldan idrok qilish 

mumkin? 
Topshiriqlar 

I. Bozoming operas ion tuzilmasini tavsiflang. 
2. Tenninlar lug'atirn tuzing. 

3.4. Bozor infratazilmuiDiq ta'miaot tarlari 

Bozor infratuzilmasining metociologik, informasion, huquqiy­
me'yoriy va texnologik ta'minot blrlarini alohida ko'rsatish mumkin. 
Umuman olganda, bu ta'minot turlari bir-birlari bilan o';mro bog'liq 
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infratuzilmaviy komponentlar hisoblanadi. Hac bir komponent o'ziga 
xos xususiyat va hossalarga ega bo'lib, rna'ium maqsadga ega va 
vazifalarni bajaradi. Lekin barcha komponentlaming maqsad va 
vazifalari, hossa va xususiyatJari bozor infratu2:ilmasining samarali 
faoliyat yuritishiga qaratilgan bo'ladi. 

Bozor infratuzilmasining metodologik ta'minoti o'z ichiga 
bozoming nazariy asoslarini, jumladan, umumiy va mahsus 
instrumentariyni, tamoyillar, modellar, metodlar, mezonlar va usullarni 
oladi. Bulaming barchasi bozor infratuzilmasini i1miy o'rganish, tadqiq 
qilish va ularning asosida xulosalar chiqarish va qarorlar qabul qilishda 
qo'llaniladi. 

Ma'iumki, har qanday mamlakat bozorining faoliyati va undagi har 
qanday operasiyalar, harakatlar o'sha davlatning bozori modeliga mos 
ravishda tegishli qonuniy hujjatlar bilan me'yorlangan bo'ladi, ya'ni 
me'yoriy-huquqiy ta'minotga ega. 

Bozor infratuzilmasini to'liq, aniq, ishonchli va tezkor informasion 
baza va manbalarga ega bo'lishi talab qilinadi. Bunda informasiya 
ijtimoiy, siyosiy, iqtisodiy, texnik va texnologik, maxsus va ommaviy, 
rasmiy va norasmiy manbalardan olinishi mumkin. Informasiyaning 
to'liq va aniqligi, ishonchliligi va tezkorliligi bozor sharoitida riskIilik 
darajasi past va xatoligi kam bo'lgan to'g'ri baroda samarali qaror qabul 
qilishga imkoniyat beradi. Bozor to'g'risidagi informasiyani to'liqligi, 
aniqligi, ishonchliligi, tezkorliligi va o'z vaqtida bo'lishi bozoming 
tranparentli-ligini (shaffofliligini) bildiradi. Bunda informasion 
texnologiyalar va telekommunikasiyalar katta rol o'ynamoqda. 
Zamonaviy bozorlaming informasion tizimini quyidagicha ifodalash 
mumkin. Turli mamlakatlar bozorining informasion shaffofligi yetarli 
emas, hisobot standartlari unifikasiyalanmagan, informasion 
korrununikasiyalar (ayniqsa Internet orqali qurilganlari) ishonchli emas 
va h.k. Bular esa, o'z navbatida, bozorni hali ham informasiyaga o'ta 
sezgirchanliligini keltirib chiqarmoqda, natijada hanuz uning riskIilik 
darajasi yuqori bo'lib kelmoqda. 

Bozor industriyasi tartiblashgan infratuzilrnaviy ishlab chiqarish 
tizimi sifatida murakkab tashkiliy-operasion-funksional tuzilrnaga ega 
bo'lganligi va unda bar qanday qatnashchi operasion-texnologik 
munosabatlar jarayoni sub'ekti bo'lganligi uchun bozor me'yorlangan 
texnologik ta'minotga ega. Bu ta'minot bozor tovari bilan bog'liq 
standartlashtirilgan faoliyat turlarini, ulami amaIga oshiruvchi 
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institutlami, operasiyalami bajarish usuHari va texnologik jarayonlarini 
o'z ichiga oladi. 

SavoUar 
1. Bozor iofratuzilmasining qanday ta'minot turlarini bilasiz? 
2. 8ozor infratuzilmasining bar bir fa'minot turi qanday vazifani 

bajuadi? 

Topshiriqlar 
I. Bozor infrabJzilmasining fa'minot turlarini tavsiflaog. 
2. Tenninlar lug'atini tuzing. 
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IV bob. BOZOR QATNAShChtLARI 

4.1. Xnidor: mumalli, tarlari, maqsadi, vazifalari, haquqlari va 
manfaatlari, bozor psiIologiyasi 

Bozoming asosiy qatnashchilaridan biri xaridorlar, ya'ni bozor 
tovarini o'zlarining iste'mol va/yoki jamg'arma kapitalini saqlab qolish 
yoki nafli orttirish xohish-istagida va bu kapital hisobidan sotib 
oluvchilari hisoblanadi. Ularni bozorga maqsadli nafga ega bo'lish 
xohish-istagi etaklab, bunda ularning bosh maqsadi - foyda olishdan 
iborat. Ushbu maqsad i1a xaridorlar bozor tovariga bo'igan talabni hosil 
qiladilar. Bunda ular tovaming bozor sifati, hajmi va bahosini ob'ektiv 
shakllanishida bevosita (to'g'ridan to'g'ri) va bilvosita ishtirok etadilar. 

Haridor - iste'mol uchun va/yoki jamg'arma kapitalini hech 
bo'lmasa nafli saqlab qolish yoki nafli orttirish hohish-istagi i1a bozor 
tovarini xarid qiluvchi shaxs. Bunda xaridor bozorda kundalik iste'mol, 
tijorat va regulyativ maqsadni ko'zlashi mumkin. 

Umuman olganda, xaridor sifatida jismoniy va yuridik shaxslar 
hamda davlat bo'lishi mumkin. 

Xaridorga bozor tovarini xarididan naf olish zarurati va imkoniyati 
hamda buning uchun yetarli mablag'i va bozor muhiti bo'lism lozim. 
Bunda pul mablag'i daromad ko'rinishda olinib, daromad ikki maqsadga 
- iste'mol va jamg' armaga taqsimlanishi munosabati bilan xarid ham 
mos ravishda iste'mol va jamg'arma uchun amaIga oshiriladi. 
Daromadning iste'molni qondirilganidan ortib qolgan qismi jamg'arma 
sifatida namoyon bo'lib tijorat maqsadida ishlatilishi mumkin. 

Davlat bozor tovari xaridori sifatida davlat manfaati yo'lida 
iste'molchi, tijorat va regulyativ maqsadlarni ko'zlashi mumkin. Boshqa 
turdagi xaridorlar esa bozorda nafli iste'mol va tijonl1 (ishlab chiqarish, 
takroran ishlab chiqarish, investisiya va spekulyativ savdo) maqsadini 
(foyda olishni) ko'zlashi, ayrim hollarda o'lini o'li tijoratiy regulyasiya 
(korreksiya) qilish maqsadini ko'zlashi mumkin. 

Nafli iste'mol deganda haridoming tijonl1iy foyela (daromad) olish 
mazmuni emas, ba1ki uning kundalik tabiiy Gismoniy) va ijtimoiy 
hayotida Gismoniy shaxs, ya'ni inson uchun) yoki ijtimoiy faoliyatida 
(yuridik shaxs va davlat uchun) zarur bo'lgan ehtiyojini qondirish 
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bo'yicha foydalilik, zararsizlilik ma'nosi tushuniladi. Aytish joizki, 
iste'mol xaridi bar doim bam natli bo'lavennaydi, ba'zi hollarda 
foydasiz (ma'nosiz, zararli) bo'lishi mumkin. Masalan, ayrim hollarda 
a1danib yoki adashib xarid qilingan tovar (mahsulot) xaridoming 
kundalik iste'moli uchun nafsiz (keraksiz, befoyda, bazan zararli) bo'lib 
chiqishi, ya'ni inson jismi va salomatligiga yoki yuridik shaxsning 
iqtisodiy va ijtimoiy holatiga putur etkazishi mumkin. 

Iste'mol xaridi tijoratiy (iqtisodiy) foyda olish uchun qiJinmaydi, 
balki kundalik tijorat uchun ijtimoiy bazis (asos) yaratishi mumkin. 

Tijorat iste'moli faqat iqtisodiy foyda (daromad) olish maqsadida 
qilinadi, lekin kelajakdagi iste'mol xaridi hajmini belgilaydi. 

O'zini o'zi tijoratiy regulyasiya (korreksiya) qilish maqsadidagi 
xarid tijorat bilan shug'ullanuvchi shaxslaming bozordagi 
raqobatbardoshliligi, xavfsizligi va barqarorliligini ta'minlash hamda 
risklarini pasaytirish uchun qilinishi mumkin. Masalan, ochiq investisiya 
fondlari muomaladagi o'z aksiyalarini barqarorlashtirish maqsadida 
kotirovka\aydilar (qaytarib sotib olish va sorish asosida), portfel 
(spekulyativ) investorlar qimmatli qog'ozlami sotib olib birja narxlarini 
ma'ium vaqt mobaynida korreksiyalanishini ta'minlaydilar, banklar o'z 
kapitalini regulyativ kapital darajasida ushlab turish maqsadida 
qo'shlmcha kapital jalb qiladilar (sotib oladilar), korxonalar ishlab 
chiqarish jarayonlarini barqarorlashtirish va xavfsizlashtirish maqsadida 
qo'shimcha xom ashyo zahirasini shakllantirishi mumkin, korxonalar 
bozordagi o'mini kengaytirish maqsadida franshizingni qo'llashi yoki 
raqib kompaniyani sotib olishi mumkin va h.k. 

Regulyativ xarid davlat tomonidan mamlakatni ijtimoiy, harbiy va 
makroiqtisodiy barqarorlashtirisb, xavfsizligini ta'minlash va 
rivojlantirish maqsadida qilinadi. Masa\an, zaruriy xom-ashyo va 
tovarlarni xarid qilib davlat rezervlarini (oziq-ovqat, metall, valyuta, 
ohin, qimmatbaho toshlar va h.k. zahiralarini) to'idirib turish, davlat 
byudjeti ehtiyojlari uchun qarz sotib 01 ish, inflyasiyani boshqarish 
maqsadida muomaladagi ortiqcha pul massasini kamaytirish, mudofaani 
kuchaytirish maqsadida qurol-yarog' sorib olish va h.k. 

Haridor bozor tovarining assortimenti bo'yicha turlanishi mumkin. 
Masalan. mulk va mulkiy huquq, sanoat va xalq iste'moli tovarlari, xom 
ashyo va hizmatlar, qimmat1i qog'ozlar, valyuta, kredit, san'at asarlari, 
qishloq ho'jaligi mahsulotlari, dori-dannon va h.k. sotib oluvchilar. 
Bunda haridor ulgurji va chakana hajmda sotib oluvchi., birlamchi va 
ikkilamchi, spot va muddatli bozor qatnashchisi bo'lishi mumkin. 
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O'z daromadini bozor imkoniyatlaridan foydalangan holda natli va 
tijoratiy iste'molga YO'naltirish as09ida rivojini ta'minJash xaridoming 
eng asosiy maqsadi hisoblanadi. Uning bundagi vazifasi - o'zining xarid 
faolligini kuchaytirib daromadini oshirib borish. 

Xaridoming patriotik vazifasi ham mavjud, ~'ni iloji boricha 
milliy tovarlami xarid qilishi. 

Xaridoming bozordagi funksiyasi - pul-tovar muomalasida erkin 
va zaruriy talabni o'z daromadi (iste'mol kapitali) bilan ta'minlash, 
sifatli taldifni mg'batlantirish va rivojlantirish, bozor tovarining ob'ektiv 
bahosi, hajmi (miqdori) va sifatini shakllanishida va tartiblanishida faol 
isbtirok etish asosida takJifni talab imkoniyatlariga mutanosiblashtirish 
va takJif tarkibini talab bilan to'idirish, ishlab chiqarilgan mahsulotning 
harid qilinuvchi bozor tovari maqomini tasdiqlash. 

Xaridoming bozordagi roli - bozor tovarining talab barometri, 
iste'moliy bahosi, hajmi va sifatini ifodalash. 

Xaridoming iste'molchi sifatida huquqlari va qonuniy manfaatIari 
davlat qonunlari bilan kafolatlanadi va himoyalanadi, bozordagi qonuniy 
va ob'ektiv xohish-istagi, tikri va talabi ustuvor hi90blanadi va bajariladi 
(ya'ni, «xaridor hamisha haqh>, «bartha tovarlar iste'molchi uchunl», 
«haridor uchun kurash!» shiorlari hamisha va har erda dolzarb). 

Xaridoming huquqlarini himoyalash va qonuniy manfaatini 
ta'minlash deganda uning bozordagi iste'molchi sifatida maqsadJi nafga 
ega bo'lish xohish-istagini qonun doirasida GumIadan, va etik nonnaIar 
bilan) belgilangan huquq va majburiyatlari as09ida ro'yobga chiqarishi 
bilan bog'liq zaruriy maqsadlariga erishishi, vazifa va funksiyalarini 
bajarishi bo'yicha chora-tadbirlarni amaIga oshirilishi tushuniladi. 

Xaridoming huquqlarini himoyalash va qonuniy manfaatini 
ta'minlanishi davlatning bunga mas'ul bo'igan organlari tomonidan 
muvotiqlashtiriladi va nazora! qilinadi. 

Xaridoming huquqlarini himoyalanishi va qonuniy manfaatini 
ta'minlanishi bo'yicha sodir bo'igan nizolar sud tomonidan ko'riladi, 
tegishli ajrim chiqariladi Gavobgar tomon oqlanadi yoki jazoga 
tortiladi). 

Haridomi quyidagi belgilar bo'yicha tasniflash mumkin: 
I. Tashkiliy-huquqiy shakli bo'yicha: davlat tashkiloti (davlat 

boshqaruvi va hokimiyati organi), turli mulkchilik lIlI09idagi yuridik 
shaxslar, jismoniy shaxslar (fuqarolar va vaqtinchaliIc fuqarolik 
huquqiga ega emaslar). 
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2. Maqsadi bo'yicha: Davlat bozor tovari xaridori sifatida davlat 
manfaati yo'lida iste'molchi, tijorat va regulyativ maqsadlami ko'z1ashi 
mumkin. Boshqa turdagi xaridorlar esa bozorda nafli iste'mol va tijorat 
(ishlab chiqarish, takroran ishlab chiqarish, investisiya va spekulyativ 
savdo) maqsadini (foyda oJishni) ko'zlashi, ayrim hollarda o'zini o'zi 
tijoratiy regulyasiya (korreksiya) qilish maqsadini ko'z1ashi mumkin. 

3. Xarid hajmi bo'yicha: chakana va ulgwji bozor tovari xaridori. 
4. Faoliyatini qonuniyligi bo'yicha: ochiq va hufiya bozor tovari 

xaridori. 
5. MiIliyligi bo'yicha: rezident (ichki) va norezident (tashqi) 

xaridor. 
6. Faoliyati bo'yicha: individual iste'molchi, strategik. regulyativ 

va institusional (spekulyativ) xaridor. 
7. Riski bo'yicha: yuqori, o'rta va kam riskli xaridor. 
8. Harid muddati bo'yicha: qisqa, o'rta va uzoq muddatli xaridor. 
9. Bozor tovari turi bo'yicha: 
- hom ashyo xaridori; 
- moliyaviy insttument investori; 
- xizmatdan foydalanuvchi; 
- mulk xaridori va h.k. 
10. Xaridoming faoliyat chegarasi bo'yicha: tarmoq, regional, 

milliy va xalqaro miqyosdagi xaridor. 
Ma'lum bir mamlakatga nisbatan rezident va norezidentlar 

hisoblangan xaridorlar o'sha mamlakatda o'matilgan qonunlar asosida 
iste'mol xaridini amalga oshiradilar. 

Xaridorga qo'yiladigan asosiy taIablar: harid uchun etarli 
daromadga ega bo'lish, bozorda halollik, transparentlilik, ishonchlilik va 
faolIilik. Odatda, xaridor risklarga moyil bo'ladi, uning bozordagi hatti­
harakatlari refleksiv bo'lib bozordagi xarid muhitiga bog'liq. 

Milliy xaridoming faoIlilik darajasi bozorda va umuman 
iqtisodiyotda muhim ahamiyatga ega bo'lib, bu indikatomi (F) baholash 
uchun quyidagi mezonni (kriteriyni) qo'llash mumkin: 

min F = YV (tovar xaridiga yo'naItirilgan daromad hajmi va bozor 
tovari Iikvidliligi ko'paytmasi) - PT (tovarning bozor nand va bozor 

tovari hajrni ko'paytmasi). 
Dunyoning turli mamlakatlari bozorlarida xaridorlaming salmog'i 

va faoIliligi bar xii darajaga ega bo'lib, bu ko'rsatkichlar asosan bozor 
muhitiga ta'sir etuvchi ichki va tashqi omillarga hamda xaridorning 
bozor psixologiyasiga bog'liq. 
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Xarid ob'elcti turini, shakli va miqdorini tanIash bo'yicba qaror 
qabul qiIish mas'uliyati va riski xaridoroing zimmasida bo'ladi. 

Ma'lumki, bozor riski va undagi tavakkalcbilik tasodifiy xarakterga 
ega bo'lib xaridoming bozor psixologiyasini belgiI8ydi. O'z navbatida 
bozor psixologiyasi bozordagi vaziyatga ta'sir ko'rsatadi. Bunga 
ko'proq bozorda vujudga keluvchi noaniqlik va uni iclrok etishni 
mushkulIigi sabab bo'ladi. Shu munosabat bilan xaridor bozorda 
ko'proq refleksiv xarakterga ega bo'lgan riskli tavakkal harakatlarga 
moyil bo'ladi. Uni bunday noaniqlikka qaramasdan nafsoniy kucbni 
ustunligi ila riskli tavakkalchilik asosida zarardan saqlanish instinkti 
yoki daromad olish xohish-istagini keltirib chiqaruvchi refleksivlik 
(shartli va shartsiz refleks) yetaklaydi. Ko'pincha bunday xolatda 
haridor bozorda talvasa va tushkunlikka tushib qolishi, natijada 
bozordagi harakatlari tasodifiy, xaotik (tartibsiz), ongsiz ravishda 
kechishi kuzatiladi. 

Xaridoming (investoming) bozor psixologiyasini «Refleksivlik 
nllZMiyasi»27 va bioekonomika tushuntirishi mumkin. Bu nazariya 
«tushunishni takomil emasligh) muammosiga bag'ishlangan bo'lib, unga 
asosan bozor qatnashchilarining tushuncbava fikriy xohish-istak1ari ular 
bilan bog'liq vaziyatga ta'sir ko'rsatadi, vaziyatni kechishi 
qatnashchilarning fikriy xohish-istak1ari natijalarini o'z ichiga oladi, 
qatnashchilaming xohish-istaklari bozor muvozanatining tez-tez 
buzilishiga olib keladi. 

S.vollar 
I. Xaridor kim? 
2. Xaridorning maqsad va vazifalari nimadan iborat? 
3. Xaridor qanday belgiIar bilan tasniflanadi? 
4. Xaridor qanday huquqlarga ega? 
5. Xaridorning bozor psixologiyasi deganda nimani tushunasiz? 
6. Xaridorning faollik darajasi qanday baholanadi? 

Topsbiriqlar 
I. Xaridoming bozor faoliyatini tavsiflang. 
2. Terminlar lug'atinj tuzing. 

" ~ .0,.. ~ t-o-.-M.: HHePA-M. 1996; &opDI IlK. ... ~ ,...., v ...... 
~.·2 ........ -M.: B....npeo., 1999. 

88 



4.1. Sotavc:hi: maZIDaDi, turlari, maqsadi, vaziealari, buqaqlari va 
maDlaadari, bozor psiIologiyasi 

Bozoming asosiy qatnashchilaridan biri sotuvchilar, ya'ni bozor 
tovarini o'z1arining kapitaJini saqlab qolish yoki nafli orttirish xohish­
istagida ishlab chiqarib sotuvchi yoki spekulyativ sotuvchi shaxslar 
hisoblanadi. Ulami bozorga maqsadli nafga ega bo'lish xohish-istagi 
yetaklab, bunda ularning bosh maqsadi - foyda olishdan iboral. Ushbu 
maqsad ila sotuvchilar bozor tovariga bo'igan taklifui hosil qiladilar. 
Bunda ular o'z tovarining bozor sifati, hajmi va bahosini ob'ektiv 
shakllanishida bevosita (to'g'ridan to'g'ri) va bilvosita ishtirok etadilar. 

Sotuvchi - biznesini hech bo'imasa saqlab qolish yoki foydali 
orttirish xohish-istagi ila bozor tovarini ishlab chiqarib yoki spekulyativ 
ravishda sotuvchi shaxs. Bunda sotuvchi bozorda tijorat va regulyativ 
maqsadni ko'z1ashi mumkin. 

Sotuvchi bozor tovarining assortimenti bo'yicha turlanishi 
mumkin. Masalan, mulk va mulkiy huquq, sanoat va xalq iste'moli 
tovarlari, xom ashyo va xizmatlar, qimmatli qog'ozlar, valyuta, kredit, 
san'at asarlari, qishloq xo'jaligi mahsulotlari, dori-darmon va h.k. 
sotuvchilar. Bunda sotuvchi ulgwji va chakana hajmda sotuvchi, 
birlamchi va ikkilamchi, spot va muddatli bozor qatnashchisi bo'lishi 
mumkin. 

Umuman olganda, sotuvchi sifatida jismoniy va yuridik shaxslar 
hamda davlat bo'lishi mumkin. 

Sotuvchiga bozor tovarini sotishdan foyda olish zarurati va 
imkoniyati hamda yetarli bozor muhiti va unda o'rni bo'lishi lozim. 

Davlat bozor tovari sotuvchisi sifatida davlat manfaati yo'lida 
foyda olish va regulyativ maqsadlarni ko'z1ashi mumkin. Boshqa turdagi 
sotuvchilar esa bozorda tijOral (ishlab chiqarish, takroran ishlab 
chiqarish, investisiya va spekulyativ savdo) maqsadini (foyda olishni) 
ko'z1ashi, ayrim hollarda o'z faoliyatini regulyasiya (korreksiya) qilish 
maqsadini ko'z1ashi mumkin. 

Tijorat maqsadi faqat iqtisodiy foyda (naf, daromad) olish 
maqsadida qilinadi, lekin kelajakdagi taklif(sotuv) hajmini belgilaydi. 

O'z f80liyatini regulyasiya (korreksiya) qilish maqsadidagi tovar 
sotuvi tijoral .bilan shug'ullanuvchi shaxslaming bozordagi 
raqobaibardoshiiligi, xavfsizligi va barqarorliligini ta'minlash hamda 
risldarini pasaytirish va daromadioi oshirish uchun qilinishi mumkin. 
MasaIan, spekulyativ vositachilar kelajakda foyda olish maqsadida tovar 
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narxini ortiqcha taklif asosida vaqtincha puaytiradilar (<<ayiqllU) 
o'yini), bozor narxlarini barqaror ushlab turiah uchun tovar sotuvi 
hajmini chegaralab turadilar, korxonalar ishlab chiqarish jarayonlarini 
barqarorlashtirish va xavfilizluhtirish maqsadida tovarlarini muddatli 
bozorga olib chiqadiJar (opsion va fYucherslar yor*mida), korxonalar 
bozordagi o'mini kengaytirish maqsadlda franshizingni qo'llaydilar 
(sotadilar) va h.k. 

Davlatning regulyativ sotuvi mamlaJcatni ijtimoiy va 
makroiqtisodiy barqarorlashtirish va rivojlantirish maqsadida qilinadi. 
Masalan, davlat mulkini xususiyluhtirish jarayonida mulkni sotish, 
davlat byudjeti ehtiyojlari uchun obJigasiyalar sotish, inflyasiyani 
boshqarish maqsadida valyuta va kredit sotish va h.k. 

O'z tovarini bozor imkoniyatlaridan foydalangan holda nafti 
(foydali) sotish sotuvchining eng asosiy maqsadi hisoblanadi. Vning 
bundagi vazifasi - tovar sotuvi bo'yicha faolJigini kuchaytirib 
daromadini oshirib borish. 

Sotuvchining patriotik vazifasi ham mavjud, ya'ni iloji boricha 
milliy tovarlami sotish. 

Sotuvchining bozordagi funksiyui - pul-tovar muomaluida erkin 
va zaruriy taklifui o'z tovari bilan ta'minluh, faol talabni 
rag'batlantirish va rivojlantirish, bozor tovarining ob'ektiv bahosi, hajmi 
(miqdori) va sifatini shakllanishida va tartiblanishida faol ishtirok etish 
asosida talabni taklif imkoniyatJariga mutanosiblashtirish va talab 
tarkibini taklif bilan to'idirish, ishlab chiqarilgan mahsulobting 
sotiluvchi bozor tovari maqomini ta'minlash. 

Sotuvchining bozordagi roli - bozor tovarining taldif barometri, 
sotilish bahosi, hajmi va sifatini ifodalash. 

Sotuvchining huquqlari va qonuniy manfaat\ari davlat qonunlari 
bilan kafolatlanadi va himoyalanadi, bozordagi qonuniy va ob'ektiv 
tovar taklifi ustuvor hisoblanadi (ya'ni, «sotuvchi xaridor uchun!» shiori 
hamisha va her yerda dolzarb). 

Sotuvchining huquqlarini himoyalash va qonuniy manfaatini 
ta'minlash deganda uning bozordagi tovar sotuvchisi sifatide maqsadli 
nafga ega bo'lish xohish-istagini qonun doirasida (jumladan, va erik 
normalar bilan) belgilangan huquq va majburiyatlari asosida ro'yobga 
chiqarishi bilan bog'Jiq zaruriy maqsadlariga erishishi, vazifa va 
funksiyalarini bajarishi bo'yicha chora-tadbirlami amalga oshirilishi 
tushuniladi. 
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Sotuvchining huquqlarini himoyalash va qonuniy manfaatini 
ta'minlaniahi davlatning bunga mu'ul bo'lgan organlari tomonidan 
muvofiqlashtiriladi va nazora1 qilinadi. 

Sotuvchining huquqlarini himoyalanishi va qonuniy manfaatini 
ta'minlanilhi bo'yicha sodir bo'lgan nizolar sud tomonidan ko'riladi, 
tegiahli ajrim chiqariladi (javobgar tomon oqlanadi yolO jazoga 
tortiladi). 

Sotuvchini quyidagi belgilar bo'yicha tasniflash mumkin: 
l. Tuhkiliy-huquqiy shakJi bo'yicha: davlat tashkiloti (davlat 

boshqaruvi va hokimiyati organi), turli mulkchilik shaklidagi yuridik 
shaxslar, jiamoniy Ihaxslar (fuqarolar va vaqtinchalik fuqarolik 
huquqiga ega emular). 

2. Maqsadi bo'yicha: Davlat bowr tovari sotuvchisi sifatida davlat 
manfaati yo'lida foyda olish va regulyativ maqsadJarni ko'zJashi 
mwnlOn. Boshqa turdagi sotuvchilar esa bozorda tijorat maqsadini 
ko'z)ashi, ayrim hollarda o'z faoliyatini reguJyasiya (korreksiya) qilish 
maqsadini ko'zlashi mumkin. 

J. Sotuv hajmi bo'yicha: chakana va ulgwji bozor tovari 
sotuvchisi. 

4. Faoliyatini qonuniyligi bo'yicha: ochiq va hufiya bowr tovari 
sotuvchisi. 

S. Milliyligi bo'yicha: rezident (icbki) va norezident (tashqi) 
sotuvchi. 

6. Faoliyati bo'yicha: individual, strategik, regulyativ va 
ill5titusional (spekulyativ) sotuvchi. 

7. Riski bo'yicha: yuqori, o'rta va kam risldi sotuvchi. 
8. Xarid muddati bo'yicha: qisqa, o'rta va uzoq muddatli sotuvchi. 
9. Bowr tovari turi bo'yicha: 
- hom uhyo sotuvchiBi; 
- moliyaviy instrument chiqaruvchisi; 
- xizmatini sotuvchi; 
- mulk sotuvchisi va h.k. 
10. Sotuvchining faoliyat chegarasi bo'yicha: tarmoq, regional, 

milliy va xalqaro miqyosdagi sotuvchi. 
Ma'lwn bir mamlakatga nisbatan rezident va norezidentlar 

hisoblangan sotuvchilar o'aha mamlakatda o'matilgan qonunlar asosida 
tovar sotuvini amaIga oshiradilar. 
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Sotuvchiga qo'yiladigan asosiy talablar: bozor uchun ishlash, 
bozorda halollik, transparentlilik, ishonchlilik va faollilik. Odatda, 
sotuvchi risklarga moyil bo'lib, bozoming savdo muhitiga bog'liq. 

Sotuvchining transparentlilik darajasi (ya'ni adelevat informasion 
transparentililik) uning barcha faoliyati va tovarlari hamda ularga oid 
informasiyalaming O'2llI'O adelevatliligi (to'g'riligi, aniqligi, o'z 
vaqtidaliligi, ishonchliligi) bilan belgilanadi. 

Bu indikatomi (ya'ni adelevat informasion transparentlilikni -
Am) baholash uchun quyidagi mezonni (kriteriyni) qo'llash mumkin: 

min Am = AT (qonun bilan va bozor tomonidan o'matilgan 
tartibda talab ~ilinadigan informasiyalar soni va sifati miqdori 

ko'paytmasi) - A (sotuvchi tomonidan real ta'minlab berilgan 
informasiyaning soni va sifati miqdori kO'paytmasi). 

Bunda infonnasiyaning sifat miqdori sotuvchining bozordagi 
imidjini tashkil etuvchi va holati sifatini belgilovchi iqtisodiy (moliya­
viy), texnik, texnologik va boshqa kO'rsatkichlari asosida baholanishi 
mumkin bo'igan rentingi valyoki reytingi yordamida ifodalanadi. 
Infonnasiyalar soni esa sotuvchi tomonidan beriIishi lozim bo'igan 
hisobotlar va ma'lwnotlar miqdoridan kelib chiqadi. 

Dunyoning turli mamlakatlari bozorlarida sotuvchilaming salmog'i 
va transparentliligi har hil darajaga ega bo'lib, bu ko'rsatkichlar asosan 
bozor muhitiga ta'sir etuvchi ichki va tashqi omillarga hamda 
sotuvchining bozor psixologiyasiga bog'liq. 

Sotuv ob'ekti turini, shakli va miqdorini tanlash bo'yicha qaror 
qabul qilish mas'uliyati va riski sotuvchining zimmasida bo'ladi. 

Ma'iumki, bozor riski va reflelcsivlikka asoslangan undagi 
tavakkalchilik tasodifiy xarakterga ega bo'lib sotuvchining bozor 
psixologiyasini belgiJaydi. Bunda uning bozor psixologiyasi ham 
o'zining. ham xaridoming refleksiv psixologiyasiga bog'liq holda 
bozordagi vaziyatga ta'sir ko'rsatadi. Bunga ko'proq bozorda vujudga 
keluvchi noaniqlik va uni sotuvchi tomonidan idrok etilishini 
mushkulligi sabab bo'ladi. Shu munosabat bilan sotuvchi bozorda 
ko'proq noaniqIik sharoitida riskli tavakkal harakatlarga ham moyil 
bo'ladi. Umwnan olganda, barcha sotuvchilar xaridorlarga o'hshash 
reflelcsiv psixologiyaga ega. 
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Sotuvchining bozor psixologiyasini bozor qonunlari (1.8 
paragrafga qaralsin), refleksivlik nazariyasi va bioekonomika asosida 
idrok qilish mumkin. 

SavoUar 
I. Sotuvchi kim? 
2. Sotuvchining qanday maqsad va vazifalarini bilasiz? 
3. Sotuvchi qanday belgilarga ko'ra tasniflanadi? 
4. Sotuvchi qanday huquqlarga ega? 
5. Sotuvchining bozor psixologiyasi deganda nimani tushunasiz? 
6. Sotuvchining transparentlilik darajasi qanday baholanadi? 
7. Sotuvchining bozordagi roli nimadan iborat? 

Topsbiriqlar 
I. Sotuvchining bozor faoliyatini tavsiflang. 
2. Terminlar lug'atini tuzing. 

4.3. Bozorninl malakaviy institutlari tasnifi va tavsifi 

Bozor infratuzilmasining institusional tarkibiga sotuvchi va 
xaridorlar bilan birga savdo tizimlari (ularni alohida 4.4-chi paragrafda 
ko'ramiz), professional qatnashchilari va regulyatorlar (ularni alohida 
4.5-paragrafda ko'ramiz) kirishini ko'rish mumkin. Bu institutJarning 
barchasini o'zaro bog'liqlikdagi faoliyati bozoming samarali 
funksiyasini ta'minlaydi va industriyasini ifodalaydi. Shundan kelib 
chiqib, bozoming professional (maJakali) va vakolatli qatnashchilari 
bo'lmish bozoming maJakaviy institutlarini alohida o'zaro bog'liqlikda 
ko'rib chiqish maqsadga muvofiq. Chunki bozorda professional va 
vakolatli (davlat organlari) qatnashchilari bozoming normal faoliyatini 
va funksiyasini ta'minlaydilar. Ya'ni malakaviy institutlar va savdo 
tizimlari xaridor va tovar sotuvchilarining bozorda mos ravishda bir­
birlari o'rtasida bozor tovarlari va moliyaviy resurslar bo'yicha o'zaro 
almashinish jarayonini amalga oshirishida malakali tarzda faol 
qatnashuvchi institutlar rolini bajaradi. Bunda ular xaridor va 
sotuvchilami o'zaro bog'laydi, manfiWlar mosligi va mutanosibligini 
bozor kon'yunktunasiga bog'liq holda ta'minlaydilar. Bozorda aynan 
samarali savdo-sotiq siyosat1ar maJakaviy institutlar va savdo tizimlari 
faoliyatlariga ko'pdan (sezilarli) bog'liq. 
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Aytish joizki, bozor qablashchilari faoliyati sifati va mutkining 
bahosini mos ravishda maxsus informasion reyting agendiklari, 
auditorlar va baholovchi kompaniyalar xolisona baholab belgilaydigan 
institutlar bo'lganligi uchun ularni bozoming alohida xolis professional 
institudari sifatida qarash lozim. Xozirda bunday institutlarning zarurligi 
bozor tomonidan alohida tan olingan. 

Bozoming asosiy qatnashchilaridan biri malakaviy institudar 
(qatnashchilar), ya'ni bozor tovarining oldi-sottisi bilan bog'liq 
professional xilJ1latlami ko'rsatish asosida foYda topuvchi shaxslar 
hisoblanadi. Ulami bozorga maqsadIi nafga ega bo'lish xohish-istagi 
yetaklab, bunda ulaming bosh maqsadi - foyda oIishdan iborat. Ushbu 
maqsad ila ular bozorda maxsus xilJ1lat ko'rsatish va malakali 
vositachilik haroda bozor tovariga bo'lgan talab va takJifuing ob'ektiv 
mutanosibligini shakllantirish vazifasini bajaradilar. Bunda ular sotuvchi 
va xaridor o'rtasida muomaIada bo'luvchi tovaming bozor sifati, hajmi 
va bahosini ob'ektiv shakllanishida bevosita (to'g'ridan to'g'ri) va 
bilvosita ishtirok etadilar. 

Bozoming malakaviy (malakaJi) institudari qatoriga mahsus 
Iisenziyaga ega bo'lgan banklar, birjaJar, sug'urta tashkilotlari, 
investisiya institutlari, rieltorlar, savdoni tashkillashtiruvchilar va 
boshqalar kiradi. Ularni bozor savdosida ishtirok etuvchi vositachilarga 
va unga servis xilJ1lat ko'rsatuvchi institutlarga bo'lish mumkin. 
Vositachilar dilerlilt, brokerlilt, treyderlilt, maklerlilt, rieltorIiIt, 
anderrayterlik operasiyalarini bajarishlari mumkin. Servis xizmat 
ko'rsatuvchi institutlar esa to'g'ridan to'g'ri savdoni aroalga oshira 
olmaydilar, balld bu jarayondagi sotuvchi va xaridorga haroda 
vositachilarga malakali xilJ1lat ko'rsatadilar (masalan, depozitariy, 
kliring, trast, birja va h.k., lekin ba'zi institutlar, masalan, bank1ar 
xilJ1lat ko'rsatish bilan birga moliya bozori savdolarida ham ishtirok 
etishi mumkin). 

Malakaviy qatnashchilami turli belgilarga qarab tasniflash 
mumkin. 

Bozor turiga qarab: qimmadi qog'ozlar bozorining investisiya 
institutlari (depozitariylar, k1iring palatalari, boshqaruvchi 
kompaniyaIar, investisiya: fondlari, kompaniyalari, vositachilari, 
maslahatchilari va h.k.); put, valyuta va kredit bozorioing bank1ari va 
boshqa kredit tashkilotlari; sug'urta bozorining sug'urta tashkilotlari; 
ko'chmas mulk bozorining rieltorlik kompaniyalari, mak1er1ari, agentlari 
va vositachilari; natural tovar va hom ashyolar bozorining brokerlilt, 
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dilerlik va treyderlik idoralari, chakana va ulgwji savdo firmaIari; 
savdoni tashkiUashtiruvchilar (birjaIar). 

Faoliyat turiga qarab: banklar, investisiya institutlari, rieltorlar, 
sug'urta kompaniyaIari, birjalar, natural tovar va hom ashyo hamda 
huquqqa egalik qilish bilan bog'liq operasiyalami bajaruvchi malakali 
institutlar . 

Tashkiliy-huquqiy shakliga qarab: davlat tashkiloti, turli 
mulkchilik shaklidagi yuridik shaxslar, jismoniy shaxslar (fuqarolar va 
vaqtinchalik fuqarolik huquqiga ega emaslar). 

Tovar turlari bo'yicha: pul, valyuta, kredit, mulk, tovar-hom ashyo, 
qimmatli qog'ozlar va h.k. resurslar va xizmatlar bilan bog'liq 
institutlar. 

Ko'z1aydigan manfaati bo'yicha: davlat, xalqaro, xususiy va 
shaxsiy manfaatni ko'z1aydigan shaxslar. 

Milliyligi bo'yicha: rezidentlar (ichki) va norezidentlar (tashqi). 
Riski bo'yicha: yuqori, o'rta va kam risldi institutlar. 
Siyosati (strategiyasi) bo'yicha: agressiv, konservativ va ularning 

gibridiga asoslangan, ixtisoslashgan, strategik va spelrulyativ institutlar. 
Jismoniy shaxslar qonun hujjatlarida belgilangan tartibda 

maIakaviy tadbirkorlik faoliyatini yuritadi. 
Yuridik shaxs bo'igan malakaviy institutlar qonun hujjatlarida 

belgilangan tartibda tuziladi, faoliyat yuritadi, reorganizasiya qilinadi va 
tugatiladi. 

Ma'ium bir mamlakatga nisbatan rezident va norezidentlar 
hisoblangan professional (malakaviy) institutlar o'sha mamla1catda 
0' matilgan qonunlar doirasida faoliyat yuritadilar. 

XaIqaro darajadagi institutlar xalqaro bitishuvlar asosida 
professional faoliyat yuritadi I ar. Ushbu siyosat ularning mavqei va 
turiga qarab xalqaro, regional va milliy bozorga qaratilgan bo'lishi 
mumkin. 

Davlat tashkilotlari mamlakat qonunlari bilan o'matilgan 
vakolatlar, maqsad, vazifa va funksiyaIari doirasida faoliyat yuritadilar. 

Professional institutlarga qo'yiladigan asosiy taIablar: transpa­
rentlilik, mahfiylilik, ishODchlilik, barqarorlik, raqobatbardoshlilik, 
moliyaviy xavfsizlik, faollilik asosida o'z faoliyatini amaIga oshirish 
asosida bozoming institusional tarkibini professional tarzda 
ta'minlashdan iborat. 

Dunyoniog turli mam1akatlari bozorlarida maIakaviy institutlaming 
salmog'i va faolliligi bar hi! darajaga ega bo'lib, bu ko'rsatkichlar 
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asosan bozor muhitiga ta'sir etuvchi ichki va tashqi omillarga bog'liq. 
Ularning maqsad va manfaatlari bozomi rivojlantirish bo'yicha jamiyat 
manfaatlari bilan ob'ektiv mos keladi, bozor risldari va bunda jamiyat 
istaldarini adekvat aks etadi, bu istaklarni samara1i va ob'ektiv arnalga 
oshirilishiga ko'maJdashadilar. 

SlIVoUar 
I. Bozoming malakali institutlari kimlar va ular qaysi belgilar 

bo'yicha tasniflanadi? 
2. Bozoming malakali institutlari qanday funksiyani bajaradi, 

ularning maqsad va vazifasi nimadan ibonlt? 
3. Professional institutlarga qanday talablar qo'yiJadi? 

Topshiriqlar 
I. Bozoming malakali institutlarini tavsiflang. 
2. Terminlar lug'atini tuzing. 

4.4. Bozor uvdosini tashkillilshtiruvchilar tasnifi va tavsifl 

Bozorda tovarlar savdosini tashkillashtiruvchi va savdo 
jarayonlarini ta'minlashga xizmat ko'rsatuvchi institutlar uning savdo 
tizimi tuzilmasini tashkil qiladi. 

Savdo tizimlarida bozor tovari bo'igan turli mahsulotlar va 
xizmatlar bozor muomalasi jarayonlarida bo'ladi. Bu jarayonlarda 
bozoming hareha qatnashchilari ishtirok etadi. 

Xozirda bozoming savdo tizimlari - bozor tovarlarining (real 
tovarlar, xizmatlar, moliyaviy instrumentlar va h.k.) bozor muomalasi 
jarayonlarini tashkillashtiruvchi shakllar, usullar va normaIar (tegishli 
tartiirqoidalar, qonuniy-me'yoriy hujjatlar), an'analar (jumladan etika 
normalari), tamoyillar hamda ushbu jarayonlarni normal kechishiga 
hizmat ko'rsatuvchi professional qatnashchilar majmuasidan iborat 
mW1lkkab savdo industriya sifatida tashkillashgan bozor mexanizmi. 

Boshqacha qilib aytganda, savdo tizimi - bu bitim to'g'risida 
shartnoma tuzishni, tuzilgan shartnoma panunetrlarini tekshirish, 
ldiringni (bOOb-kitobni) amaIga oshirish, bitim talablarini oxirigacha 
ijro qilish (to'lovni amaIga oshirish va tovarlarni yangi egasiga berish) 
imkoniyatlarini beruvchi texnik, texnologik va tashkiliy vositalar 
majmuasidan iborat murakkab savdo industriya sifatida tashkillashgan 
bozor mexanizmi. 
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Savdo tizimlarida tovaming turiga qarab savdo shakllari, usullari. 
metodlari va mexanizmlari ma'lum darajada farqlanishi mumkin. 

Savdo tizimlarini bozor tovarining turi bo'yicha quyidagicha 
ajratish mumkin: 

- qimmatJi qog'ozlar savdosi tizimlari; 
- pul vositalari (masalan, plastik kartochkalaming turli xillari) va 

valyuta (xorijiy EKY) savdosi tizimlari; 
- kredidar savdosi tizimlari; 
- sug'urta instrumentlari (polislari) savdosi tizimlari; 
- moliyaviy (valyuta) qiymatga ega bo'igan antikvariat, san'at 

asarlari va yuvelir buyurnlari, qimmatbaho metall va toshlar baroda 
noyob (kamyob) elementlar (radioaktiv) savdosi tizimlari; 

- natural tovarlar va hom ashyolar savdosi tizimlari; 
- hizmatlar va mehnat resunlari savdosi tizimlari; 
- mol-mulk, jumladan intellektual mulk savdosi tizimlari va h.k. 
Pul vositalari savdosi banldar tomonidan amalga oshiriladi. Bunda 

banklarning mahsulotlari savdo markazlari (uylari) ham bo'lishi 
mumkin. 

Valyutalar savdosi tizirni misolida FOREX xalqaro elektron 
tizimini va valyuta almashtirish shahobchalari majmuasini keltirish 
mumkin. 

Kredit resurslari banldararo kredit bozorlarida savdo qilinadi, 
banklar va kredit tashkilotlarlda (ittifoqlarida) oldi-berdisi amalga 
oshiriladi. 

Sug'urta polislari sug'urta kompaniyalari tomonidan anderrayterlar 
va agendar yordamida sotiladi. 

Valyuta qiymatiga ega bo'igan antikvariat va yuvelir buywnlari 
mahsus auksionlarda savdo qilinadi. Bunda lombardlar ham ishtirok 
etadi. 

Qimmatbaho metall va toshlar hamda noyob elementlar mahsus 
auksionlarda savdo qilinadi. 

Natural tovarlar va hom ashyolar savdosi tizimlariga tovar va hom 
ashyolar bUjalari, eleIctron savdo tizirnlari, auksionIar, yarmarkalar, 
super- va gipennarket1ar, dehqon bozorlari, chakana va ulgwji bozorlar, 
do'konlar, savdo uylari kiradi. 

Xizmatlar savdosi tizimi ularning turIari bo'yicha segmeotlanadi. 
Mehnat resurslari savdosi mebnat bUjalari va agentliklari 

yordamida amalga osltiriladi. 
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MoI-muIt, j ..................... ..tk sndosi tePbIi ~. 
autsionbw, do'tooa.r, ...... ti.z:iIBi va ILL )Uldamida .... 
c:JIbiriWi. 

Savdo tizimIarini bozor segJicudMi. bO'yic:ba MID tasnifLah 
1DIDDkin: 

- birlamcbi IarZda snriWfipo tovart.r saWosi tizimi (birIamchi 
bomr savdo tizimi); 

- ikkiJamcbi bozor (speImJyativ) sndo tizimi. 
Savdo tizimbri biJja va birjedIm tabqari. dwkane va ulplji savdo 

tasbkilodari, do'koolar va savdo uyIari. auksiOll (kimasbdi) va 
yarmarb, supermarket va gipennarbt, debqon va mol boztwtui 
shaldida bo'lisbi mumkin. 

Hozirda ban:ba savdo tizimJ.wining ichida eng kanasi moliya 
bozori savdo tizmJaridir. Uning 1Brtibida eng salmoqlisi qinunadi 
qog'ozlar (food) biJjaIari va biIjadan tasbqari elettron savdo tizimlari 
hisobIanadi. Bulardan tashcpri qimmIItli qog'ozIar bozorida rnaxsm fond 
do'konIari. Intemet-broker (lntanet-treyder) tarmoqlari, «ebabna 
ko'chu valyoki anderrayterlik (chakaDa savdo) tarmoqlari mavjud. 

Aytisb joizli, jahon savdo amaliyotida 5()..dan ziyod turli hil 
elektron savdo tiDmlari mavjud bo'-IIb, ulaming yumisi fyucbersIar 
savdosiga xizmat qiladi. 

Savdo tiDmlarida turli bitimlar tuziladi. Bunday bitimlar doi~ida 
turli operasiyalar bajariladi. 

Tovar bozorida savdolami tashkil ctish ma'lwn tartib va 
xususiyatlarga ega. 

Xaridorlar (sotuvchilar) tomonidan sotib olinadigan (sotiladigan) 
tovarlar turli savdo tizimlari orqaIi yoki to'g'ridan to'g'ri oldi-sotti 
qilinishi mumkin. Bunda xaridor va tovar ishlab chiqarib sotuvchilar 
savdo bitimlarini professional ishtirokchilar yordamida ham, mustaqil 
holda ham amalga oshirishlari mwnkin. 

Professional institutlar bitimlami faqat qonun hujjatlarida belgilab 
qo'yilgan shakJdagi topshiriq, vositacbilik sbartnomalari yoki 
qonunchilikda belgilangan boshqa shartnomalar asosida ularda 
ko'rsatilgan barcha mrur shartlarga aniq rioya qilgan bolda mijozlar 
hisobidan amalga oshirishlari mumkin. 

Mijoz yoki uning topshiriq shartnomasi bo'yicha isbonchIi vakili 
sbartnoma bajarilguncba bir yoqlama tartibda uning amaJ qilishini 
to'xtatish huquqiga ega. 
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Bitjalar va biJjadan tashqari savdolar tashkilotchisi savdolarida 
tuzilgan bitimlar ular tomonidan tasdiqlangan va bozomi tartibga sol ish 
bo'yicha vakolatli davlat organi bilan kelishilgan qoidalarga asosan 
ro'yxatga olinadi. 

Tashkiliy yo'sinda yo'iga qo'yilgan bozorda oldi-sotdi bitimlari 
tuzish chog'ida bitim tuzish va unga oid hisob-kitoblar sanasi o'rtasidagi 
vaqt tovarlar bo'yicha savdolar tashkilotchisi qoidalari, boshqa hollarda 
esa oldi-sotdi shartnomalari asosida belgilanadi. Belgilangan muddatlar 
buzilgan taqdirda bitim haqiqiy emas deb hisoblanadi va yetkazilgan 
zarar uchun bitimning aybdor tomoni, agarda uning aybdor ekanligi 
aniqlansa, javobgarligiga sabab bo'ladi. 

Bitja savdolarini markazlashtirilgan tlZlml qonunchilikda 
belgilangan tartibda bitjalar va boshqa tashkillashgan savdo tizimlari 
tomonidan tashkil qilinadi. 

Savdo tizimlarida narxlar rasmiy belgilanadi, tartiblashmagan 
savdoda esa dilerlar, maklerlar, agentlar tomonidan shakllantiriladi. 

Bitjalar tovar narxini kotirovkalashni bitim (shartnoma) narxini, 
tovar kursini, tovar bo'yicha talab va taklif narxini qayd qilish, 
narxlarning eng baIand va eng past darajalarini aniqlash orqali amaIga 
oshiradilar. 

Narxlarni sotuvchilaming o'z1ari kotirovkalashiga yo'l 
qo'yilmaydi. _ 

Umuman olganda, tovar bozorida savdo operasiyalari to'l1 
bosqichda amaIga oshirilishi mumkin: 

- bitimni (shartnomani) tuzish; 
- tuzilgan bitim parametrlarini teIcshirish (solishtirish); 
- tovar bo'yicha kliringni (hisob-kitobni) amalga oshirish; 
- bitim talablarini oxirigacha ijro qilish (to'lovni amaIga oshirish va 

tovarni yangi egasiga berish). Ushbu bosqich hisob-kitob tizimi 
tomonidan amaIga oshiriladi. 

Yuqorida aytilganlardan ko'rinib turibdiki, savdo tizimlari bozorda 
muhim rol o'ynaydi. U1arning bu roli o'z1arida bozoming barcha 
qatnashchilari uchun tovarlar bo'yicha samarali savdo jarayonini 
tashkilIashtirish, unda yetarli va qulay shart-sharoitlar yaratish hamda bu 
jaryonda ob'ektiv bozor narxlarni belgilash bilan ifodalanadi. 

Savdo tizimlari quyidagi vazifaIarni bajaradi: 
- bar bir savdo qatnashchisiga bo:mrdan alohidajoy ajratib berish; 
- narx-navoning-muvomnat va ob'ektiv darajasini arbitraj asosida 

aniqlash; 
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- savdo jarayonida taraOar tomonidan savdo ijrosini aniq, to'liq, 
o'z vaqtida va kafolatli bajarilishini ta'min1ash; 

- savdolami ochiqlik va oshkoraIik asosida tashkillashtirish; 
- savdo qatnashchilari tomonidan etik normalarga va kodeksiga 

rioya qilinishini ta'minlash. 
Savdo tizimlarining funksiyasi - bu o'zi orqali tovarlami samarali 

va ob'ektiv narxlarda iqtisodiyot sub'elctlari o'rtasida taqsimlanishini va 
qayta taqsimlanishini ta'minlash. 

Aytish joizki, savdo tizimlarining yuqorida aytilgan roli asoS8ll 
ulardagi tovarlami turIari, xossa va xususiyatlariga, sifat 
ko'rsatkichlariga bog'liq. 

Umuman olganda savdo tizimida rna'lum bir turdagi va sifatga ega 
bo'lgan, savdoga qo'yilgan tovar Gumladan, tovarga tuzilgan standart 
kontrakt) muomalada bo'ladi. 

Bilja tovari - bilja savdosi ob'ekti bo'lib, uning sifatida turli 
standartlangan va sertifikatlangan tovarlar bo'lishi mumkin. masalan, 
qimmatli qog'ozlar, xom-ashyolar, mulk. kredit, valyuta va h.k. 

Savdo tizimlari tomonidan tovarlarga rna'lum talablar qo'yiladi: 
standartlilik. bir xiI sifat (sertifikatlangan), bir tovami boshqa 
partiyadagisi bilan a1mashuvchanligi, tovaming miqdor o'1chamliligi. 

Savdo mexanizmi tovaming ob'ektiv (real) narxini (bahosini, 
kotirovkasini) talab va taklifga bog'liq tarzda belgilaydi. Tovar 
kotirovkasi o'zgaruvchan bozor kon'yunkturasi sharoitida savdo 
qatnashchilari uchun muhim orientir bo'lib hizmat qiladi, ya'ni tovar 
ishlab chiqaruvchining sifat darajasini va bozordagi mavqeini ales 
ettiradi, tovar ishlab chiqaruvchi va xaridor orasidagi uzviy bog'liqlikni 
o'matadi. Bu jarayonda savdo tizimi tovar kotirovkasini belgilash 
(o'matish) orqali xaridor, ishlab chiqaruvchi va vositachiga ko'mak­
lashadi, ulami o'zaro bog'lab bozor munosabatlarini tartiblashtiradi. 

Umuman olganda, savdo tizimlari tovarlarning sifat darajasi va 
narxIarini bozor savdosi qatnashchilari tomonidan savdo jarayonida 
barqarorligini ta'minlanilishini tartiblashtiradi. 

SavoUar 
I. Bozoming savdo tizimi tushunchasi qanday talqin qilinadi? 
2. Savdo tizimlarining qaysi turlarini bilasiz? 
3. Savdo tizimlarida operasiyalaming qanday bosqicblari mavjud? 
4. Savdo tizimi bozorda qanday rolni bajaradi? 
5. Savdo tizimlarining vazifalari va funksiyasi nimalardan iborat? 
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6. Tovarlarga qanday talablar qo'yiladi? 

Topslliriqlar 
I. Bozoming savdo tizimlarini va ularda tovarlar muomalasi 

mexanizmini tavsiflang. 
2. Tenninlar lug'a1ini tuzing. 

4.5. Bozor raoliyatiai tartibp IOluvchi iDstitatiar 
tasaifi va tavsifi 

Turli rnamlakatlarda bozomi tartiblashtirish (muvofiqlashtirish va 
nazorat qilish) uchun bosh va eng asosiy institutlar bo'lib faqat vakolatli 
davlat va nodavlat (o'zini o'zi muvofiqlashtiruvchi tashkilotlar) 
tashkilotlari hisoblanadi. Lekin o'zini o'zi muvofiqlashtiruvchi 
tashkilotlar (O'O'M) bozorda ma'lum bir tartiblashtirish funksiyalarini 
bajarish uchun vakolatli davlat tartiblashtiruvchi organi tomonidan 
aIckreditasiyalanib ruhsat beriladi. 

Bozoming professional qatnashchilari va ularning mijozlari 
manfaatlarini himoya qilish maqsadida nodavlat va notijorat tashkilotlar 
tarzida bozorning professional qatnashchilari birlashmalari 
(uyusbmalari) tashkil etiladi va ularga O'O'M tashkiloti maqomi 
berilishi mumkin. 

Lekin ko'pchilik rivojlangan va rivojlanayotgan mamlakatlarda 
O'O'M tashkilotlari bozorini tartiblashtirishga kiritilmagan. 

Bozoming professional qatnashchilari birlashmasi (yoki 
assosiasiyasi) bozorining professional qatnashchilari tomonidan uning 
a'zolarini professional faoliyatlarini amalga oshirish sharoitlarini 
ta'minlash. uning a'zolari uchun xulq va standartlarni professional 
etikasining yagona qoidalarini belgilash va unga amal qilish maqsadida 
bozoming professional qatnashchilari tomonidan ta'sis etilgan yuridik 
shaxs hisoblanadi. Bunday birlashmalarni (assosiasiyaIarni), agar ularga 
shunday maqom va vakolat berilgan bo'lsa, o'zini o'zi muvofiqlashtirish 
(O'O'M) tashkilotlari deb yuritiladi. Bundan tashqari, iste'molchilar 
huquqlarini himoyalash uyushmalari ham tuziladi, ular maxsus qonunlar 
asosida faoliyat yuritadilar. 

O'O'M tashkiloti bozorni tartibga sol ish bo'yicha vakolatli davlat 
organiga o'zining ta'sis huijatIarining nusxalarini taqdim etadi, 
shuningdek beJgiJangan muddatda bozomi tartibga solish bo'yicha 
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vakolatli davlat organiga o'zining faoliyatini amalga oshirishda 
tasdiqlangan nizom va qoidalarini taqdim etadi. 

Birlashma (uyushma)ning barcha daromadlari u tomonidan faqat 
ustav vazifalarini bajarish uchun sarflanadi hamda qatnashchilar 
o'rtasida taqsimlanmaydi. 

O'O'M tashkilotlari quyidagi huquqlarga ega: 
- qonun hujjatlari asosida va muvofiq o'z qatnashchilarining 

bozorda faoliyat yuritishning yagona qoidalarini, shuningdek ularning 
kasbiy etikasi qoidalarini ishlab chiqish; 

- bozorda professional faoliyatni amalga oshirish uchun maxsus 
ruxsatnomalar (lisenziyalar) berish mumkinligi to'g'risidagi tavsiyaviy 
xulosalar berish, bozorga oid qonun hujjatlari buzilgan hollarda bunday 
ruxsatnomalarni (lisenziyalarni) amal qilishini to'xtatib turilishi, 
tugatilishi yoki bekor qilinishi bo'yicha iltimosnomalar kiritish; 

- bozoming professional qatnashchilarining mutaxassislarini 
tayyorlash dasturlarini ishlab chiqish; 

- o'z a'zolari o'rtasida nizo va kelishmovchiliklarni hal qilish 
qoidalarini o'matish. 

Qonun hujjatlarini O'O'M tashkilotining a'zosi tomonidan 
buzilishi aniqlansa, u darhol bu haqda bozomi tartibga solish bo'yicha 
vakolatli davlat organiga ma'lum qilishi shart. 

Xaridorlar va o'zining a'zolari manfaatlarini himoya qili~ 
maqsadida O'O'M tashkiloti davlat boji to'lamasdan sudga da'volar 
bilan murojaat qilishi mumkin. 

Jahon tajribasidan ma'lumki28
, O'O'M tashkilotlari o'zlarining 

samarali regulyator ekanligini tasdiqladi. 
BiIjalar tarixidan ma'lumki, ularni paydo bo'lishi va faoliyat 

yuritishi ilk bor o'zini o'zi muvofiqlashtirish mexanizmini keltirib 
chiqargan va hozirgacha ko'pchilik dunyoning yirik birjalari O'O'M 
tashkilotlari maqomiga ega bo'lib tartiblashtirish funksiyasini bajaradi. 
Bularning mumtoz namoyondasi ·bo'lib Nyu York va London fond 
birjalari hisoblanadi. 

Umuman olganda, qaysi mamlakatda ham davlat, ham O'O'M 
tashkilotlar tartiblashtirish tizimini tashkil etsa, bu institutlar bozorda 
bir-birlari bilan demokratik tamoyil asosida uzviy bog'liqlikda bozomi 

21 APOT, A3axapoB, E.3mrtxHc, R.MHpKHH, Ii.liopa, P.liepaapJI., II.liapeH60iiM, AXH'r. OcaoBhI 
rocyJI8IlC11I"HHOro peryJIHpoBllHHlI <!>HHlIHCOBOro pbIHKll.-M.: IOpH,IIH'ICCKHH ,[\0>< «IC>cnn\HH<\>oploD>, 2003.-
66.240-259. 
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~i muvofiqluhtiradi va nazorat qiladi. Bu institutlaming o'zaro 
bog'liqligi quyidagilarda namoyon bo'ladi: 

- milliy bozor ikkala institut uchun ham bir butun bo'iganligi va 
undagi ulaming manfaatlari davlat (xaIq, jamoatchilik) manfaatlaridan 
kelib chiqadi; 

- bozor a10hida yuqori darajada tashldllashgan mW1lkkab iqtisodiy­
huquqiy munosabatlar tizimi bo'iganligi va unda turli xii qatnashchilar 
va davlatning o'zaro manfaatlari ba':wt konflikt hollarda bir-biriga mos 
kelavermasligi sababli davlat va professional qatnashchilar manfaat­
larining optimal balansini samarali ta'minlash mrurligi; 

- bozor turli omillarga ta'sirchan bo'lganligi sababli krizislar 
vujudga kelishi va bu krizislardan chiqish uchun ham davlatning, ham 
bozoming boshqa qatnashchilarining kuchlarini operativ safarbar qilish 
zarurligi; 

- bozor faoliyat mexanizmi faqat uning barcha qatnashchilari 
tomonidan uyg'unlikda harakatga keltirilishi mumkinligi; 

- bozorga oid ishlab chiqilgan qonun hujjatlari loyihalarini bozor 
professionallari, sotuvchi va xaridorlar o'rtasida muhokama qilib 
amaliyotga kiritish maqsadga muvofiqligi; 

- bozomi faqat davlat tomonidan tartiblashtirish bilan bog'liq sarf­
xarajatlaming kattaligi va h.k. 

Eslatish joizki, vakolatli davlat organi va O'O'M tashkilotlaming 
birgalikdagi faoliyatida davlatning roli ustuvor hisoblanib, davlat 
o'zining faqat ma'lum bir davlat siyosatiga tegishli bo'imagan 
tartiblashtirish funksiyalarinigina O'O'M tashkilotlariga berishi 
mumkin. 

Ma'iumki, bozor turli omillarga va tizimli riskJarga o'ta ta'sirchan 
bo'iganligi sababli, unda turli hil noma'qul krizis hodisalami vujudga 
kelganligini kuzatish mumkin. Krizislar (inqirozlar) shuni ko'rsatadiki, 
bunday hollarda milliy regulyatorlaming harakatlari bir-birlari bilan 
bog'liq bo'imagan, har bir davlat regulyatori o'z mamlakati manfaatlari 
va xavfsizligi doirasida antikrizis siyosatlarini yuritganlar (bunday 
siyosatlami tegishli mavjud adabiyotlardan mustaqil ravishda o'rganisb 
tavsiya etiladi), natijada industrial davlatlar bozorlaridagi krizislar 
osonlikcha rivojlanayotgan mamlakatlar bozorlariga o'tib borgan va 
ulami qiyin ahvolga tushirib qo'ygan. InqirozJar va tizimli riskJar 
oqibatlarini birgalikda yumshatish yoki hech bo'imasa oldindan sezish 
(bashorm qilish) zarurngi hozirda barcha mamlakatlar regulyatorlarining 
ahamiyati borpn sari oshirib bonnoqdL Lekin bunga qarama.sdan. 
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hozirda bozorlami tartiblashtirishning davlat tizimida valyuta va 
universal birjalar muhim instrument bo'lib xizmat qilrnoqda. 

SavoUar 
1. Bozomi tartiblashtirish institutlari tizimi deganda nima 

tushuniladi? 
2. O'zini o'zi muvofiqlashtirish tashkilotlari mazmuni nimada? 
3. Bozomi tartiblashtirish instibrtlari nima uchun o'zaro bog'liq? 

Topsbiriqlar 
I. Bozomi tartiblashtirish institutJari turlari va faoliyatini 

tavsiflang. 
2. Terminlar lug'atini tuzing. 
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V bob. BOZOR INDIKATORLARI 

5.1. Bozor iDdikatorlarining iqtisodiyot bolatini 
babolasbdagi abamiyati 

Globallashuv sharoitlarida industrial va rivojlanayotgan mamlakat­
lar iqtisodiyotlarining rivojlanish bosqichlari bozor rolini keskin oshishi 
bilan belgilanadi. Chunki bozorlar bu sharoitlarda jahon iqtisodiyoti 
miqyosida na faqat tovar va moliyaviy oqimlaming samarali taqsim­
lanishi va qayta taqsimlanishini ta'minlamoqda, balki mamlakatlar 
iqtisodiyoti va bozorining fll'Iobatbardoshiligini, sharoitlarga egiluvchan 
moslashishi, xavfsizlik darajasini, iqtisodiy o'sish va rivojlanish 
sur'atlarini belgilamoqda (1.1 paragrafga qaralsin). 

Har qanday mamlakatning iqtisodiy tizimi va bozorini 
fll'Iobatbardoshliligi ularning xavfsizlik, barqarorlik, jalbdorlilik va risk 
darajasiga bevosita bog'liq. Chunki ko'p jihatdan ushbu ko'rsatkichlar­
ning yuqori darajasi mamlakat ,bozoriga nisbatan ishonchni oshiradi, 
uning risklilik darajasini pastliligidan dalolat beradi. 

Ma'iumki, risklilik darajasi tizimli, tannoqlar, bozor qatnash­
chilarining risklari yig'indisidan tashkil topadi. Tizimli risklar bozorda 
qaror qabul qilishning muhim komponentasi hisoblanadi. Ushbu 
risklarni va yuqorida aytilgan ko'rsatkichlarni hamda ularning xavfsizlik 
chegaraviy (kritik) qiymatlarini baholash ekonometrika, marketmetrika 
(jumladan, finansometrika, sekyurimetrika), kvalimetriya yordamida 
amalga oshirilishi mumkin. Bunda ko'p jihatdan iqtisodiy va moliyaviy 
xavfsizlik indikatorlari tizimi va ularning kritik qiymatlari (miqdorlari) 
nazarda tutiladi. Ularning bunday qiymatlarini o'z vaqtida, oldindan va 
to'g'ri miqdoriy baholay olmaslik ishlab chiqarish va takroran ishlab 
chiqarish jarayonlariga bozor orqali salbiy ta'sir ko'rsatuvchi hodisalami 
keltirib chiqarishi mumkin. Shuning uchun iqtisodiy tizim va bozorining 
xavfsizlik, barqarorlik, fll'Iobatbardoshlilik, risklilik va jalbdorlilik 
indikatorlarini bilish va ulami baholash bar qanday mamlakat 
iqtisodiyotida muhim ahamiyatga ega. 

Indikatorlar yordamida yuqorida sanab o'tilgan sifat ko'rsatkich­
larini miqdoriy baholash, ular yordamida ifodalanuvchi bozorga xos 
jarayonlarni tadqiq qilish, undagi tendensiyalar dinamikasini tahlil 
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qiIish, bozor monitoringini o'tkazish va undagi ijobiy va salbiy 
hodisalarni prognoz qilish, bu1aming natijaIari asosida paydo bo'lishi 
mumkin bo'igan xavflar va disproporsiyaIar manbalarini (sabablarini) 
aniqlash va o'z vaqtida ularning iqtisodiyotga va bozorga saIbiy ta'sirini 
oldini olish yoki noma'qul darajasini oldindan pasaytirish bo'yicha 
chora-tadbirlarni ishlab chiqisb mwnkin. Bosnqacha qilib aytgancia, 
matematik modellashtirisb va prognoz qilish metodJari bilan hamohang 
bo'igan indikatorlarga (ya'ni iqtisodiyot uchun muhim bo'igan 
bozoming xavfsizlik, raqobatbardoshlilik, barqarorlik, risklilik va 
jaIbdorlilik ko'rsatkichlariga) saIbiy ta'sir etuvchi sabablarni oldindan 
aniqJash, ularni pasaytirish yoki oldini olish bilan bog'liq chora­
tadbirlarni ishlab chiqish va amaIga oshirish uchun zarur bo'igan vaqt 
miqdori bilan ta'minlash imkonini beradi. 

Milliy iqtisodiyot va bozoming xavfsizlik, raqobatbardoshlilik, 
barqarorlilik va jaIbdorlilik darajaIarini bevosita va bilvosita miqdoriy 
ifodalovchi indikatorlarni quyidagi yirik guruhJarga ajratish mumkin: 

I. Makroiqtisodiy indikatorlar; 
2. Ijtimoiy indikatorlar; 
3. Makromoliyaviy indikatorlar; 
4. Iqtisodiyotda jamg'annaIar va investisiyaIar nisbatini 

ifodalovchi indikatorlar; 
5. Bank tizimi faoliyatining indikatorlari; 
6. Narx-navo indikatorlari; 
7. Moliya bozorini (undagi holat va dinamik jarayonlarni) 

ifodalovchi indikatorlar; 
8. Natural tovar va mulk bozorlari indikatorlari. 
Bozor ijtimoiy va iqtisodiy jarayonlaming ob'ektiv ko'zgusi 

bo'iganligi uchun umuman olganda sanab o'tilgan indikatorlar orqaIi 
bozor holatini baholash mumkin. Bu indikatorlar va ularni baholash 
natijaIarini tizimli qayta ishlab tahlil qilish asosida bozorni xavfsizlik, 
raqobatbordoshlilik, barqarorlik va jaIbdorlilik darajaIarini, holati, 
tendensiyalari va muammolarini, iqtisodiyotdagi roli va funksiyaIari 
sifatini aniqlash mumkin. Bularning barchasi bozomi rivojlantirish yoki 
takomillashtirish bo'yicha istiqbolJar va ustuvor yo'naIishlarni 
belgilashga hamda zarur hollarda operativ tarzda regulyativ chora­
tadbir-Iarni ishlab chiqish va bozor faoliyatini muvofiqlashtirishda 
yordam beradi. 
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SavoUar 
I. Indikatorlar nima uchun kerak? 
2. Indikatorlar qaysi gwuhlarga bo'linadi? 

Topsbiriqlar 
I. Bozor indikatorlarini tavsiflang. 
2. Tenninlar lug'Btini tuzing. 

5.2. Bozor indikatorlari tasnifi va turlarining tavsifi 

Indikatorlar tasnifi. 
Bozor umuman olganda IJ1Jmoiy va iqtisodiy jarayonlaming 

ob'ektiv ko'zgusi (<<barometri») bo'iganligi sababli 5.I-paragrafda sanab 
o'tilgan indikatorlar orqali bozor holatini baholash mumkin. Shuning 
uchun bozor iqtisodiyoti bilan hamohang bo'lgan bozor indikatorlarini 
quyidagi belgilar bo'yicha tasniflash mumkin. 

Indikatorlami guruhlanishi bo'yicha: makroiqtisodiy indikatorlar; 
ijtimoiy indikatorlar; makromoliyaviy indikatorlar; iqtisodiyotda 
jamg'armalar va investisiyalar nisbatini ifodalovchi indikatorlar; bank 
tizirni faoliyatining indikatorlari; narx-navo indikatorlari; moliya 
bozorini (undagi holat va dinamikjarayonlami) ifodalovchi indikatorlar; 
natural tovar va mulk bozorlari iJ!dikatorlari. 

O'icharni bO'yicha: absolyut va nisbiy; narxlarda va natural; 
miqdoriy va sifatiy; hajmda va qiyosiy. 

Iqtisodiyot modeliga ko'ra: ochiq va yopiq bozor indikatorlari. 
O'ichash muddati bo'yicha: kunlik, xaftalik, dekadaiik, oylik, 

chorak, yarim yillik, to'qqiz oy va bir yillik muddatdagi holatni 
ko'rsatuvchi indikator. 

MilliyJigi bo'yicha: milliy, xorijiy va xalqaro bozorlar indikatori. 
O'lcbam chegarasi bo'yicha: alohida mamlakat, region va xalqaro 

o'lcbamdagi indikator. 
Xossalariga ko'ra: bazaviy Gumladan, bazis sifatida bo'luvchi) va 

bazisli indikatorlar. 
Foydalanuvchiga nisbatan cbekIanishlar bo'yicha: barcbaga va 

cheldangan shaxslarga taqdim etiladigan indikatorlar. 
Funksional belgisi bo'yicba: iqtisodiy, moliyaviy, ijtimoiy, ishlab 

chiqarish, qishloq xo'jaligi va h.k. indikatorlar. 
Miqdor darajasigit m'ra: chegaraviy, minimal, maksimal, optimal 

rniqdorda bo'luvchi indikatorlar. 
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Indikatorlarni gurahlar bo'yida fav.ifi. 
1. MllkroiqtisodJy brdiktllorlm. 
Ushbu guruhga milliy iqtisodiyotni ifodalovchi indikatorlar kiradi. 

Ya'ni ularga iqtisodiyotning holatini ifodalovchi quyidagi 
makroiqtisodiy ko'rsatkichlar kiradi: yalpi khki mahsulot (YaIM), 
Davlat byudjeti (daromad va harajat bo'yicha), iste'mol baholar indeksi, 
inflyasiya darajasi, asosiy kapitalga investisiyalar, iqtisodiy o'sish. 
tashqi savdo balansi sallodosi va h.k. 

1. Ijtimoly Indikatorlar. 
Ularga quyidagilar kiradi: aholi soni. aholining yoshi bo'yicha 

soni, aholining o'rtacha yoshi. tug'ilish (o'limlar) soni. ishsizlik darajasi. 
ishga yaroqlik aholining soni, aholi demografiyasi va h.k. 

3. Makl'Omo/lyaviy brdiJctllor/ar. Ushbu guruhga moliya 
sohasining raqobatboshliligini ifodalovchi indikatorlar kiradi. Ya'ni 
ularning yordamida davlat moliyasi va iqtisodiyotni real sektorining 
moliya bozoridagi holati ifodalanadi. Chunki ulaming ikkalasi ham 
moliya OOzorining qatnashchilari hisoblanadi. Bu guruh indikatorlarini 
to'rtta kichik guruhga ajratish mumkin: 

A. Daviat byudjeti barqarorligini ifodaIovchi indilcatoriar. 
I. Byudjet defisitini YaIMga nisbati 3 foizdan oshmasligi lozim. 
2. Davlat qanini YaIMga nisbati 60 foizdan oshmasligi kerak. 

Ichki va tashqi qarzlar darajalari YaIMning 30 foizidan oshmasligi 
lozim. 

3. Davlat qanini boshqarish harajatJarining ulushini va davlat 
byudjeti harajatlarining umumiy hajmiga nisbati 20 foizdan oshmasligi 
lozim. 

V. Korxona va tashkiiotiaming qarz yuki darajasini ifodaIovchi 
indilcatoriar. 

4. Nomoliyaviy korxonalar qanini tushumga nisbati 30 foizdan 
oshmasligi lozim. ales holda ularning moliyaviy barqarorligi uchun xavf 
tug'iladi. Ushbu indikator va uning kritik qiymatJari kompaniya 
moliyaviy faoliyatini lAS (GAAP) standartlari asosida tahlil qilishda 
qo'llanila-digan ko'rsatkichlami sintez qilish negizida shakllanadi: 
kompaniya qanini xususiy kapitaliga nisbati (agar bu nisbat I dan katta 
bo'lsa. unda kompaniyaning holati riskli deb baholanadi), xususiy 
kapital aylanmasi koeflisienti (bu ko'rsatkich xususiy kapitalni 
tushumga nisbati bilan o'lchanadi, agar uning nisbati 0,2 dan kam OO'lsa 
(bunda kompaniya qarzlarining bir qismini, odatda uchdan bir qismini, 
restrukturizasiya qilish, konvertasiyalash va qayta kreditlash 
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mUmkinligini inobatga olsak), kompaniya moliyasini boshqarish sifati 
qoniqarsiz deb baholanadi). 

5. NomoJiyaviy korxonalarning qisqa va uzoq muddatli qanlari 
nisbati taxminan 70:30 bo'lishi kerak.. Ushbu indikator nomoliyaviy 
sektorda risk darajasini qarz yukiga bog'Jiqlikda ifodalaydi. 

6. Bank sektori tashqi qarzini uning jami aktivlari summasiga 
nisbati 30 foizdan oshmasJigi lozim. Ushbu indikator mazmunan 4-
indikatorga o'xshash, kapitalning yetarli1igini (12 foizdan kam 
bo'imagan miqdorda) ifodalovchi 20-chi indikator bamda Nll.l 
norrnativ (me'yor) bilan bog'Jiq (bu normativ xususiy kapital bo'yicba 
(400 foizdan ko'p bo'lmagan darajada) xorijiy banklar va moliyaviy 
tashkilotlar oldidagi majburiyatlarning maksimal miqdorini 
chegaralaydi). Ushbu indikatoming kritik qiymati bank sektori riski 
miqdorini hisobga olgan holda ikkala ko'rsatkichni sintez qilish asosida 
shakJ lanadi. 

7. Banklarning qisqa va uzoq muddatli qarzlari nisbati taxminan 
70:30 bo'lishi kerak. Ushbu indikator 5-indikatorga o'xshash. 

S. Oltin-valyuta zahiralarining yetarliligi darajasj. 
8. Pul bazasini oltin-valyuta zahira bilan ta'minlanganliligi darajasi 

pul bazasining (tor ma'noda belgilanishida) 70 foizidan karn bo'imasligi 
lozim. Arnaliyot shuni ko'rsatadiki, steriJizasiya siyosati metodlari 
emission moJiyalashtirishning inflyasion effektini neytrallashtirish 
imkonini (20-30 foizdan kam bo'lmagan darajada) beradi. 

9. Oltin-valyuta zahiralarining yetarliligini ko'rsatuvchi indikator. 
Oltin-valyuta 2'Jlhiralarining absolyut o'sishi pul bazasini o'sishidan 
katta bo'Jishi kerak, aks holda inflyasion jarayonlarning jadallashuvi 
vujudga keladi (mamlakat byudjeti va iqtisodiyotini qo'shimcba pul 
ernissiyasi evaziga moliyalashtirish hisobiga). 

10. Oltin-valyuta zahiralarining minimal (kritik) darajasi indikatori. 
Bu daraja quyidagilar summasidan kam bo'imasligi lozim: bir 
chorakdagi importning qiymat hajmi summasi hamda davlat, bank va 
korporativ sektorlarning qisqa muddatli qanlarini qoplash uchun :mrur 
bo'igan mablag' va ular bo'yicha foiz to'lovlar. 

D. /qtisodiyot faoliyatining malcromo/iyaviy sharoitlari 
indikatorlari. 

11. Iqtisodiyotning monetizasiyalashuvi darajasi (ya'ni M2 pul 
agrega-tining YaIMga nisbati) 20-30 foizdan kam bo'imasligi zarur. 
Agar uning daraJasi 15 foizdan kam bo'isa. iqtisodiyotning 
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barterlashuvi, soliq tushumlarining kamayishi, inflyasiyaning keskin 
o'sishi va shu kabi boshqa salbiy holatlar kelib chiqishi mumkin. 

12. Iqtisodiyotda pul bo'yicha talab va taklifuing bajmi va struk­
turasini o'zgarishi indikatori. Pul massasining (M2)'o'sishi inflyasiya 
darajasi va plyus YaIMni foizda o'sishining yuqori darajasidan 
ortmasligi lozim. Pul massasining chegaraviy (kritik) qiymatidan ortishi 
kredit ekspansiyasini belgisi hisoblanadi. 

13. Kredit resurslari va depozitlar bo'yicha real foiz stavkasining 
o'zgarishini kritik darajasi. Real foiz stavkasining u yoki bu tomooga 
qarab o'zgarishi 50 foizdan osbmasligi lozim, chunki bu ko'rsatkich 
mamlakatning moliyaviy va iqtisodiy tizimi uchun o'ta muhim va ta'sir 
etuvchi instrument hisoblanadi. Ya'ni uni ko'rsatilgan miqdoridan 
sezilarli og'ishi investision jarayonga. bank. tizimi faoliyatiga. moliya 
bozorlariga salbiy ta'sir ko'rsatishi mwnkin. chunki iqtisodiyot 
sub'ektlarining xatti-harakatlarida keskin o'zgarishlar vujudga keladi, 
natijada iqtisodiyotda pulga bo'lgan talab va taklif kardinal tarzda 
o'zgaradi. 

14. Rentabellik ko'rsatkichi asosida quyidagi indikatorlar 
hisoblanishi mumkin: 

- iqtisodiyot rentabelligi. Pul bozoridagi holat qoniqarli bo'lishi 
mumkin, agarda rentabellik miqdori inflyasiya darajasidan ortiq bo'lsa; 

- iqtisodiyotning asosiy tarmoqlari rentabelligi inflyasiya 
darajasidan yuqori bo'lsa (3-5 foizga baland bo'lsa, yaxshi holat deb 
baholanadi); 

- rentabellik va foiz stavkasi darajasi nisbati. Iqtisodiyotning 
rentabelligi kreditlar bo'yicha stavkalar darajasidan yuqori bo'lishi 
kerak. Bunda kreditlar stavkasi depozitlar bo'yicha stavkalardan ortiq 
bo'lishi lozim. Pul qo'yimlari va depozitlar bo'yicha real daromadni 
ta'minlash uchun depozit stavkalari inflyasiya darajasidan baland 
bo'lishi talab qilinadi. 

4. /qtisodiyotdllgi jamg'ornullllr va JnvestisiyaJor nisbatini 
ijodoJovclti indikatorlar. Ushbu guruh indikatorlari moliya tizimining 
(bozorining) muhim funksiyasi (investisiyalarni jamg'armalarga 
transformasiyalash) bilan bog'liq bo'lib, iqtisodiyotning rivojlanishi 
imkoniyatlarini, uning investision potensialini, iqtisodiyot 
sub'ektlarining Gumladan uy xo'jaliklarini) to'lov qobiliyatini 
ifodalaydilar. 

15. Asosiy kapitalga investisiyalami YaIMga nisbati 25 foizdan 
learn bo'lmasligi lozim. 
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16. Iqtisodiyotda investisiya1ar va jamg'annalar nisbati. Iqtisodiy 
muvozanat holatida jarng'annalar investisiyalarga teng bo'ladi, iqtiso­
diyotni rivojlanishining aktiv fazasida esa investisiyalar jamg'annalar­
dan oshadi. Iqtisodiyotdagi jamg'armalar, kam deganda, ikki usul 
yordamida hisoblanadi: I) Milliy hisoblar tizimi metodologiyasiga mos 
ravishda va to'lov balansining asosiy tenglamalarini qo'llagan holda; 2) 
asosiy sub'yektlaming (aholi, finnalar, banklar va moliyaviy 
tashkiI otlar) iqtisodiy faoliyati jarng'annalari sifatida. Iqtisodiyotda 
jarng'annalar jadval ko'rinishida tizimlashtirilishi va dinamikada tadqiq 
qilinishi kerak. 

17. MilIiy va horijiy valyutalardagi jarng'annalar tuzilmasi 
(strukturasi). Hozirgi sharoitlarda milliy valyutadagi va xorijiy vaIyuta­
lardagi jamg'armalarning bir biriga nisbati 70:30 bo'lishi lozim. Agar bu 
nisbat buzilsa, unda iqtisodiyotni «dollarlashishi)) holatini tushunish 
mumkin. Jarng'annaning bunday strukturasi o'zida kredit tizimi uchun 
sezilarli valyuta risklarni mujassarnlashtiradi, chunki iqtisodiyotning 
milliy valyutadagi kredit va investisiyalarga bo'lgan talabi ko'p jihatdan 
xorijiy fondlashtirish hisobiga qondiriladi. 

18. Kapital qo'yilmalar uchun jamg'armalarni to'liq ishlatilmagan­
Iigining kritik darajasi jarng'armalar hajmi investisiyalardan 30 foizga 
ortiq bo'lsa vujudga keladi. Ushbu indikator Pareto nisbatidan keltirib 
chiqariladi. Bunda, odatda, 10 foizga yaqin jamg'annalar o'ziga moliya 
bozorlarini jalb qilishi hisobga olinadi. Ushbu indikatorga rioya 
qi1maslik iqtisodiyotda normal investision jarayonning kechishi 
buzilganligidan dalolat beradi. 

19. MamJakatdan kapitalni (flolegabl chiqib ketishi darajasi. Uning 
bu darajasi doriy operasiyalan) schetining (hisobining) yarmisidan 
oshmasligi lozim. 

5. Btulk tizJmJ /1I01iyatJ iIIdlkatorlarL Ushbu indikatorlar bank 
tizimining iqtisodiyotda va moliya tizimida faoliyati ko'rsatkichlarini 
ifodalaydi. 

20. Banklar kapitalining yetarliligi me'yori (nonnativi). Ushbu 
indikator banklaming xususiy kapitalini ularning aktivlariga (og'irligi 
tenglashtirilgan risklami hisobga olingan holda) bo'lgan nisbati bilan 
hisoblanadi. IndiJcatgming miqdori Bazel kelishuvlariga muvofiq (Basel 
II) 12 foizdan kam bo'lmasligi lozim. 

21. Bank tizimining wnumiy (jarni) aktivlarini YalMga nisbati. 
Ideal holatda ushbu indikator pozitiv iqtisodiy dinamikali rivojlana­
yotgan mamlakatlar uchun 80-100 foizni tashkil etishi lozim. 
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22. Mablag'lar (kredit va depozitlar) jalb qilinilishi va joylashti­
rilishining o'Ncha muddatlari. Nonnal rivojlanayotpn iqtisodiyotJarda 
bu muddatlar bir biriga mos bo'ladi. Aka holda quyidagi ikki holatdan 
birini kUZJltish mumkin: I) 20-30 foiz kapitaldan ortiq mablag'larni jalb 
qilish va joylashtirish uning nahsal etilpn yo'qotilisbi darajasidan oshib 
ketishi mumkin; 2) bank sektorining sof xorijiy majburiyatJari daraja-si 
shunday darajaga etadiki, qachonki milliy valyuta kursini kutiI ma­
gandagi o'zgarishi bank sektorining kapitalizasiya darajasiga xavf 
tug'dint boshlaydi. Banklarning o'z majburiyatlarining 20 foizi 
dantjasida to'iov qobiliyatiga ega bo'la olmasligi, ularni o'z kapitalini 
yo'qotishini anglatadi. 

23. Kredit va depozitlarning vaqt muddati strulcturui quyidagicha 
bo'lishi lozim: mud dati bir yilg8Cha bo'igan kredit va depozitlar ulushi 
30 foizdan kam; muddati bir yildan ortiq krcdit va depozitlar ulushi esa 
70 foizdan yuqori. Qisqa muddatli pullarga ega bo'l88O mamlakat bank 
tizimi o'zining asosiy funksiyasini (ya'ni jamg'annalarni konsolidasiya 
qilish va ularni investisiyalarga transformasiyalash. investision va 
iqtisodiy o'sishga kO'maklashish) nonnal bajara olmaydi. 

24. Banklarning xorijiy aktivlar bilan bog'liq pozisiyasini bank 
tizimining umumiy xususiy kapitaliga (absolyut miqdori bo'yicha) 
nisbati 20 foizdan ortiq bo'imasligi lozim. Aka holda, valyuta kursini 
keskin o'zgarishida bank tizimi uchun qaytmas oqiballarga olib kelishi 
mumkin, ayniqsa agar xorijiy passivlar (mamlakat iqtisodiyotiga kredit 
va investisiyalar, milliy banklar tomonidan chiqarilgan qimmatli 
qog'ozlar va boshqa moliyaviy instrumentlar) xorijiy aktivlardan (chet 
elga chiqarilgan investisiyalar, xorijiy sheriklarga berilgan ssuda va 
qarzlar, chet el korxonalarining qimmatli qog'ozlari) ancha ko'p bo'lsL 

25. YalMdagi bank aktivlari ulushi dinamikasini iqtisodiyotning 
monetizasiya darajasiga nisbati. Bu nisbat tahminan 100 foimi tashkil 
etishi lozim. Ushbu shartni buzilishi quyidagilardan dalolat berishi 
mumkin: bank sektorining kapitalizasiya darajasi va barqarorligi 
puayadi, uning iqtisodiyotdagi pul resurslarini o'stirish va jamlash 
irnkoniyat-Iari kamayadi, ya'ni bank tizimining kredit imkoniyatlari 
kamayadi yoki bank tizimini xorijiy investisiyalarga bog'liqligi ortadi. 

26. Banklar aktivlarida kredit portfelining ulushi 45 foizdan ortiq 
bo'lishi lozim. chunki bundan kam bo'lsa, banklaming faoliyati chet el 
operasiyaIariga yoki fond instnunentlari bilan bog'liq apekulyativ 
operasiyalarga tomon og'adi. 

112 



27. Banklaming xususiy kapitali rentabelligi - ROE koeffitsiyenti 
(ya'ni, banldaming sof foydasini xususiy kapitaliga nisbati). Rivojla­
nayotgan mamlakatlarda bu ko'rsatkich 15 foizdan kam bo'lmasligi 
lozim. Bu indikator bank sektori kapitalining BIS (Basel Institute of 
Senlemems) bo'yicha yetarliligi ko'rsatkichi bilan birga ko'riladi. Ushbu 
ko'rsatkichlar asosida bank tizimining daromadlilik tendensiyasi va 
barqarorliligi hamda TOR-25 vakillari bo'lgan aIohida banklar tahlil 
qilinadi. 

28. Banklar aktivlari rentabelligi - ROA koeffitsiyenti (banklaming 
sof foydasini aktivlariga nisbati). Rivojlanayotgan mamlakatlarda bu 
ko'rsatkich 1-2 foizdan kam bo'lmasligi lozim. ROA koeffisientining 
past darajasi «The Banker» renkingidagi banklaming TOR-l 000 
o'rtacha ko'rsatkichiga mos keladi va bank sektori uchun kapitalning 
optimal richagini belgilaydi. 

29. Banklaming kredit portfelidagi «yomon» kreditlar ulushi. 
Ushbu mezonning 10 foizli rniqdori rivojlanayotgan mamlakatlar uchun 
quyidagilami anglatadi: iqtisodiyotning negativ rivojlanishi ssenariysida 
banklar kapitalining tahminan uchdan biri zamrga yozilishi mwnkin, bu 
holda tizimli bank inqirozining rivojlanishi ehtimoli juda yuqori bo'ladi. 

30. Bank tizimining konsentrasiyasi darajasi. Ushbu indikatoming 
normal darajasini aniqlashda- 80:20 nisbatda Pareto prinsipi (tamoyiJi) 
qo'llaniladi, ya'ni 20 foiz banklarga 80 foiz bank tizimi aktivlari (yoki 
kapitali) to'g'ri keladi. Agar shu nisbatga yoki unga yaqin miqdorga 
rioya qilinsa, bank sektorining konsentrat siya darajasi umuman olganda 
normal hisoblanadi. Bu nisbatdan og'ish mamlakatda kapitalni va/yoki 
aktivlami taqsimlanishi tizimi nooptimaI shakllanganidan dalolat beradi. 

31. Banklarning banklararo kreditlashga bog'liqligi, banklararo 
kreditlami banklar passivlariga nisbati 20-25 foizdan oshmasligi lozim. 
Ushbu indikatorga rioya qilmaslik, banklaming ko'p qismi o'z 
funksiyasini bajarmasligini anglatadi. Bundan tashqari. qisqa muddatli 
banklararo bozor hisobiga kreditlashni moliyalashtirish qo'shimcha 
risklarni o'zida mujassamlashtiradi, ya'ni banklararo kreditlar 
bozorining lokal inqirozi (krizisi) bank tizirnining umumiy krizisini 
«domino)) prinsipi bo'yicha keltirib chiqarishi mumkin. 

6. NtU'JH'fItIO i"dJUlorlarl. Narxlar darajasini aniqlash moliya 
tizirnining (bozoriQjng) aIohida sintetik funksiyasi bo'lganligi sahabli 
ulami aIohida guruh sifatida ajratilib chiqarilgan. Narxlar dinamikasini 
tahlil qilish eng murakkab muammolardan hisoblanadi, chunki ulami 
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shakllanishi asosida ko'pdan ko'p turli omillar va jarayonlar yotadi. 
Ushbu guruhga quyidagi indikatorlar kil1ldi: 

30. YiIlik inflyasiya danljasi 25 foizdan oshmasligi lozim. 
Rivojlangan mamlakatlarda inflyasiya danljasi 2-5 tbimi tashkil qiladi. 

31. Turli tovarlar va xi2JDatlar guruhlarining narxi dinamikasi. 
Rivojlanayotgan mamlakatlarda asosiy tovarlarning narxlari (energiya 
narxi, transport tariflari va h.k.) rivojlangan mamlakatlardagi shu kabi 
tovarlar narxidan 30-40 foiz pastroq bo'lishi maqsadga muvofiq 
(Euraslal tomonidan muntazam hisoblanadigan paritet kursi bo'yicha). 

7. Mo/iya bozorlnl ifodalovchllndlkatorlar. 
Moliya bozorining finansometrik (sekyurimetrik) parametrlari 

(indikatorlari) va ularning chegaraviy miqdorlari, moliya tizimi va 
iqtisodiyotning indikatorlari bilan uzviy bog'liq bo'lib, shartli ravishda 
ularni quyidagi pog'onalarda ko'rish mumkin: 

- jahon (global) moliya bozorlari muhitini metadarajada 
ifodalovchi finansometrik indikatorlar. Bu indikatorlar yordamida jahon 
moliya bozorlari va milliy iqtisodiyotlarning bir-birlari bilan O'7MO 

global bog'liqlikdagi tendensiyalari va muammolari ifodalanadi; 
- milliy moliya bozori muhitini makrodarajada ifodalovchi 

finansometrik indikatorlar. Bu indikatorlar yordamida moliya bozori va 
iqtisodiyotning o'zaro adekvatlilik, ekvivalentlilik danljasi (kvaziana­
logiyalar prinsipi asosida moliya bozorining iqtisodiyotni «egiz-analogi» 
sifatida) ifodalanadi; 

- moliya bozori qatnashchilarini mikrodarajada ifodalovchi 
finanso-metrik indikatorlar. Bu indikatorlar yordamida moliyaviy 
instrumentlar va ularni muomaIaga chiqaruvchisining o'zaro 
adekvatlilik, ekvivalentlilik darajasi (kvazianalogiyalar prinsipi asosida 
moliyaviy instrumentlarning o'z bazisi bilan «egiz-analo~) sifatida) 
ifodalanadi. 

32. Qimmatli qog'ozlar bozori kapitalizasiyasining o'sishi tempini 
YalM o'sishi tempiga nisbati. Uning miqdori o'rta va uzoq muddatlarda 
1,1-1,2 miqdor darajasidan oshmasligi lozim. Agar bu indikatorning 
cbegaraviy (kritik) miqdorlaridan keskin siljishlar kuzatilsa, unda 
bunday og'ishlarni keltirib chiqaruvchi omillarni sekyurimetrik tahlil 
qilish kerak bo'ladi. Aytish joizki, bu indikatorning me'yoridan haddan 
tashqari yuqori miqdori va uning pasayishi iqtisodiyot va moliya bozori 
uchun havfli hisoblanadi. Ya'ni qimmatli qog'ozlar bozori va 
iqtisodiyotning o'zaro ekvivalentlilik darajasi buziladi. 
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33. Davlatning qirnmatli qog'ozlari daromadliligini YalM o'sishi 
tempiga nisbati I (birdan) kichik bo'lishi lozim. Aks holds., davlat 
byudjetining qarz yukini oshishiga. davlat qarzining «piramidasiga» 
(natijada esa defoJtga) olib kelishi mumkin. 

34. Moliyaviy instrumentlarga (jwnladan qimmatJi qog'ozlarga) 
qilingan xorijiy investisiyalar portfellari ulushini mamlakatdagi wnwniy 
xorijiy investisiyalarga nisbati 25 foizdan yuqori bo'lmasligii kerak. Aks 
holds., investorlar mamlakat iqtisodiyotini yetarlicha barqaror emas deb 
baholaydilar va kapitallarini uzoq muddatli investisiyalarga yo'naltirish 
o'rniga spekulyativ operasiyalarga yo'naltiradilar. 

35. Bozomi ho'jalik oborotida bo'lgan qimmatli qog'ozlar bilan 
to'yinganligi. Bu indikator qimmatli qog'ozlar bozorining kapitalizasiya 
darajasi bilan aniqlanadi. Vning bu darajasi ikki usul yordamida 
hisoblanishi mumkin: 1) bozor muomalada bo'lgan qimrnatli qog'ozlar 
(aksiyalar va boshqa emissiyalanuvchi turlari) hajmini emitentlar soniga 
nisbati; 2) biljada tuzilgan va amalga oshirilgan shartnomalar (bitishuv­
lar) asosida vujudga kelgan aksiyalaming real oborotini birja savdosi 
kotirovkasida bo'lgan qatnashchilari (emitentlari) soniga nisbati. Vshbu 
indikator yordamida qimmatli qog'ozlar bozorini iqtisodiyotdagi roli va 
funksiyalarini baholash, wnuman olganda Wli boshqa mamlakatlar 
bozorlariga nisbatan rivojlanganliligi darajasini aniqlash mumkin. 

36. Yil yoki rna'lwn davrlar natijasi bo'yicha moliyaviy 
instrumentlar (jwnladan qimmatli qog'ozlar) savdosi hajmi oldingi 
yillarga (davrlarga) nisbatan ijobiy o'sish tendensiyasiga ega bo'lishi 
lozim. Ernissiyalanuvchi qirnmatli qog'ozlar hajmi bo'yicha o'sish 
tendensiyasi YaiM o'sishiga mutanosib bo'lishi kerak. 

37. Moliya bozorida investisiya risklari darajasi. Ideal holda Wling 
darajasi moliya bozoridagi valyuta yoki kredit risklaridan past 
bo'lmasligi lozim, ya'ni Wling darajasi ko'rsatilgan risklarning 20 foizi 
darajasidan oshmasligi kerak. Real holatda esa bu daraja tizimli, 
tannoqlar, emitentlar va investorlar risklaridan tashkil topadi. 

38. Derivativlar (opsion, fyuchers, svop, forvard va h.k. qimmatli 
qog'ozlar) bozori hajmini bazaviy qirnmatli qog'ozlar hajmiga nisbati. 
Bu indikatorning kritik miqdori Pareto prinsipi asosida aniqlanadi, ya'ni 
derivativlar bozori hajmi va bazaviy qog'ozlar hajmi o'zaro mutanosib­
lilala tahminan 80:20 nisbatda bo'lishi lozim. 

39. Moliya bozorining operasion tuzilrnasi tarkibiga kiruvchi 
malakaviy (professional) institutlar soni va hajmi dinamikasi. Bu 
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indikatoming dinamikasi bozor hajmiga mutanosib o'sish tendensiyasiga 
ega bo'lishi lozim. 

40. Fond bozori indeksini kritik o'zgarishi. Uning bir savdo 
sessiyasidagi chegaraviy miqdori pasayishi/o'sishi 5 foizdan ortganligi 
holatlari hisoblanadi. Agar bu miqdor undan ham oshib ketsa, tashkil­
lashgan bozor uchun nohush hisoblangan volatillikka olib keladi. 

41. Milliy valyutada dollar kursini o'sishi tempi (sur'ati) va fond 
bozori indekslarining o'sishi tempi nisbati. O'rta muddatda fond bozori 
indeksining o'sish sur'ati valyuta kursini o'sishi tempidan yuqori 
bo'lishi lozim. Aks holda investorlar tomonidan mamlakatda iqtisodiy 
kon'yunk-tura yoki uning alohida tarmoqlari salbiy baholanishini 
ko'rsatadi. Ushbu indikator yordamida qulay iqtisodiy kon'yunktura va 
iqtisodiy o'sish sharoitlarida kompaniyalaming EKV hisobida 
ifodalangan bozor qiymati (bimesi) ortishini ko'rish mumkin. 

42. Qimmatli qog'ozlar bozorining volatilligi (foizlarda ifoda­
langan oylik fond indekslari miqdorining standart og'ishi) chegaraviy 
me'yoming 5 foizidan ortmasligi lozim (40- indikatorga qaralsin). Aks 
holda bozoming barqaorligi buziladi. 

43. Moliya bozorining finansometrik (qimmatli qog'ozlar 
bozorining sekyurimetrik) sifat darajasi. Bu indikator yordamida 
iqtisodiyot va moliya bozorining o'7Mo eIevivalentliligi darajasi 
muvozanatlashuvchi Ievazianalog modellar asosida modellashtirilib 
aniqlanishi mumkin29

• 

44. Moliya bozorining turli (whqi, makro- va mikrodarajadagi) 
omillar va risklar ta'siri sharoitlarida egiluvchan moslashishi darajasi. 
Bu indikator kompleks ko'rsatkich bo'lib, moliya bozorining 
raqobatbardoshlilik, moliyaviy xavfsizlik va barqarorlilik ko'rsatkichlari 
chegaraviy (hech bo'mass qoniqarli) qiymatlarini saqlab qolgan holda 
bunday sharoitlarga egiluvchan moslashishi xossasini ifodalaydi. 
Indikator quyidagi umumiy ko'rinishdagi makromoliyaviy mezon 
(vektor ko'rinishdagi kriteriy) asosida baholanadi: E = h - IR• bunda: E 
- egiluvchan moslashuvlilik darajasi; h - moliya bozorining hareha 
indikatorlarini taIab qilingan (ma'lum bir joriy yoki kelgusi davrda 
etalon sifatida qabul qilinishi mwnk.in bo'lan potensial) miqdorlari; lR -
moliya bozorining hareha indikatorlarini real shakllangan (mavjud) 
miqdorlari. Ushbu indikatoming qiymati minimum bo'lsa, egiluvchan 
moslashuvlilik darajasi maksimum hisoblanadi. Umwnan olganda, bu 
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indikator moliya bozorining iqtisodiyotga va tashqi hodisalarga (global 
jarayonJarga) ekvivalentliligini baholaydi. 

45. RlE ko'rsatkichi dinamikasi - «foydaga nisbatan barobar 
ko'pay-gan» (moliyaviy qo'yilmalaming yillar davomida qoplanishi). 
Bu ko'rsatkich bozor tomonidan kompaniyaning u yoki bu qimmatli 
qog'ozini qay darajada baholashini ifodaIaydi. Umuman iqtisodiyotning 
ideal holatida uning darajasi 5-6 yil oraIig'ida bo'lishi kerak, chunki 
aynan shu omliq asosiy kapitalga qo'yilgan investisiyalar 
qoplanilishining normal muddatiga mos keladi. Ushbu ko'rsatkich ikki 
usul yordamida hisobl81lishi mumkin: 

I) RlE = Oddiy aksiyalaming bozor kursiIBir dona aksiya bo'yicha 
daromad (EPS); 

2) RlE = Kapitalizasiya/EBITDA (foizlar, dividendlar va soliqlar 
to'lanilishidan oldingi foyda). 

46. MuomaIaga chiqaruvchining qimmatli qog'ozlarini 
sekl.yurimetrik sifati darajasi. Ushbu indikator yordamida muomaIadagi 
qimmatli qog'oz va uning bazisi orasida~ o'zaro ekvivalentlilik darajasi 
aniqlanilishi (baho181lilishi) mumkin. Uning asosida qimmatli 
qog' ozlami bazisiga nisbatan ortiqcha yoki kam qiymatda 
baholanganligi darajasini aniqlash mumkin. 

47. Moliyaviy instrumentlarni Gumladan qimmatli qog'ozlami) 
chiqaruvchilarning moliyaviy holatini ifodaIovchi barchaga ochiq 
ma'lwn qilinadigan rniqdoriy pararnetrlar (koeffisientlar), ularning soni 
qirqdan ziyod. Bu fundamental ko'rsatkichlar moliya anaIitiklari 
tomonidan muntazam baholanib boriladi. 

48. Korporativ boshqaruvning (kompaniyaning korporativ siyosati) 
miqdoriy reyting darajasi. Bu indikator maxsus reyting agentliklari 
tomonidan muntazam ravishda belgil81lib boriladi. 

49. Moliya institutlarining bozor faolligi reytingi darajasi. Bu 
ko'rsatkich bozor va moliya analitiklari tomonidan muntazam baholanib 
boriladi. Masalan, bu ko'rsatkich moliya bozori oborotining hajmini 
moliya institutlari o'rtasida o'rtacha taqsimlanishi darajasi yoki bar bir 
moliya iostitutining bozor oboroti hajmidagi u1ushi sifatida ifodaIanishi 
mumkin. 

50. Moliyaviy instrumentIami chiqarilishi soni, hajmi va joyIash­
tirilishi dinamikasi. Muoma1aga chiqarilgan qimmatli qog'ozlar hajrni 
soffoydani kapitali:msiya SWJlID8Sidan kam bo'\masligi lozim. Rivojlan­
gan mamlakatlarda qimmatli qog'ozlaming birlamchi bozorda 
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joylashtirilishi hajmlari bozoming ummniy hajmini 5-15 foizmi tashkil 
etadi. 

51. Fond bozorida Iikvid muomalada bo'lgan qimmatli qog'ozlar 
ulushi. Bu ko'rsatkich fond bozorida Iikvid aylanayotgan qimmatIi 
qog'ozlarning davlat yagona reestrida hisobi yurit1.layotgan qimmatli 
qog'ozlaming wnwniy hajmidagi ulushini bildiradi. Ushbu ko'rsatkich 
yordamida mamla-katda chiqarilgan va Iikvid (aktiv) muomalada 
bo'lgan qimmatIi qog'ozlarning ulushini bilish mumkin. 

B. Natural tovar va "",Ik bo'lDrlarl indikator/arL 
Natura1 tovarlar va mulk (ko'chmas, intellektual, huquqqa egalik) 

bozorlarining (quyida ularni real tovarlar bozorlari deb yuritamiz) 
marketmetrik parametrlari va ularning chegaraviy miqdorlari, 
iqtisodiyotning indikatorlari bilan uzviy bog'liq bo'lib, ular qatoriga 
quyidagilami kiritish mwnkin. 

52. Bozordagi tovar aylanmasi hajmi. 
53. Bozomi real tovarlar va ulami ta'minJangan pul bilan 

to'ldirilganligi darajasi. Bozor bahosidagi tayyor tovarlar va pul massasi 
(uning aylanish tezligini bir deb qaralsa) bir-biriga mutanosib bo'\ishi va 
bunda ularning tafovuti intlyasiya darajasidan oshmasligi lozim. Agar 
bu indikatoming chegaraviy (kritik) mi_qdorlaridan keskin siljishlar 
kuzatilsa, unda bunday og'ishlarni keltirib chiqaruvchi omillami 
ekonometrik va marketmetrik tahlil qilish kerak bo'ladi. Aytish joizki, 
bu indikatoming me'yoridan haddan tashqari yuqori miqdori va uning 
pasayishi iqtisodiyot va bozor uchun xavfli hisoblanadi. 

54. Yil yoki ma'lwn davrlar natijasi bo'yicha real tovarlar savdosi 
hajrni oldingi yillarga (davrlarga) nisbatan ijobiy o'sish tendensiyasiga 
ega bo'\ishi lozim. Bozorda sotilgan real tovarlar hajmi bo'yicha o'sish 
tendensiyasi YaIM o'sishiga mutanosib bo'lishi keraIc.. 

55. Real tovarlar bozorining risk darajasi. Bu daraja tizimli, 
tarmoqlar, sotuvchi va xaridorlar riskJaridan tashkil topadi. 

56. Qimmatli qog'ozlar bozori hajmini real tovarlar bozori hajmiga 
nisbati. Bu indikatoming kritik miqdori Pareto prinsipi asosida 
aniqlanadi, ya'ni qimmatli qog'ozlar bozori va real tovarlar bozori hajmi 
o'zaro mutanosiblikda tahminan 80:20 nisbatda bo'lishi lozim. 

57. Milliy vaIyutada dollar kursining o'sishi tempi (sur'ati) va real 
tovarlar bozori indekslarining (kurslarining) o'sish tempi nisbati. O'rta 
muddatda real tovarlar bozori indeksining o'sish sur'ati valyuta 
kursining o'sish tempidan pastroq bo'lishi lozim. 
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58. Real tovarlar bozorining marketmetrik sifat darajasi. Bu 
indikator yordamida iqtisodiyot va bozoming o'zaro ekvivalentliligi 
darajasi baholanadi. 

Savollar 
1. Indikatorlar nimaga kerak va qanday tasniflanadi? 
2. Malcroiqtisodiy va ijtimoiy indikatorlarga qaysi ko'rsatkichlar 

kinldi? 
3. Makromoliyaviy indikatorlar yordamida nimalar o'lchanadi? 
4. Iqtisodiyotda jamg'armalar va investisiyalar nisbatini 

ifodalovchi indikatorlar qanday o'1chanadi? 
5. Bank tizimi faoliyatining indikatorlari qanday o'1chanadi? 
6. Narx-navo indikatorlari qanday o'lchanadi? 
7. Motiya bozorini ifodalovchi indikatorlar qanday o'lchanadi? 

Topsbiriqlar 
I. Bozor iqtisodiyoti indikatorlarini tavsiflang va yoritib bering. 
2. Terminlar lug'stini tuzing. 

5.3. Bozor indikatorlariDi babolasb modeUari va usullari 

Bozoming asosiy ma.salalaridan biri uni tahlil qilish va 
k.o'rsatkichlarini baholash bo'lib, buning uchun turli ikki yo'l mavjud. 
Masalan, «pastdan yuqoriga» va ((yuqoridan pastga» qarab tahlil qitish 
yo'llari. Bunda tahlil ob'ekti, masa1asining mazmuni va qo'yitishiga 
qarab turti yondashuvlar qo'Uaniladi, masalan. ekonometrik (iqtisodiy 
jamyonlami tahlil qilishda). kvalimetrik (tovarning sifatini baholashda), 
marketmetrik. (real tovarlar bozorini tahlil qilishda), finansometrik 
(motiya bozorini tahlil qilishda) va sekyurimetrik (qimmatli qog'ozlar 
bozorini tahlil qilishda) yondashuvlar. 

Ta'kidlash joizki, hareha yondashuvlaming predmeti (matlabi) -
voqetildar rivojini shakllantiruvchi omillar hamda bozorda kechuvchi 
jarayonlarga xos xossa va qonuniyatlar. Lekin ular tahlil ob'ektlari, 
maqsad va vazifalari bilan bir-biridan farqlanadi. 

Mavjud yondashuvlarda turti tahlil usullari qo'llaniladi. Bu usullar 
yordamida tahlilni amaIga oshirish uchun turli modellar qo'Uanilishi 
mumkin. 

Bozor tahlilida qo'llaniladigan usullaming har biri ma'lwn 
sharoitlarda boshqasiga nisbatan ustun tomonlari va kamchilildarga ega. 
Lekin. tahlil amaliyoti shuni ko'rsatadiki, bu usullaming ijobiy taraflari 
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bo'lishiga qaramay, barcba kamchilildarini to'liq bartaraf qilish 
mushlruldir. Sabab shundaki: 

- jahon globallasbuvi sharoitida bozorlar haddan tashqari tez 
sur'atlar bilan rivojlanmoqda, bunda globalJ,ashuv jarayonlarining 
talablari jadaJ ravishda ortib bonnoqda; 

- milliy bozorlar turli omillar (icbki va tashqi) ta'siriga o'ta sezgir 
bo'lib, risk va krizislarga moyil bo'lgan holda tez o'zgarib bonnoqda, bu 
sharoitlarda ulaming egiluvchan moslasbishi, raqobatbordoshlilik va 
barqarorlik darajalari inersion xarakterga ega; 

- bozorlarda katta hajmdr.gi innovasion mahsulotlar paydo bo'lib, 
turli oldindan prognoz qilinishi qiyin bo'lgan yangi jarayonlami keltirib 
chiqarmoqda va h.k.; 

- tahlil amaliyotining asosiy mezonlari ob'ektivlik, operativlik 
(tezkorlik), to'liqlik, chuqurlik va adekvat aniqlik bo'igani uchun 
yuqorida keltirilgan usullar bu mezonlami barchasini har doim ham 
kompleks ta'minlab hera olmaydi. 

Bulaming barchasi va boshqa vaqtinchalik idrok qilinishi 
murakkab bo'igan omil va jarayonlar tahlil amaliyotining mavjud 
usullari uzluksiz takomillashuv j~onida yoki ulaming asosida 
yangilari paydo bo'lib kelmoqda. 

Bozomi tahlil qilishda ko'proq fundamental va tcxnik usullar 
qo'llaniladi. 

Fundamental tahlil quyidagi yo'nalishlar doirasida amalga 
oshiriladi: 

1. Makroiqtisodiy tahlil, bunda quyidagi omiUarni hisobga olingan 
holds iqtisodiyot va moliya bozorining holati baholanadi: 

- YaIM, bandlik, inflyasiya, foiz stavkasi, valyuta kurslari va h.k.; 
- Hukumatning monetar va flSkaI siyosatlari, ularni bozorga ta'siri, 

bunda investision muhit va bozoming samarasi aniqlanadi (baholanadi); 
2. Industrial tahlil, bunda iqtisodiyotdagi faollik sikli (davri), uning 

indikatorlari hamda tannoqlarni faolliX. darajasiga nisbatan va 
rivojlanish davrlari bo'yicha tasniflash amalga oshiriladi, umuman 
olganda tannoqlaming parametrlarni bozor kon'yunlcturasi trendidan 
og'ishlari tahlil qilinadi va prognozi amalga oshiriladi, tarmoq 
rivojlanishining sifati tahlil qilinadi; 

3. Konkret finna tahlili. bunda firmaning menejmenti holati va 
rivojlanish istiqbollari. tashkiliy va bimes faoliyati sbaroitlari, korporativ 
boshqaruvi (siyosati) holati, moliyaviy holati ko'rsatkichlari. biznesi 
bahosi, bozordagi o'mi va h.k. ko'natkichlari tahliliy baholanadi; 
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4. Qimmatli qog'ozlar bahosini va ulaming portfelini 
modelluhtirish. 

Texnik tahlil mazntWlBD bar qanday tovaming bozor bahosini 
bozor ob'ektiv baholaydi degan fikrdan kelib chiqadi. Bu usul umuman 
olganda tovarlaming bozor kon'yunkturasini, narxlar o'zgarishi 
tendensiyalarini tahlil qilish va prognozlashda qo'llaniladi. 

Texnik tahlil yordamida bozordagi narxlar dinamikasini iqtisodiy 
hodisalaming mazmooiga kirmasdan tadqiqini amalga oshirsa bo'ladi. 
Uni yana grafik tahlil (grafiklar, gistognunmalar, nuqtali diagnurunalar, 
narxIar harakati, indekslar usuli) ham deyiladi. 

Texnik tahlilni amalga oshirishga quyidagi muhim tahminlarga 
asoslaniladi: 

- tashqi omillaming bar qanday o'zgarishlari tovarlami bozor 
narxlari (lrurslari) dinamikasida o'z aksini topadi; 

- bozordagi narxlar dinamikasi oldindan idrok qilinadigan ma'lum 
qonooiyatlarga bo'ysooadi, bunday qonooiyatiar barqaror bo'lishi 
mwnkin; 

- tovar kurslarining avvalgi va joriy bozor tendensiyalarini 
o'rganish asosida ulaming kelajakdagi o'zgarish dinamikasini prognoz 
qilish mumkin. 

Grafik tahlil quyidagi uCh asosiy masalani echishda qo'llaniladi -
bozordagi narxlar darajasini prognoz qilish; tovarlami sotish va sotib 
olish vaqtining optimal momentini topish; fundamental tahlil 
natijalarining to'liqligi va to'g'riligini tekshirish. 

Hozirda bar ikkala usul bir-biridan farqlansada, o'zlarida bir­
birlarining u yoki bu komponentlarini qo'llaydilar. Boodan tashqari ular 
boshqa tahlil nazariyalari unsurIarini ham o'z ichiga olishgan, masalan, 
cceffektiv bozor» modellarini, ccehtimoliy asosda behosdan qilingan 
tanloV)) konsepsiyasini. Booga qaramasdan bar ikkala usul ham hozirda 
fond bozorlarini tahlil qilishda bosh mavzuga ega bo'lib kelmoqda. 
Lekin, bu usullar yangi yondashuvlami paydo bo'lishi evaziga 
takomillashib bonnoqda. Masa1an, I.Fisheming foiz stavkalar 
nazariyasini, Uilyamsning kapital aktivlami baholash nazariyasini, 
Naytning aniq bo'lmagan omillar va risklarni sifat tahlili metodini, 
Markovisning (keyinchalik Sharp. Tobin. Lintner. Mossin, Blek. 
Shoulzlaming) optimal portfelni tanlash nazariYUlnl, CARM 
modellarini. Elliotning to'lqinlar nazariyasini, Sorosning refleksiv 
nazariyasini. Rossning ART modeUarini, Molilyani va Milleming 
nazariyalarini, va h.k. nazariyalami keltirish mumkin. 
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Ta'kidlash joizki, texnik tahlil usuli barcha mutaxassislar 
tomonidan oson qo'llanilishi mumkin, fundamental tahlil usulini esa har 
qanday mutaxassis tomonidan oson qo'llashi qiyinroq kechadi. Chunki 
fundamental tahlil ancha qiyin ish bo'lib, yetarli ma'iumotiar bazasini 
shakllantirishni va mos ravishda moliyalashtirilishni talab qiladi. 

Tahlil yondashuvlari va usullarida modellaf qo'llaniladi. Amali­
yotda funksional va strukturaviy (tuzilmaviy) modellar qo'llanilishi 
mumkin. Bunda matematik modellashtirish kana ahamiyatga ega. 
Matematik modellar bir necha pog'onada qurilishi mumkin. masalan, 
meta-, makro- va mikropog'onada. 

Modellar turli shakllarda ifodalanishi mumkin, masalan, invariant, 
a1goritmik. analitik. sxematik shakllarda. 

Matematik modellarga adekvatlilik. universallik va tejamlilik 
talablari qo'yiladi. 

Matematik usullar optimallik belgisi bo'yicha ikki guruhga aj-ratiladi: 
optimallashtirish va optimallashtirmaydigan usullarga. 

Aniqlik darajasi belgisi bo'yicha aniq va ma'lum aniqlikka yaqin 
darajada echimga erishish imkoniyatini beruvchi usullar. 

Funksional modellami nazariy va eksperimental usullar bilan 
qurish mumkin. Bunda modellashtirish, eksperimentni rejalashtirish, 
regression tahlil, statistik va h.k. usullar-qo'llanilishi mumkin. 

SavoUar 

I. Tahlilning qanday yo'llari va yondashuvlari bol"? 
2. Fundamental tahlil usuli mazmunan nimadan iborat? 
3. Texnik tahlil usuli mazmunan nimadan iborat? 
4. Tahlilda qanday modellar qo'llaniladi? 

Topshiriqlar 

I. Fundamental tahlil metodikasini amaliy masalalarda qo'llang. 
2. Texnik tahlil metodikasini amaliy o'z1ashtiring 
3. Terminlar lug'atini tuzing. 

5.4. Bozor indikatorlarini prognoz qilisb masalalari 

Bozoming asosiy masalalaridan biri uni tahlil qilish asosida 
ko'rsatkichlarini (indikatorlarini) prognozlash bo'lib, buning uchun 5.3 

122 



paragrafda keltirilgan yondashuvlar, usullar va modellar qo'llaniladi. 
Bunda iqtisodiy-matematik usullardan keng foydaJaniJadi. 

Prognoz deganda bozor holatini (tendensiyalari, jarayon va 
qonuniyatlami) omillar ta'sirida uning indikatorlari yordamida ma'iurn 
bir muddatga bashonu qilish tushuniladi. 

Prognozlash qisqa-, o'rta- va uzoq muddatJarga qilinishi mumkin. 
Bunda asosan, bir yoki bir neeha omillar ta'sirida voqeliklaming 
o'zgarishi modellar shaklidagi ssenariylari ko'riladi. Omillaming ta'siri 
indikatorlar yordamida baholanadi. 

Bozomi prognoz qilishda ko'proq fundamental va texnik hamda 
texnologik (tovar sifatini baholash bilan bog'liq) usullar qo'llaniladi. 
Bunda ko'proq quyidagi masalalar qo'yiladi: 

I. Bozordagi narxlar, kurslar, indekslar, daromadlilikning oldindan 
qiziqtirgan muddatlardagi tendensiyalami o'zgarishi masalasi (bunda 
mlllketmetrik. finansometrik. sekyurimetrik yondashuvlarga asoslangan 
texnik usul qo'Uanilishi mumkin); 

2. Turli (meta-, mezo31
-, makro-, mikro-) pog'onada iqtisodiy va 

moliyaviy indikatorlaming oldindan qiziqtirgan muddatlardagi 
qiymatlarini o'zgarishi masalasi (bunda ekonometrik. marketmetrik. 
finansometrik. sekyurimetrik yondashuvlarga asoslangan fundamental 
usul qo'llanilishi mumkin); . 

3. Bozor kon'yunkturasini (tRlab va taklifni) va indikatorlarini 
prognoz qilish (bunda ekonometrik, mlllketmetrik. finansometrik. 
sekI.yurimetrik yondashuvlarga asoslangan fundamental usul 
qo'llanilishi mumkin); 

4. Innovasiyalar sababli bozor tovari sifatining o'zgarishini 
prognozlash (bunda kvalimetrik yondashuvga asoslangan texnologik 
usul qo'llanilishi mumkin); 

5. Bozor qatnashchisining moliyaviy ko'rsatkichlarini prognozlash 
(bunda matematik va imitasion modeUar qo'llaniladi). 

Ushbu masalalarda qo'llaniladigan yondashuv, usul va modellar 
bozor tovari, bozor va undagi qatnashchilar turi hamda indikatorlaming 
turiga, ulaming maqsad, vazifalari va funksiyalariga bog'liq. 

JI A-.. ___ .....-..~""'---.~AYTEC_b.L 
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Savollar 

1. Prognoz deganda nima tushuniladi? 
2. Prognozda qanday vositalar qo'l1aniladi? • 
3. Prognoz qilishning qanday masalalarini bilasiz? 

Topsbiriqlar 

1. Prognoz masalalarini tavsiflang. 
2. Tenninlar lug'atini tuzing. 
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VI bob. BOZOR SA VDOSINI T ASHKILLASHTIRISH V A UN) 

TA'MlNLASH ASOSLARI 

6.1. Bozor savdosiDi talhkillalhtirish Ulullari 

Bozorda tovarlar savdosini tashkiIlashtirishda turli usullar mavjud 
bo'lib. ulaming ichida keng tarqalganlari quyidagilar: 

I. Ulgwji yo'l bilan tovar savdosini tashkillashtirish. Bu usulda 
tovarlar ulgwji bozorda partiyalar va katta hajrnlarda sotiladi. 

2. Chakana yo'l bilan tovar savdosini tashkillashtirish. Bu usulda 
tovarlar chakana bozorda donalab va kichik hajmlarda sotiladi. 

3. Tarmoqlangan nldial sxemali savdo. Bu usulda tovarlaming 
chakana savdosi nldial sxema asosida mahsus tashkillashtirilgan savdo 
agentlari tannog'i orqali donalab va kichik hajrnlarda sotiladi (masalan. 
((Gerba1ayf» marketingli savdo tizimi). 

4. Kommivoyajerlar yordamidagi savdo. Bu usulda tovarlarning 
chakana savdosi savdo agentlari bo'imish kommivoyajerlar (qatnab 
sotuvchilar) orqali donali va kichik hajmlarda sotiladi. 

5. Dilerlar yordamidagi savdo. Bu usulda tovarlar ulgwji va 
chaJcana bozorlarda dilerlar orqali turli hajmlarda sotiladi. Bunda diler 
tovarni o'z hisobidan va nomidan sotib olib ustama bilan sotadi. 

6. Telemarket (virtual) savdosi. Bu usulda tovarlar savdosi mahsus 
tashkillashtirilgan informasion-kommunikasion tizim (masa1an. 
televidenie, radio, kompyuter vositalari) orqali turli hajmlarda sotiladi. 

7. Yarmarka savdosi. Bu usulda ma'ium bir tovarlar sohasi (tanno­
g'i) bo'yicha oldindan belgilangan vaqt davrlarida (kamida yilda bir 
marotaba) va joyda muntBzJun tashkilashtiriluvchi rekJamaviy savdo 
kO'rgaz-masi (salonlari) orqali ko'rgazmaga qo'yilgan tovarlar namuna1ari 
sotiladi. 

8. Konsignasion savdo. Bu usulda tovarlar savdogarlarga tovar sav­
dosi amalga oshirish uchlDl dastlabki to'lovsiz (muddatli qarz evaziga) 
yo'li bilan berilib. ular savdo natijasi bo'yicha qanni qoplaydilar. 

9. Komission savdo. Bu usulda tovarlar savdosi vositachi (broker. 
treyder, savdogar) tofnonidan komission haq evaziga ama1ga oshiriladi. 

10. Anderrayting savdosi. Bu usuIda qimmatli qog'ozlar (aksiya va 
obligasiyalar) vositachi (anderT1lyter) tomonidan birlamchi bozorda 
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joylashtiriladi. Bunda ikki holat bo'lishi mwnkin: barcha qog'ozlami 
kafolatli joylashtirish (sotish), i10ji boricha sotish (qog'ozlaming 
sotilmay qolgan qismi emitentga qaytarib beriladi). 

11. Tender savdosi. Bu usulda tovar (asosan. davlatga tegishli 
mulk) rna'ium shartlar asosida xaridorga tanlov aso~ida sotiladi. 

12. Auksion savdosi. Bu usulda tovar kimoshdi savdosi orqali 
sotiladi. 

13. Spot savdo. Bu usulda tovar <do'lovga qanb etkazib berish» 
yo'liga asoslangan bomrda sotiladi. 

14. Muddatli savdo. Bu usulda tovar derivativlar (hosilaviy 
qimmatli qog'ozlar) yordamida yoki muddatli shartnorna asosida 
tovarga egalik huquqi muddatli bomrda sotiladi. 

15. Kreditli savdo. Bu usulda tovar savdogarga, vositachiga yoki 
iste'molchi xaridorga kredit evaziga berilish asosida sotiladi. 

16. Uzluksiz savdo. Bu usul tovaming 24 soat davomida uzluksiz 
savdosini tashkillashtirishni nazarda tutadi (masalan, xalqaro FOREX 
valyuta bomri). 

17. Revolver savdo. Bu usul bank kreditlari bo'yicha xizmatlar 
doirasida riskni pasaytirish maqsadida mijozga kreditni qismlarga bo'lib 
berishni (sotishni) nazarda tutadi. 

18. Donabay savdo. Bu usulda toVarlar chakana bomrda donali 
sotiladi, masaian, mashinalar, orgtexnika va h.k. 

19. Nasiyali savdo. Bu usulda tovar xaridorga ishonch asosida pul 
olinmasdan, lekin kelajakda tovar bahosini so'zsiz to'lanishi sharti bilan 
beriladi. 

20. Xayriyali savdo. Bu usulda tovar sotuvidan keladigan tushum 
tarkibida xayriyaga yo'naltiriladigan maqsad yotadi. 

21. Reklamaviy savdo. Bu usulda tovar namunasni reklama qilib 
bomrga olib chiqish maqsadida uning ma'ium partiyasini tekinga 
tarqatiladi yoki imtiyozli (Igotali) bahoda savdosi amalga oshiriladi. 

22. Bilja savdosi. Bu usulda tovarlar savdosi ulgulji yo'li bilan 
yuqori darnjada tashkillashgan biljalarda amaIga oshiriladi. 

23. Ko'cha savdosi. Bu usul sotuvchi va xaridor o'rtasida tovami 
bevosita, og'Wi tarzda o'zaro kelishuv asosida oldi-sottisini nazarda 
tutadi. 

24. Spekulyativ (ikkilamchi) savdo. Bu usulda tovar savdosi 
savdogarlar tomonidan amalga oshiriladi. 

25. Tashqi (xaIqaro) savdo. Bu usul mamlakatlararo yoki eksport­
import asosida savdo-sotiqni nazarda tutadi. 
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26. Ichki (mahalliy) savdo. Bu usul bir mamlakat bozori ichida 
tashkillashiriladigan va amalga oshiriladigan savdoni nazarda tutadi. 

27. Ochiq savdo. Bu usulda tovarlami hareba uchun ochiq ravishda 
savdosi tashkillashtiriladi. 

28. Yopiq savdo. Bu usulda tovarlami oldindan ma'lum bo'lgan 
xaridorlar uehun yopiq ravishda savdosi tashkillashtiriladi. 

29. Birinchi qo'l savdosi. Bu usulda tovar ishlab chiqaruvehi va 
xaridor (iste'molehi va savdogar ham bo'lishi mumkin) o'rtasidagi tovar 
oldi-sottisi tushuniladi. 

30. Ikkinchi qo'l savdosi. Bu usulda savdogarlararo savdodan 
keyin iste'molchiga sotiladigan tovar savdosi tushuniladi. 

31. Topshiriqli (broker va treyder yordamida) savdo. Bu savdo 
usulida broker sotib olish yoki sotish to'g'risidagi topshiriq asosida 
mijoz nomidan va hisobidan savdoda qatnashishi tashkillashtiriladi. 

32. Ishonchli vakil yordamidagi savdo. Bu usulda tovar (mulk) 
sotuvchi va xaridor tomonidan tanlangan ishonehli vakillar (notarial 
ishonchnoma asosida) yordamida savdo-sotiq qilinadi. 

33. Imtiyozli savdo. Bu usulda korxonada ishlab ehiqarilgan tovar 
o'sha korxonaning ishchi va xizmatchilariga imtiyozli (lgotali) bahoda 
sotuvi amaIga oshiriladi. 

Umwnan olganda, tovarlar va savdoni tashkillashtiruvehilarning 
xususiyatlaridan bamda sotuliChi va xaridorlaming xohish-istaklaridan, 
bozor talablaridan kelib chiqib savdo usullari yuqorida keltirilganlar 
bilan cheklanmaydi. 

Ushbu savdo usullari biJjalarda va biJjadan tashqari, chakana va 
ulgwji savdo tashkilotlari, do'konlar va savdo uylari, auksion 
(kirnoshdi) va yarmarka, minimarket, supermarket va gipermarket, 
dehqon va mol bozorlarida qo'llaniladi. 

SavoUar 
1. Tovar savdosini tashkillashtirishning qanday usullari bor? 
2. Savdo usullari qaysi turdagi savdo tashkilotlarida qo'llaniladi? 

Topshiriqlar 
1. Savdo usullarini amaIiy misollarda tavsiflang. 
2. Terminlar lug'stini tuzing. 
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6.2. Bozor I18vd08ini ta'minlovebi Iizmatlar va 
informasiyaln 

Bozor savdosini samarali o'tishida turli xi2ll1at va informasiyalar 
mavjud. Ulami alohida ko'rib chiqish maqsadga muvofiq. 

BO'l,Or SllVdosinl ta'mbrlovclli InfomulSlyalllr 
Bozor savdosi to'g'risidagi hareha turdagi. informasiyalar tizimi 

uning informasion ta'minotini tashkil etadi. Informasiyalar tizimiga 
savdo qatnashchilari va ulami faoliyati (operasiyalari) hamda savdo 
tizimi va parametrlari vajarayonini o'zgarishi tendensiyalari, statistikasi 
va dinamikasi to'g'risidagi barcha ma'lumotlar, xulosalar va hisobotlar 
to'plami kiradi. Bu to'plamning ochiqligi, oshkoraligi, aniqligi, 
to'liqligi, o'z vaqtida (belgilangan mUddatiarda) berilishi va to'g'riligi 
bozor savdosini informasion shaffofliligini (transparentliligini) bildiradi. 

Ma'lumot, xulosa va hisobotlarlami maqsadli, ixtiyoriylik va 
majburiy ravishda transparentlilikning ma'lum sifat darajasida berilishi 
murnkin bo'lganlari mavjud. 

Informasiyaning turlari va shakJlari xilma xiI bo'lishi mumkin, 
masalan, rasmiy va norasmiy, maxsus va maxflY, aniq va noaniq, joriy 
va muntazam, to'g'ri va noto'g'ri (yolg'on), operativ va davriy, 
majburiy va ihtiyoriy, to'liq va to'liq bo'imagan, ommaviy va shaxsiy, 
elektron va dokumentar, og'zaki va norasmiy yozma tarzda, qo'shimcha 
va o'zgartirilgan, statistik va analitik, standart va nostandart, 
prognozlangan (istiqbolli) va h.k. 

Informasiyalar manbai turli bo'lishi murnkin, masalan, savdo 
tizirnlari, auditorlar, baholovchilar, yuristlar, maslahatchilar, agentliklar, 
kredit va moliya tashkilotlari, savdo qatnashchilari, rasmiy davlat 
organlari, ommaviy axborot vositalari, Internet, tegishli xalqaro 
tashkilotlari, bozor savdosiga bevosita va bilvosita aloqador bo'igan turli 
yuridik vajismoniy shaxslar. 

Turli xildagi va shakldagi informasiya uning manbaidan maqsadli, 
maqsadsiz va tasodifiy, bevosita va bilvosita ravishda tarqalishi 
murnkin. 

Bozor savdosi jarayonlari va natijalarini aks ettiruvchi xulosa va 
hisobotlar turlicha bo'lishi mumkin, masaIan, moliyaviy, buxgalterlik, 
auditorlik, administrativ, rejali, rejadan tashqari, shartnomaviy, statistik. 
analitik, prognoz va h.k. 

Bozor savdosi transparentligining bosh maqsadi bozor 
qatnashchilari (asosan va ayniqsa iste'molchi xaridorlarning) 
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huquqlarini himoyalash va qonuniy manfaatlarini hamda riskJarini 
pasaytirilishini ta'minlashga qaratilgan bo'lib, o'z ichiga sifatli ochib 
berilishi majburiy va ixtiyoriy bo'igan infonnasiyalar hamda ularga 
qo'yilgan qonuniy sifat va miqdor talablari tizimini oladi. 
Transparentlikning bosh vazifasi bozor savdosi tizimi va jarayonida 
sodir bo'lishi mumkin bo'igan bar turdagi riskJar, tovlamachilikJar va 
qonunbuzarlikJarni infonnasiyalar tizimi orqali oldini olish va 
pasaytirishdan iborat. 

Transparentlik turli usullar va shakllarda amalga oshirilib, ular 
tartiblashtirish konsepsiyalari, modellari va mexanizmlaridan kelib 
chiqqan holda qonuniy-me'yoriy hujjatlar bilan belgilanadi. 

Standart informasiya (ma'iumot, xulosa va hisobotlar) qonunchilik 
hujjatlariga muvofiq belgilangan sifat darajasida, muddatlarda, 
hajmlarda va tartibda ochib berilishi va taqdim etilishi talab qilinadi. 

Transparentlilikni ta'minlash borasida administrativ va 
jamoatchilik chora-tadbirlariga asoslangan usullar va mexanizmlar 
qo'llaniladi, ya'ni, informasiyani ochib berishlik mos ravishda 
davlatning qonunchilik hujjatlari va jamoatchilik (o'zini o'zi 
tartiblashtiruvchi tashkilotlar)' me'yorlari asosida amalga oshiriladi. 
Ammo, bu usullarning ichida eng ustuvori va zaruri administrativ usul 
hisoblanadi, chunki jamoatchilik me'yorlari davlat qonunlariga to'liq 
asoslanadi. 

Aytish joizki, bu borada dunyoning barcha mamlakatlarida mavjud 
bo'lgan qonunlar ikki asosiy komponentni o'z ichiga oladi: 
tovlarnachilikJarni oldini olish; informasiyani ochib berishlikka 
qo'yilgan talablar. Har ikkala komponenta ham iste'molchi bo'igan 
xaridor, jumladan, investorlarning haq-huquqlarini himoyalanishiga 
qaratilgan bo'lib, bozomi tartiblashtirish tizimining eng muhim, 
birlamchi, ustuvor vazifasi hisoblanadi. Buning uchun bozorda 
iste'molchilarning faoliyati jarayonidagi haq-huquqlari davlat 
tomonidan bar tomonlama qonuniy kafolatlanadi va ularni bu jarayonga 
jalb qilinishi qo'lIab-quvvatianib rag'batlantiriladi, ularning mavqei 
boshqa qamashchilarnikiga qaraganda salmoqli va bart:ha 
qatnashchilarga nisbatan talablari ustuvor bo'lishi ta'minlanadi. 
Umuman olganda,· transparentlilik sifati iste'molchida to'liq 
himoyalanganlik hisini va fiwllikka zaruriy shart-sharoitlar yaratilishiga 
ko'maklashadi. Bunda tovlamachiliklar bilan bog'liq riskJardan 
saqlanishini ta'minlash borasida vakolatli davlat tartiblashtirish organlari 
tomonidan mahsus qonuniy me'yorlar o'matilgan. 
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lnfonnasion shaftfoflikni ta'minlashga asoslangan tartiblash-tirish 
konsepsiyasiga binoan bozor savdosining barcha qalnaShchilarini bar 
qanday faoliyati va natijalari sifat darajasida oshkora qilinishi zanIr. 

Shu munosabat bilan transparentlilikning sifat mezonini bozor 
savdosining barcha qatnasbchilariga nisbatan qo'llash mumkin, ya'ni 
qatnashchilaming tran~ntlilik darajasi (ya'ni 1ldekvat informasion 
transparentililik) A(I) uning barcha operasiyalari va ularga oid 
infonnasiyalar sonining bir-biriga tengligi, o'zaro adekvatliligi 
(to'g'riligi, aniqligi, o'z vaqtidaliligi, ishonchliligi) bilan belgilanadi. 
Mos ravishda bu kriteriy (mezon) quyidagicha ifodalanadi: 

min A(I)Q = AT (qonun bilan va bozor tomonidan o'matilgan 
tartibga taIab qilinadigan informasiyalar soni va sifati miqdori 

kO'paytmasi)-AR (qatnashchi tomonidan real ta'minlab berilgan 
informasiyaning soni va sifati miqdori ko'paytmasi). 

Bunda informasiyaning sifat miqdori qatnashchining bozor 
savdosidagi imidjini tashkil etuvchi va holati sifatini belgilovchi turli 
ko'rsatkichlari asosida baholanishi mumkin bo'igan rentingi va/yoki 
reytingi yordarnida ifodalanadi. Informasiyalar soni esa qatnashchi 
tomonidan berilishi lozim bo'igan hisobotlar va ma'iumotlar miqdoridan 
kelib chiqadi. 

Informasiyani ochib berish jarayoni (infonnasiya ixtiyoriylikmi 
yoki majburiy tarzda ochib berilishidan qat'iy nazar) o'z ichiga quyidagi 
informasiya manbalari va turlarini oladi: 

--
Bi,inchi qo'l lkklnchi qo'l 

Sotuvchilar Tovar parametrlari va Hisobotlar, zaruriy ma'lu-
sifat sertifikati, ruh- motlar, ruhsatnoma, sertifi-
satnoma, hisobotlar, ZJi- katlar, diqqatga moyil faktlar 
ruriy informasiya va rek- to'g'risidagi informasiya, 
lamaviy ma'iumotlar va maxsus ochib beriladigan 
h.k. (tovar turiga qarab). informasiya va h.k. 

Meneje,/~ Menejerlaming tovar bilan bog'liq operasiyalari 
to'g'risidagi ma'iumotiar. 

Professional Mijozlariga taqdim etiladigan hisobotlar; faoliyati 
qaJlUlShchilDr bo'yicha moliyaviy va boshqa turdagi hisobot; tovarlarni 

sotish chog'ida ochib beriladigan, risklar va mijozlar 
istak-xohishlari~ to'R'rt kelishi va h.k. to'R'risidaRi 
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informasiya; sotuvchi (tovar chiqaruvchi) sifatida ochib 
beriladigan infonnasiya. 

Savdo Sodir etilgan operasiyaJar hajrni va narxlarl, bozor 
tizim/arl tuzilmasi va tashkillashtirilishi, tovarlar to'g'risidagi 
ljllmJlIIltlll, informasiya; moliyaviy-xo'jalik faoliyat to'g'risidagi in-
blrja/ar) formasiya; bilja mahsulotlari sotilishi chog'ida ochib 

beri-Iadigan infonnasiya; ochib beriladigan boshqa 
informasiya. 

Reglllyatoriar Statistik informasiya; sotuvchilar, professional qatnash-
chilar va bozorda sodir etilgan operasiyalar to'g'risidagi 
barcha uchun ochib beriladig~n informasiya . 

• - hizmati doirasidagi va boshqalarga ma'ium bo'imagan 
informasiyaga ega bo'igan shaxslar bo'igani uchun. 

Infonnasion shaf'foflililcni ta'minlashning jahon amaliyotidan kelib 
chiqqan holda aytish mumkinki, infonnasiyani ochib berilishi 
samaradaorlilini oshirish uchun ikki pog'onali transparentlilikka erishish 
maqsadga muvofiq. Birinchi pog'onasida (quyi) har bir qatnashchi 
to'g'risida majburiy va ihtiyoriy (Iekin ular uchun zaruriy) hisobot va 
informasiyalar qonunchilik hujjatlari bilan belgilangan tar:zda, usuJlarda, 
shakllarda, sifat darajasida ochibberiladi. Ikkinchi pog'onada esa bozor 
holati va tendensiyalari, indekslar, muhim makroindikatorlar 
to'g'risidagi infonnasiya ochib beriladi. Bunda bar ikkala pog'onada 
ochib berilgan informasiyalar o'zaro adekvat va ekvivaJent bo'lishiga 
intilish lozim. 

Bozor savdosini ta'minlovclli xiUlUllhzr 
Bozor savdosi jaryonining nonnaJ o'tishini turli institutlar 

ta'minlaydi, masaJan, birinchi qo'l sotuvchilar va xaridorlar 
(iste'molchilar), savdo vositachilari (broker, diler, treyder, maklerlar, 
chakana va ulgwji savdogarlar, savdo agentlari, rieltorlar), savdoni 
tashkillashtiruvchilar (bilja. elektron savdo tizimi, auksionchi, 
yarmarkachilar va h.k.), regulyatorlar (savdoni tartiblashtiruvchi 
institutlar), servis tashkilotlar (auditor, baholovchi, maslahatchi, kJiring 
palatasi, depozitariy, bank, sug'urtachilar. axborot va rekJama 
agentliklari, omborxona. ekspeditor, tranportchilar va h.k.). Bulaming 
barchasi to'g'risida ushbu bobning boshqa paragraflarida hamda IV- va 
VII- bobJarda xaralcteristika berilgan. 
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Savou.r 
I. Bozor savdosining informasion ta'minoti nimalardan iborat? 
2. Infonnasiyani ochib berisbning qanday manbalari va turlarini 

bilasiz? 
3. Infonnasion shaf'foflik nima? 
4. Bozor savdosi qanday xizmatlar bilan ta'minlanadi? 

Topshiriqlar 
1. Bozor savdosining infonnasion ta'minotini tavsiflang. 
2. Bozor savdosining xizmatlar ta'minotini tavsiflang. 
3. Terminlar lug'atini tuzing. 

6.3. Chakana savdoni tashkillashtirish 

Hajmi unchalik katta bo'lmagan, kichik miqdorlardagi va donali 
tovarlar oldi-sottisi chakana savdo deyiladi. Maxsus me'yorlar asosida 
tovarlar chakana savdosini tashkillashtiruvchi institutlar bozoming 
savdo tizimi tuzilmasi tarkibiga kiradi. 

Sunday savdo tizirnlarining savdo ob'ekti bo'lib, asosan iste'mol 
mollari, qishloq xo'jaligi va sanoat tovarlari, turli mulk, pul vositalari 
(plastik kartochkalar, naqd pul), valyutalar (EKV), chakana kreditlar 
(ssudalar), sug'UJta polislari, anti~ariat va yuvelir buyurnlari, 
qimmatbaho metall (platina, oitin, kwnush, palladiy va h.k.) va toshlar 
(olmos, rubin va h.k.) hamda kamyob elementlar (osmiy, man, radiy, 
vi smut va h.k.), san'at asarlari (kartinalar. kitoblar, tarixiy qo'lyozmalar 
va hujjatlar) va munizmat (tarixiy va yubiley tangalar) kolleksiyalari va 
shu kabi boshqa tovarlar narnoyon bo'ladilar. 

Antikvariat va yuvelir buyumlarni, qimmatbaho metall va toshlami 
hamda kamyob elementlarni, san'at asarlarini odatda dastlabki tan.da 
ekspertlar va lombardlar tomonidan tekshirilib baholanadi. Ularning 
bozor narxlari savdo tizirnlarida aniqlanadi. Shunga o'xshash turli xii 
mulk ham dastlabki tarzda baholanadi va ekspertizadan o'tkaziladi. 
Iste'mol mollari, qishloq xo'jaligi va sanoat tovarlari ekspertizadan 
o'tkazilib sertifikatlanadi Gumladan, shtrix kodlanadi). 

Iste'mol tovarlarining kichik hajrnlardagi savdosini chakana savdo 
tarmoqlari (do'konlar, supermarket va gipermarketlar) va tegishli 
bozorlar tashkillashtiradi. Sanoat mollarining chakana savdosini 
yarrnarkalar, auksionlar, maxsus agentlar va ishlab chiqaruvchilaming 
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• 

o'zlari tashkillashtiradilar. Ko'chmas mulk donali bo'lganligi uchun 
uning savdosini maxsus birja, auksionlar va rieltorlar tashkillashti.mdi. 

Moliya bozorining chakana savdo tizimlari qatoriga, masalan, 
qimmatli qog'ozlarning birjadan tashqari elektron savdo tizimlarini 
hamda qimmatli qog'ozlarning mahsus fond do'konlari, Internet-broker 
(Internet-treyder) tarmoqlari, «chakana ko'cha» valyoki anderrayterlik 
chakana savdo tarmoqlarini kiritish mumkin. 

Pul vositalari bo'yicha chakana savdo tizimlariga bankomatlar va 
banklarning kredit, debet, smart, yo'l kartochkalari, munizmat, maxsus 
cheklar va h.k. sotish shahobchalari, bo'limlari va markazlari kiradi. 

Valyuta chakana savdosi bO'yicha banklarning valyuta almashtirish 
shahobchalari, valyuta bankomatlariva cheklari, valyuta kartochkalari, 
riteyl xizmatlari savdosi tizimi kiradi. 

Mayda (chakana tijorat va iste'mol) kreditlar bo'yicha banklarning 
o'zi va kredit tashkilotlari (ittifoqlari) kiradi. 

Sug'urta polislari sug'urta kompaniyalari tomonidan anderrayterlar 
va agentlar yordamida chakana savdosi amalga oshiriladi. 

Antikvariat va yuvelir buyumlari, san'at asarlari bo'yicha maxsus 
auksionlar tashkillashitiriladi. 

Qimmatbaho metall va toshlar hamda kamyob elementlar bo'yicha 
maxsus auksionlar tashkil qilinadi. Qimmatbaho metallar bozori 
(commodities) tovarlari hozirda ham, avval ham eng likvid va nufuzli 
savdo ob'ektlari hisoblanadi. Chunki har qanday davlatning oltin 
zahirasi (u o'z ichiga na faqat oltinni, balki platina, palladiy va h.k. 
elementlarni ham oladi) mamlakat iqtisodiyotining kuch-qudratida o'z 
aksini topadi. Mos ravishda bunday bozQtga investisiya qilish 
qimmatbaho metallar narxi kotirovkasi asosida daromad olish imkonini 
beradi. Investor bu metallarni har doim valyutaga oson almashtirishi 
yoki bank depozitiga (kredit olish maqsadida «metall» depozitiga) 
joylashtirishi va shu bilan birga o'zining asosiy faoliyatini yuritishi 
mumkin. 

Ko'rsatilgan savdo tizimlarining ichida hozirda qimmatli qog'ozlar 
bo'yicha savdo tizimlari bilan bir qatorda 70-yillar oxirlaridan beri keng 
foydalinayotganlaridan FOREX (Foreign Exchange operations - talab 
va taklif asosida valyutalar almashtirish bO'yicha operasiyalar) 
hisoblanadi. Bu savdo tizimi bir vaqtning o'zida chakana va ulgurji 
bozor vazifasini bajaradi. Chunki unda kichik va katta hajrnlarda 
valyutalar savdosi amalga oshiriladi. 
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Hozirda FOREX global ravishda bir butun kommtm1kasion 
tarmoqqa birlashtirilgan birjadan tashgari valyuta bozoriga aylangan 
bo'lib, xaftaning dushanba kuni Yangi Zellandiyada ochiladi va juma 
kuni kechqurun AQSh bozorida yopiladi. FOREX bozorida vaqt poyasi 
va turli regional qatnashchilaming savdoga chiqishiga bog'liq tarzda 
kunlik savdoni bir necha sessiyaga bo'linadi (6.3.1 jadvaIga qaralsin). 
Jadvalda FOREX bozoridagi asosiy regional sessiyalar ko'rsatilgan. 

FOREX bozorining ish vaqti (24 soat), Moskva vaqti (qishki) 
·odvaI6.3.1 

Region Shaharnomi Ochilish vaqti Yopilish vaqti 
ASIA TOKIO 03:00 11 :00 - 12:00 

GONKONG 04:00 12:00 - 13:00 
SfNGAPUR 04:00 12:00-13:00 

EUROPA FRANKFURT 09:00 17:00 - 18:00 
LONDON 10:00 18:00 - 20:00 

AMERICA NYu-YORK 16:00 23:00 - 24:00 
ChIKAGO 17:00 00:00 - 01 :00 

PACIFIC VELLfNGTO 00:00 08:00 - 09:00 
N 01:00 09:00 - 10:00 
SIDNEY 

-

Amerika va Osiyo sessiyalari eng agressiv, operasiyalaming eng 
katta hajmi esa Yevropa sessiyasiga to'g'ri keladi. Yangi Zellandiya va 
Avstraliya sessiyalari eng tinch hisoblanadi. -FOREX bozorida 100 foiz 
Iikvid bo'igan pullar (valyutalar) sotiladi va sotib olinadi. 

Osiyo, Evropa va Amerika FOREX bozorlariga to'liq sutka 
davomida kirish mumkinligi treyder uchun qulay narxlarda savdo qilish 
imkonini beradi. Bunga qo'shimcha yana 1:100 elkali kontragent 
tomonidan beriladigan bank kreditini hisobga olinsa, unda treyderning 
daromadi keskin oshadi (treyderning nisbatan kichik miqdordagi qisqa 
muddatli depozit summasiga bo'igan elka). Bunda bitishuvlarni telefon 
yoki Internet orqaIi tuzilishi FOREX bozorini barcha bimes kishilariga 
qulay va jaIbdor qiladi. 

Boshqa bozorlardan farqli FOREX bozori eng katta savdo hajmlari, 
minimal xarajatlari va valyutalaming eng tez harakati bilan ajralib 
turadi. Bu bozorning likvidlilik darajasi kuniga bir necha trilliongacha 
oshdi. Hozirda FOREX bozori jahonning ko'pchilik yetakchi banldari va 
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motiysviy inICi1udari uchua MOIiy daromad IIIIftbajp ay!aDpI. Letin 
bu bozomi yuqori ,"illdiJipai adan chiqIIri.tJ mumkin em8S • ....... 

J. Chabna uvdo nima? 
2. 8and.y uvdo tizimJarda qanday 10Variar uvdo qilinadi? 
3. Cbakana I8Vdo kiml., tomonidan va qanday tashkillashtiriladi? 

TopHIrlqIar 
J. Chabna aavdo iltitutlari va tartibini yoritib bering. 
2. T ermin" Iu,'.ini tuzing. 

, .... UlprJI MY .. I a.llldllulldrilil 

Hajrni una bo'l..,. va partiyalardagi tov"'" oldi-sottisi ulgwji 
aavdo deyit.di. MaxJUI me'yorlar uosida tovarlar ulgwji savdosini 
tuhkill8lhtiruvchi institutIar bozoming savdo tizimi tuzilmasi tarkibiga 
kir8di. 

Sunday aavdo tizimlarining aavdo ob'ekti bo'lib, asosan 
putiyalardagi yold kana hajmlardqi tovarlar hisoblanadi, masaJan, hom 
uhyolar, i.Ite'mol va 18I108l. tovarIari, valyutalar, kredit va qinunatli 
qoa'ozIar va shu Ubi boshqa tovarl.,. namoyon bo'ladil.,.. 

Sunday tovarlar ulJUlji aavdop sertifikatlanib ckspertizadan 
o'tbzJl.:fi. Uluning bozor narxlari ulgwji savdo tizimlarida 
bel';lanadi. 

Ulpuji I8vdo biJjalarda va ihtilOtlashgan u1gwji bozorIarda 
o'tkazlladi. 

Valyuta I8vclosi FOREX xalqaro vaJyuta eleJrtron aavdosi tizimida 
ham IInIlp OIhiriJadi. 

KreditJaminl ullUJji IIVdOli bakJararo kredit bozorida amalga 
OIhirll8di. 

Qimmatli qOl'ozlunlnl u1JW:ii savdosi fond biJjalarida amaIga 
OIhiriJadl. 

Hom uhyolarning uJgwji uvdoei tov., hom ashyo biJjaJarida va 
fond biljaJarida yaki ularninl ihtiaoaluhpn fond bo'linmalarida, 
aukllonJarida amaIli oshlriladl. 

(ltI'mol tovarlarlnln, ulplji uvdoai bilja va ixtisoslubgan 
bozorlarda, ulpuji aavdo tuhldlotJarida, elektron IIvdo tizimlarida, 
aukaJonlarda amalp OIhiriladJ. 
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Ulgurji savdoni tashkillashtiNvchi tizimlar o'z faoliyatida qonun 
hujjatlariga va ulgurji bozoming tartib-qoidalariga amal qiladi. 

Savolllir 
I. Ulgurji savdo nima? 
2. Ulgurji savdo kimlar tomonidan va qanday tashkillashtiriladi? 

TOplblrlqlar 
I. Ulgurji savdo istitutlari va tartibini yoritib bering. 
2. Tenninlar lug'atini tunng. 

6.5. 81rja raollyatinl ta.bldlla.bdrlJb 

MIIZ/ffMnl "II tIIslrllnclrlllllr 
Birja tushunchasi keng ma'noda bozoming numnuni, vazifalari va 

funksiyasidan kelib chiqib ta'riflanadi, ya'ni hfrja - bu: 
- muntazam reglamentlangan rejimda filoliyat yurituvchi ulgurji 

bozoming alohida tashkiliy-huquqiy shakli bo'lib, uncia tovar sifatida 
birja ekspertizasidan o'tgan va 18vdoga IWitilpn tovarlar hisoblanadi; 

- sotuvchi va xaridomi bir-biri bilan vositachi yordamicla 
uchrashtirish yo'li orqali tovarlami 18vdosiga ko'maklashuvchi 
mexanizm; 

- tovarlar savdosini tashkillashtiNvchi va bunda savdo 
qatnashchilari uchun yetarli va qulay sharoitlar yaratuvchi yuridik shaxs; 

- tovarlarga bo'lgan talab va taklifga binoan belgilangan tartib­
qoida (davlat qonunlari hamda birja Ustavi va ichki me'yoriy hujjatlari), 
ochiqlik va oshkoralik asosicla savdolami ma'lum vaqtda o'tkazadigan 
joy (savdo maydoni); 

- tovarlaming bozor kursini (narxini) belgilovchi, muntazam va 
ochiq tarzdajoriy birja kotirovkalarini e'lon qilib boruvchi tashkilot. 

Umuman olganda, birja - yuqoricla sanab o'tilgan xossalarga ega 
bo'igan maxsus maqomli yuridik shaxs. 

Demak. birja - tovarlar bozorining alohida professional 
ishtirokchisi bo'lib, uning faoliyati predmeti tovar bozorining profes­
sional ishtirokchilari uchun muayyan joyda va belgilanpn vaqtda 
tovarlar bo'yicha 18vdolarini tashkil qiJish., ularning bozor narxlarini 
(baholarni) aniqluh, ular yuasidan muvofiq ma'iumotiami tarqatishdan 
iboral 
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Birjaviy faoliyal o'zida birja xossalari asosida tovarlarning bilja 
bozorini tashkillashtirishga yo'naltirilgan harakatlar majmuasini 
ifodalaydi. 

Bilja fazosini uch zonaga ajratish mumkin: 
- biljaning o'ziga (xo'jaligiga); 
- brokerlik idontlari va birja a'zolari vakolatxonalariga; 
- mijozlar zonasiga. 
Biljaviy faoliyat tamoyillari savdo tizimlari tamoyillariga mos. 
Jahon amaliyotida birjalar tijorat va notijorat tashkilotlar shaklida 

tashkil etiladi. 
Bilja savdolarida faqat birja a'zolari qatnashadi. 
Birja listing; - bu tovarlami bilja byulleteniga kiritilishi bilan birja 

savdosiga ruxsat berish prosedurasi. Bilja listingini o'tkazish tartibi birja 
savdolari tartibi bilan belgilanadi. 

Birja a 'zolari - bu bilja tomonidan o'matilgan tartibda biljadan 
brokerlik joyini olgan (yoki sotib olgan) yuridik shaxslar. Davlat 
organlari va ularning xizmatchilari birja a'zosi bo'la olmaydi. Bilja 
a'zolarining huquq va majburiyatlari tegishli qonun hujjatlari, birja 
Ustavi va birja savdosi tartiblari bilan belgilanadi. 

Brokerlik joyi (0 'mi) - bu bilja savdolari va bilja faoliyatida 
qatnashish huquqi. Bu huquq odatda bilja a'zosi tomonidan sotib 
olinadi. 

Birja savdolari - bu bilja tomonidan o'tkaziladigan tovarlar 
savdolari. Birja savdosi markazlashgan tarzda barcha qatnashchilarga 
savdoda bir vaqtning o'zida ishtirok etish imkoni bilan o'tkazilacli. 

Birja operasiyasi - bu tovarlar bo'yicha bilja vositachilari 
(brokerlar) o'rtasida tuzilgan standart bitishuv (shartnoma). 

Birja shartnomasi - bu birja tomonidan ro'yxatga olingan bilja 
savdosi natijasi asosidagi narx va miqdorda belgilangan tovarlar 
bo'yicha oldi-sotti shartnomasi. Bilja shartnomalari bilja nomidan va 
hisobidan amalga oshirilmaydi. 

Birja shartnomalari qatnashchilari - bu birja a'zolari. 
Shamomalar brokerlik va dilerlik asosida tuzilishi mumkin. 

Hisob-lcJiring xizmati - bu birja yoki maxsus kliring tashkiloti 
tomonidan birja a'zolariga tovarlar bilan bog'liq birja savdosi jarayonida 
sodir bo'ladigan o'zaro hisob-kitob operasiyalari bo'yicha ko'rsati­
ladigan xizmal • 

BiIjalar tovar turlariga qamb tasniflanishi mumkin, masaian, tovar­
hom ashyo, fond, valyuta, ko'chmas mulk, mehnat va h.k. 
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Biljalar tashkiliy-huquqiy shakJi (davlat, aksiyadorlik) VB mavqei 
(milliy, regional, xalqaro) OO'yicha ham tasniflanishi mumkin. 

Biljalarda savdolar elektron va mumtoz (tradision) usuJda amaIga 
oshirilishi mumkin. 

Blrja faoUyllJl mculllvnJ 
Bilja o'z faoliyatida qonun huijatlariga. birja ustaviga hamda 

OOzomi tartibga solish OO'yicha valcolatli davlat organi bilan kelishilgan 
bilja savdolari qoidalariga amal qiladi. 

Bilja qonunchilikka muvofiq ro'yxatdan o'tkaziladi va u tovarlarga 
doir bilja faoliyati yuritish uchun vakolatli davlat organidan Iisenziya 
oladi. Birja faoliyati yuritish uchun Iisenziya olmagan tashkilot bunday 
faoliyat yurtishga haqli emas. Qonun huijatlariga muvofiq biljalarga 
qo'yilgan talablarga javob beradigan OOshqa biljalar OOzomi tartibga 
solish OO'yicha vakolatli davlat organining Y02lTla xulosasi asosida 
o'zining tuzilmasida fond OO'limlarini tuzishga haqli. 

Bozorda professional faoliyat olib OOrish huquqini beruvchi 
ruxsatnoma (Iisenziyasi) OO'lgan yuridik va jismoniy shaxslar bilja 
muassislari OO'lishlari mumkin. 

Birjalaming a'zolari biljada brokerlik joyini sotib olgan OOzoming 
professional ishtirokchilari OO'lishlari mumkin. Bilja a'zolarining soni 
birjaning OOshqaruv organlari tomonidan boshqariladi. Biljaning a'zolari 
davlat boshqaruv organ lari , prokuratura va sud, ulaming rahbar 
xodimlari yoki mutaxassislari OO'lishi mumkin emas. 

Savdolarga bilja a'zolarini kiritish faqatgina ularda OOzorda 
professional faoliyat olib borish uchun tegishli Iisenziyaga ega 
OO'lgandan keyin ruxsat etiladi. Boshqa biljaning a'zosi qimmatli 
qog'ozlar bozorida investision vositachi sifatida faoliyat olib borish 
uchun Iisenziyaga ega OO'lsa fond bo'limlari tomonidan tashkil etilgan 
savdolarda ishtirok etish huquqiga ega. 

Birja savdosini amalga oshirish qoidalari biljaning oliy boshqaruv 
organi tomonidan bozomi tartiblashtirish bo'yicha valcolatli davlat 
organi bilan kelishilgan holda tasdiqlanadi. 

Qoidalarda quyidagilar nazarda tutiladi: 
- mazkur biljada tovarlar oldi-sottisi prinsiplari; 
- birja oldi-sotdisi qatnashchilaming t.arlcibi hamda ularga 

qo'yiladigan talablar majmui; 
- bilja savdolariningjoyi va vaqti to'g'risida ma'iumot; 
- tovarlarni birja oldi-sottisiga chiqarish tartibi; 
- bilja bitimlarining tavsifi; 
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- mijozlar brokerIarga beradigan topshiriq (buyruq) turlar:i; 
- tu:zilgan bitimJar bo'yicba tekshiruv va hisob-kitob tartibi; 
- oldi-sottini tashkil etish; 
- bitimJami ro'yutdan o'tkazish va l1lSIJliylashtirish tartibi; 
- tovarlar muomalasini amalga oshirishda foyda1ani1adigan 

shar1Doma. hisobot, buyurtma va xabamomalar hamda biljaga oid 
bosbqa huijatlar nannmaiari. 

BiJjalar nizom., tovarlar savdosi bo'yicha ichki qoidaiar, bozomi 
tartiblashtirish bo'yicha vakoladi davlat organi bilan kelishilgan ustav 
(fond bo'limining nizDmi) asosida haraka1 qiladi. 

BiJja quyidagi huquqlarga ega: 
- biJja a'zoligiga kirish uchun zarur bo'lgan bozoming professional 

ishtirokchilariga qo'yilgan minimal majburiy talablami belgilash; 
- birja savdo1arida a'zolar vakiUariga qo'yilgan kvaJifikasion 

taIablami belgilash; 
- bilja a'zo1arining majlislarini chaqirish va tashkillashtirish; 
- ekspert, kvaJiflkasion, listing, nazorat, arbitraj komissiyaJari, 

mas1ahat va ma'lwnot byurolarini va ulaming ish1ari uchun zarur 
bo'lgan boshqa mn'ssasalamj ta'sis etish; 

- o'z ustaviga muvofiq birja a'zo1ari to'laydigan kirish va joriy 
badaJ1ami belgilab, undinb C?lish bitimlami ro'yxatga olganlik texnik 
xizmat ko'rsatganlik uchun, doimiy va bir galgi mijozlardan biljada 
bo'lpnJik uclum haq belgilab, undinb olisb, shlDlingdek biJja ustavini, 
birja yig'ilishlari qoidalarini buzganlik, ro'yxatdan o'tkazish yig'imini 
vaqtida to'lamaganlik uchunjarima va penyalar undirib olish; 

- biJja buketlari, ma'lumotnomalari, to'plamlarini chop etish; 
- nazorat qiluvchl organlaming qonunga xilof xatti-harabdari 

ustidan sud tartibida shikoyat qilishga haqlidir. 
BiJja faoliyatining moliyaviy ta'minoti: 
- biJja aksiyaJari va paylarini salish; 
- biljadagi brokerlik o'rinlarini salish; 
- biJja a'zolari muntazam to'lab boradigan a'zolik badallari; 
- biJja bitimlarini ro'yxatdao o'tkazisbda olinadigan yig'imlar, 
- biJja ustavida nazarda tutilgan axborot xizmatl va boshqa 

xizmatlar ko'natisMan kdadigan daromadJar hisobidan amalga 
oshirilisbi mwnkin. 

BirjaJarga quyUIagi regulyativ talablar qo'yi1adi. 
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T.lablar Bozorp (blrjap) talablar Replyator blla. 
ob'ekti ........ dar 

Kompetentlik Savdo tizimi operatori (savdoni ~ tomonidan 
tashldllashtiJuvcbi) kompetent kompetendilikni 
bo'lishi shut. Openroming majburiy baholanisbi 
kompetentligi uzluksiz rioye 
qilinuvchi talab bo'Ushi lorim. 

Savdo tizimi Agar savdo tizimi opcntori Operator regulyatorga 
oper1ltori opemsiyalar risklarini o'z hisobotdor bo'!adi va 
ustidan llllZOr1lt zimmasiga olsa, unda u bunday reguIyator tomonidan 

risklami chegaralovchi prudensial nazorat qilinadi 
va boshqa talablarga javob 
berishi lozim 

Tovarlami Tovarlar tegishli d.i.lJlyni va ular Regulyator bozorda 
savdo tizimiga bilan savdo tartJblari bozomi sifat sotiladigan mahsulot-Iar 
kiritilishi. ko'rsatkichlarini belgilovchi turlari to'g'risida 
Sa,.do tartiblari kritik aspektlar hisoblanadi ma'lumotga ega bo'li- I 

shi lozim. Regulyator, 
savdo tBrtlblari va ta-
moyi1larin~ mahsulot-
lar dizayni va turlarini 
tasdiglashi kerak. 

Qatnashchilami Savdo tizimiga ob'ektjv va Regulyator tomonidan 
savdo tizimiga adolatli kirish bozorga kirish memo-
kiritil ishi lari va tartlbIarini 

nazorat qilish 
Treyding Barcba 'qatnashchilar savdo Informasiya tenglik 
informasiyasi to'g'risidagi informasiyaga teng asosida ega bo'lishlik 
bilan huquqli ega bo'lishi lorim. regulyator tomonidan 
ta'minlash 90Iishtinb tekshirib 

(verifikasiyalamb) 
boriladi. 

Orderlami Orderlami kiritish hareha Orderlami savdo tizi-
kiritish qatnashchilarga nisbatan adolatli miga kiritilishi regu-

va reguiyativ tartib-qoidalarga lyator va qatnashchilar 
rioye qilingan bo'lishi lozim. uchun aniq va tu-

shunarli bo'!isbi kerak. 
Savdo Order1arni ijrosi hareha qatDash- Ordcrlarni ijrosi regu-
bitishuvlari chilarga nisbatan adolatli lyator va qatnashchilar 
ijrosi qo'llanilishi lozim. uchun _arriq _ va 
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tushunarli ochib· 
berilisbi kenlk. I 

Savdo oatijui Bozoming barcha qatnuhchi\ari savdo to'g'risidagi I 

bo'yicba 
hi9Obot va chop 

infomwiya bilm tenglik asosida ta'minlanishi lozim. I 

etiladigan 
I informaiya 

Savdoni tash- Savdo operatori barclta Regulyator hareha I 

killashtiruvchi qatnashcbilar tomonidan savdo mexanizmlami 
tomonidan jarayonini monitoring qilish, ishonchli ishlashini 
bozor tizimi va nazorat qilib borish, nizolami hal baholaydi va nazorat 
qatnashchi\ari qilish, appelyasiya qilish, qiladi. 
ustidan nazorat operasiyalar bajarisb va h.k. 

mexanizmlarini ~hi lozim. 
Bozoming BitishuvIami buzilishi va Bozomi uzilishlarida 
uzuIishlari to'htatilishi tartiblari o'mati-lishi qo'Uaniladigan hara-

lozim. katlar regulyatorga taq-
dim qilinadi. 

Bozomi uzIuk- Savdo tizirn1ari va bozor infor- Savdo tartiblarini bar 
siz naz.orat masiyalari ustidan uzIuksiz qanday o 'zgarishlari 
qilish nazorat qilinishi lozim. regulyatorga qaror 

qabul qilish uchun 
I taqdim etiladi. 

TreydiDgning Bozor qatnashchilari real vaqt Regulyatorlar ueyding 
shaffofligi mobaynida savdoga oid (savdo- shaffofligi to'g'risida 

oldi, savdo vaqti va savdoorti to'liq informasiyaga 
bosqich\arida) hareha ma'lu- ega bo'ladi. 
motlar bilan ta'minlanishi lozim. 

Manipulyasiya Savdolarda har qanday manipulyasiya va zararli amallarni 
va bosbqa D- oldini olish va ma'n etish bo'yicha tartib-qoidalar mavjud 
rarli amallarni bo'lishi lozim. 
ma'netish 
BoZOI' va kli- Risldar to'g'risidagi infonna- Regulyator quyida 
ring tizimi siyaga ega bo'\ish bo'yicha ekspozisiya qilinadi-
risldarini tartib-qoidalar mavjud bo'lishi ganlar to'g'risidagi 
nazorat qilish lozim. informasiyaga ega 

bo'ladi: riskka, bozomi 
uzIuksiz monito-

- ringiga, pozisiyani 

I 
yopishga majbur\ash-
ga. kiritiladigan mar-
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jam oshirishga, mud-
datli bitishuvlami 
ch vah.k. 

Hisob-kitoblar Barcha qatnashchilar uchun ochiq Regulyatorlar hisob-
va kIiring bo'lgan va regu\yatorga kitoblar va kIiring 

hisobotlar berilishini ta'min- rlzimi ustidan to'g'ri-
laydigan hisob-kitoblar va kIiring dan to'g'ri namrat 
bo'yicha tegishli tmtib-qoidalar o'matadi. 
va OperasiOD tartiblar o'matilishi 
lozim. 

Bitishuvlami Hisob-kitoblar va kIiring tizimlari sodir etilgan 
solishtirib openssiyalami kIiring to'g'risidagi infonnasiya asosida 
tekshirish tezkor (real vaqtga yaqinlashtirilgan tarzda avtomat-
(verifakasiya) lashtirilgan ravishd8) verifikasiyalashtirishi lozirn. 
Hisob-kitob va Uzluksiz infonnasiya olish., monitoring o'tkazish, 
kliring tiz· IJD- identifikasiya qilish va risklami pasaytirish uchun tartiblar 
lari risklari o'matilishi lozim. Risklami pasaytirishda quyidagi 

instnunentlar qo'llanilishi mumkin: marjalarga talablar, 
avtomatik uzish\ar, pozisiyalaming limitlari, savdolami 
to'htatish., kapitalni yetarliligi talablari, risklami boshqarish 
tizimlari, operas ion standartlar, kreditlash limitlari, 
sug'urtaviy 9.o~lash., dubl tizimlar va kafolat fondlari. 

Marjalarga Tizimda riskka ekspozisiyani kuchsizlashtirish darajasida 
talablar matia talablarini o'matish lozim. 
Tovarlar bo'yi- Agar bozorda qisqa savdolar ruxsat berilgan bo'ts&, 
eba qisqa manipulyativ amaliyotni cheklash zarur. Bunda qimmatli 
sotuvlar va qog'ozlar bitan ssuda berishga ruxsat berilishi mumkin 
ssudalar (narxlarni pasaytirish bo'yicha o'yin uchun qo'llaniladi). 
berilishi Regulyatorga egallangan qisqa pozisiyalar va ssudalar 

to'g'risida hisobotlar beriladi (sababi - riskga bozor 
ekspozisiyasini chegaraIash). 

Ko'rinib turibdiki, bu talablaming barchasi savdo tizimJari 
bo'lmish birjalarda transparentlik, samaralilik, ishonchlilik va risksizlilik 
darajasini oshirishga qaratilgan. 

Birja sawJosini lashkiJlashtirlsh 
Birjada savdolar sessiyalar bilan o'tkaziladi. Bu degani, bir vaqt­

ning o'zida bUjada har hit turdagi tovarlar bilan savdo o'tkazilmaydi. 
Savdo boshlanishiga odatda tovarlar kurslari ma'lwn bo'lib, 

ularning strat 1rursini kotirovka komissiyasi e'lon qiladi. Keyin esa savdo 
boshlanadi. Savdo turli usullarda o'tkazilishi mumkin, masalan: 
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- guruhli, ya'ni kun davomida sotish va sotib olish uchun talablar 
jamlanib, bir kunda bir yoki ikki marotaba birja savdosiga qo'yiladi; 

- uzIuksiz, ya'ni sotish va sotib olishga bo'lgan talablar uzluksiz 
solishtirib boriladi, agar ular mos kelsa, unda savdo sessiyaning istalgan 
vaqtida sodir etilishi mumkin. 

Birja zalida savdo odatda auksion shaldida amalga oshiriladi. Talab 
va taldifning kichik miqdorida oddiy auksion sotuvchi (sotuvchi 
auksioni) yoki sotib oluvchi (xaridor auksioni) tomonidan 
tashkillashtiriladi. Oddiy auksion ingliz turi bo'yicha tashkillashtirilishi 
mumkin, agar sotuvchilar savdo boshlanishiga qadar tovarlarini 
boshlang'ich narxda sotuvga qo'ysa. Auksion jarayonida rnqobat asosida 
berilgan eng yuqori narxda sotuv amalga oshiriladi. 

Gollandcha auksionda boshlang'ich narx yetarlicha yuqori 
miqdorda qo'yilib, auksion savdosi jarayonida ketma-ket pasaytirilib 
boriladi toki, haridorlardan biri taklif qilingan oxirgi narxga rozilik 
bildirmagunicha. 

Oddiy auksion turlaridan biri, bu sirtqi auksion yoki yashirish 
auksion hisoblanadi. Bunda xaridorlar bir vaqtning o'zida o'z talablarini 
taldif qiladilar. Natijada tovarni auksionda kim eng yuqori narxini taklif 
qilsa, o'sha sotib oladi. Oddiy auksionda sotuvchi yoki xaridor raqobati 
nazarda tutiladi. 

Qo'sh auksionda sotuvchi va xaridor o'rtasidagi bir vaqtdagi 
raqobat nazarda tutiladi. Auksionning bu shaldi fond birjasi savdosi 
tabiatiga to'liq mos keladi. Qo'sh auksionning ikki turi ma'lum: 

- onkol auksion, bu turi birja bomri yetarlicha likvid bo'lmaganida 
sodir bo'ladi. Bunda sotuvchi va xaridor talablari dastlabki tanda 
ma'lum hajmgacha jamlanib boriladi, keyin esa baravariga ijro etish 
uchun birjaning savdo zaliga qO'yiladi; 

- uzIuksiz auksion likvid birja bomri sharoitlarida qo'llaniladi. 
Auksion qichqiriqlar shaldida arnalga oshirilishi mumkin. Bunday 

shakl elektron tablo yoki grifel taxtacha va kompyuterlar yordamida 
amalga oshiriladi. 

Oddiy auksion mexanizrni 6.5.1- rasmda keltirilgan. 
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6.5. J -rasm. Oddiy aubion bozori 

Oddiy auksion bozorlari har doim ham samarali bo'imaydi. 
MasaJan, oddiy auksion doirasida asosan savdoga birinchi bo'lib 
tovarini qo'ygan sotuvchi qulay holatda bo'ladi. chunki birinchi 
haridorlar bu tovarga yuqori narx berishga rozi bo'ladilar. Aubiondan 
qatnashchilar chiqib ketishiga qarab, narx pasayib boradi, natijada har 
bir keyinggi sotuvchi (o'zining tovarini sotishi huquqidagi navbati ila) 
undan oldingi sotuvchiga nisbatan yomonroq sharoitda bo'ladi. Shuning 
uchun bir xii tovar sotuvchilar qancha ko'p bo'lsa, oddiy auksion 
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o'tkazishga &sos kamayib boBdi. Natijada rivojlangan mamlakatlarda 
oddiy auksionlar keng tarqalmagan. 

Qo'sh auksion mexanizmi 6.5.2-rasmda keltirilgan. 

[I.rid~ 

I urid I 

Xaridp taI.tI 
beriIh 

[ ~aid-I [~ lurid 

I I xaid II urid 

, I xaid 

HBph 
Tallb ... ma'JwnoIj 

I smuv I 
I ~ I .-----, ~v-----" 

I ~ II sobIV I '-----III*IV-----' 

Sotuvp tallb 
bcriIb 

[~;-J 

I Dvv I 
6.5.2-rasM. Qo'sh auksoin bozori 

Bunda eng katta hajmda sodir etilgan savdo narxlari rasmiy asos 
qilib olinadi. Bu rasmiy narxni qoniqtirmagan talablar bajarilmasdan 
qoldiriladi. Keyin esa tushgan talablarni yana jamlash boshlanib, savdo 
jarayoni yangidan qaytariladi. 

Agar tovarlarga talab yuqori bo'lib doimiy taldif qilinsa, unda 
uzIuksiz auksionlar tashkillashtiriladi, 

Uzluksiz qo'sh auksion yuqori likvid va katta hajmdagi bozorlarda 
qo'llaniladi. 

Har doim bam tovarlarga talab yuqori bo'lavermaganidan 
qatnashchilar biljadan tashqari diler bozorini shakllantiradilar. Bunday 
bozor 6.S.3-dti rasmda keltirilgan. Bunda dilerlar oldindan narx.i e'lon 
qilingan tovarlarni hariclor talabi bo'yicha sotishga majburdir. 
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6.S.3-rasm. Diler bozori 

Ikkilamchi bozor sxemasi 6.S.4-chi rasmda keltirilgan. Uning 
asosiy xarakteristikalari: bozoming chuqurligi, kengligi va qarshilik 
darajasi hisoblanadi. Bozoming chuqurligi va kengligi narxning bar bir 
konkret darajasida talab va ta1difning hajmi bilan belgilanadi. Qarshilik 
darajasi esa savdo qatnashchilari sotish yoki xarid qilishga tayyor 
bo'lgan narxIar diapazonini ifoda\aydi. Bu diapazon qanchalik keng 
bo'lsa, bozomi likvid bo'lib qolishi ehtimoli shuncha ko'p bo'ladi. 

Har bir savdo qatnashchisi narxlar prioritetiga rioya qilish 
kerakJigini biladi. Boshqa teng sharoitlarda esa ikkinchi prioritetga 
(ya'ni hajmga) rioya qilinishini ham biladi. 
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6.5.4-nISITI. Likvid ikkilamchi bozor elementlar 

Tovarlar kotirovkasi biJja faoliyatining har bir kunida narxIami 
aniqlash va belgilash hamda bu narxlami biJja byulletenlarida majburiy 
e'lon qilish mexanizmini ifodalaydi. BiJja tomonidan ro'yhatga olingan 
shartnomaIar bo'yicha tovarlarni qo'idan qo'lga o'tishi narxi biJja kursi 
deyiladi. 

BiJja kurslari kotirovkasining quyidagi ikk.i usuli mavjud: 
- yagona kurs usuli; 
- ro'yhatga olinuvchi kurs usuli. 
Kurslar kotirovkasini belgilash jarayoni quyidagi asosiy tartibJarga 

rioya qilish negizida amaIga oshiriladi: 
- yagona biJja' kursi eng ko'p savdo shartnomaIari miqdori 

ta'minlangan darajada belgilanadi; 
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- «ixtiyoriy Irurs bo'yicha sotislu> va «ixtiyoriy kurs bo'yicha sotib 
olish» talablari birinchi navbatda qondiriladi; 

- birjaviy shartnomalar xaridning maksimal oarxIari va sotishning 
minimal narxlari asosida sodir etiladi. Bunday narxlarga yaqin bo'lgan 
talablar qisman qondiriladi; • 

- birjadagi talablar va shartnomaIar sonini oshishiga olib keluvchi 
yagona birja kursidan kam bo'lgan narxlardagi talablar qondirilrnaydi. 

Birja byulletenlarida hareha oarxIar ko'rsatilaverrnaydi, balki faqat 
birja kunidagi narxlar dinamikasini o'zida to'liq ifodalovchi chegaraviy 
narxlar keltiriladi. 

SavoUar 
1. Birjaning mazmuni nimadan iborat? 
2. Birja tovari nima? 
3. Birjaviy faoliyat mexanizmi qanday bo'ladi? 
4. Birja savdolari qanday tashkillashtiriladi? 
5. Birjada qanday auksionlar tashkillashtiriladi? 
6. Birja kurslari va kotirovkalari nima? 

Topshiriqlar 
1. Birja tovarining xossa va hususiyatlarini yoritib bering. 
2. Birja savdosi tartibini yoritib bering. 
3. Birjaning iqtisodiyotdagi rolini ifodalang. 
4. Jahonning yirik birjaIarini va O'zbekiston birjaIarini o'rganing 

(Intemet-saytlaridan ). 
5. Terminlar lug'atini tuzing. 

6.6. Yarmarka savdosiDi tashkiUashtirUh 

YIlIlIUIJ"ka (har yillik bozar mazmunida) - bu ma'lum bir tovariar 
sohasi (tarmog'i) bo'yicha oldindan belgilangan vaqt davrlarida (kamida 
yilda bir marotaba) va joyda muntazam tashkilashtiriluvchi reklaviy 
savdo ko'rgazmasi (saIonlari) bo'lib, uning asosiy vazifasi ko'rgazmaga 
qo'yilgan tovarlar namunlarining ishlab chiqaruvchilari va xaridorini 
vositachisiz (to'g'ridan to'g'ri) o'zaro uchrashishiga yetarli shart­
sharoitlar yaratib berishdan iborat. 

Yarmarkalami odatda maxsus ko'rgamlAlar, tovar ishlab 
chiqaruvchilar, ularning birlaslunaIari, uyushmalari, birjaIar aIohida yold 
birgalikda tashkillashtiradilar. 
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Yarmarkalami tovar sohalari bo'yicha ajratish mwnkin, masalan, 
avia-kosmik tarmoq tovarlari, harbiy qurol-yaroqlar, neft-gaz tarmog'i 
mahsulotlari, paxta va boshqa qishloq xo'jaIik mahsulotlari, xaIq 
iste'moli mollari, infonnasion texnologiyaIar, tibbiy texnika va h.k. 
tovarlar namulari yarmarakaIari. 

Yarmarkalar xaIqaro, mamlakat va regional miqyosda o'tkazilishi 
mumkin. 

Yarmarkaning ob'ekti bo'lib, asosan soha (tannoq) doirasidagi ilg'or 
tovarlaming namunaIari hamda yangi namunaviy va takomillashtirilgan 
tovarlar hisoblanadi. Umuman olganda, 80ha tovar ishlab chiqaruvchi­
larining yutuqlari sifatida namoyon bo'igan ilg'or tovar namunaIari. 

Yarmarkadagi tovarlar bozor tovari mavqeiga chiqqan yoki tayyor 
bo'ladi. 

Yarmarkani tashkillashtirish va amaIga oshirish chora-tadbirlari 
quyidagilami o'z ichiga olishi mumkin: 

- soha tovarlari bozori monitoringini o'tkazish, diqqatga moyil 
ishlab chiqaruvchilami aniqlash va yarmarkani tashkillashtirish bo'yicha 
dastlabki tarzda reja va dastur loyihasini tayyoriash; 

- aniqlangan i1g'or tovarlami ishlab chiqaruvchilarga loyihani 
tarqatish, ular bilan yarmarkada o'z tovarlari namunaIari bilan ishtirok 
etishni kelishish; 

- yarmarb qatnashchilari va ularning tovarlari namunaIari 
ro'yhatini tuzish hamda reklama bukletlarini yig'ish; 

- yarmarb qatnashchilari bilan kelishilgan yarmarka reja va 
dasturini tasdiqlash, ular bilan yarmarka shartnomasini tuzish, 
taldifuomalami tarqatish; 

- ommaviy axborot vositalarini (OA V) akkreditasiya qiJish va 
ularga korrespondentlik punktlarini tayyorlash; 

- yarmarkani tashkillashtirish bo'yicha reja asosida moliyaviy va 
ishlab chiqarish res~larini jalb qilish; 

- yarmarkani reklama qilish va potensiaI xaridorlami taldif qilib 
jalb qilish; 

- yarmarka eksponatJarini jamlash va uni eksponatlar bilan 
jihozlash (qamashchilar ishtirokida); 

- yannarkani tantanaJi ochilishi va o'tkazilishini tashkillashtirish va 
amaIga oshirish, yapnarkacia tovar ishlab chiqaruvchi va potensiaI 
xaridorlaming aIoqa bog'lasblari va shartnoma tuzishlari uchun yetarli 
sharoitlar yaratish, lrunlik hisobot va informasiya tayyorlab OA Vlariga 
berib borish; 
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- yannarkani tantanali yopilishini tashkillashtirish va o'tkazish, 
yannarkada bozorgir tovarlar bo'yicha nominantlami aniqlash (iloji 
boricha rag'batlantirish), kelgusidagi yannarkaga zamin yaratish, uning 
natijalarini umumlashtirib hisobot tayyorlash va chop etish. 

Yannarkani tashkillashtirish va amaIga oshirish chora-tadbirlari 
ko'rgazmalami tashkillashtirish va o'tkazishdagiga taxminan o'hshash 
kechadi. 

SavoUar 
1. Yannarka savdosi nima? 
2. Bunday savdo tizimlarda qanday tovarlar savdo qilinadi? 
3. Yannarka savdosi kimlar tomonidan va qanday 

tashkillashtiri ladi? 

Topshiriqlar 
I. Yannarka savdosi tartibini yoritib bering. 
2. Terminlar lug'atini tuzing. 

6.7. Mahsus aubioD savdolariDi tashkiUashtirish 

Auksion - muntazam yoki belgilangan ma'lum kun va vaqtlarda 
savdoga qo'yilgan tovar bo'yicha belgilangan tartibda o'tkaziladigan 
kimoshdi savdosi. Unda odatda bir sotuvchi va kamida ikki xaridor yoki 
bir necha sotuvchi va bir necha xaridor qatnashishi mumkin. 

Kimoshdi savdosi maxsus auksionni tashkillashtiruvchi shaxs 
tomonidan va biljalarda o'tkaziladi. 

Birjalarda o'tkaziladigan auksionlar 6.5 paragrafda keltirilgan. 
Maxsus auksionda tovarlar va buyumlar dastlabki tarzda 

ekspertizadan o'tkazilib baholangan bo'lib, ro'yxat bo'yicha lotlarga 
ajratiladi. Bir lotga tovar yoki buyumning rna'lum miqdori yoki bir 
donasi kiritiladi. Auksion lotiga kiritilgan buyumlar bilan xaridor 
oldindan tanishishi mumkin. Bunda sotuvchi barcha uchun maxfiy 
bo'lib qolishga haqli. 

Auksionga kiritilgan tovar (buyum), uning parametrlari va 
dastlabki bahosi hamda unga tegishli ma'lumotlar auksion savdosi 
kunidan kamida bir oy ilgari ommaviy axborot vositaIarida e'lon 
qilinadi. Shu davr ichida, lekin auksion savdosi kunidan oldio. 
auksionda qatnashish istagini bildirgan xaridorlardan takliflar olinadi. 
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Maxsus aulcsionni aulcsionist boshqaradi. Bunda auksionist ro'yxat 
bo'yicha lotlami e'lon qiladi, aulcsion qadamini bo'lgilaydi (oshiradi), 
savdo natijasini rasmiy belgilaydi, aulcsion g'olibini rasmiy e'lon qiladi, 
auksion shartnomasini aulcsion komissiyasi bilan birgalikda imzolaydi. 

Maxsus auksionni unga ixtisoslashgan auksion tashkiloti lisenziya 
va tasdiqlangan Nizomga asosan amalga oshiradi. Bunda auks ion 
hizmati uchun auksion qatnashchilaridan komission haq olinadi. 

Maxsus auksion kimoshdi savdosini o'zaro hisolrkitob (kJiring) 
bilan birga amaIga oshinLdi. Bunda auksion savdosidan oldin auksion 
qatnashchilari bilan tuzilgan shartnomalarga asosan dastlabki to'lovlar 
undiriladi. Yakuniy to'lovlar kimoshdi savdosi qatnashchilari tomonidan 
auksion natijasi bo'yicha auksion orqali amalga oshiriladi. 

Maxsus auksion tijoratiy va xayriya maqsadlarida 
tashkillashtiri Iishi mumkin. 

Tijoratiy auksionda qatnashuvchi sotuvchi o'z tovari yoki 
buyumini sotishdan foydani ko' z1aydi. Xayriya auksionida esa sotuvchi 
foydani ko'z1amaydi, balki sotuv tushumini mavjud muammoga 
(ijtimoiy, tabiiy, ko'pincha ekologiya muammosiga) xayriya maqsadida 
sarflaydi. 

Auksionlar xalqaro, mamlakat va regional miqyosda, ochiq va 
yopiq tarzda o'tkazilishi mumkin. 

Yopiq auksionda oldindan ma'lum bo'igan shaxslar qatnashish 
huquqiga ega bo'ladilar. Ochiq auksion esa barcha uchun ochiq bo'ladi. 

SavoUar 
I. Auksion savdosi nima? 
2. Bunday savdoda qanday tovarlar savdo qilinadi? 
3. Ularning faoliyati qanday tashkillashtiriladi? 

Topsbiriqlar 
I. Maxsus auksion savdosi tartibini yoritib bering. 
2. Terminlar lug'atini tuzing. 

6.8. MiDimarket, supermarket va gipermarketlar 
faoliyatiJli tasbkillasbtirisb 

Megapolislar bozori infratuzilmasining ajralmas qismlaridan biri 
turli hildagi kunlik iste'mol tovarlarini chakana savdosini amaIga 
oshiruvchi ixtisoslashgan do'konlar, minimarketlar, supennarketlar va 
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gipermarketlar hisoblanadi. Ular aholini tw"1i hildagi donali va kiehik 
og'irliklarda kunlik isle'mol tovarlari bilan ta'minlaydi, bir vaqtning 
o'zida aholini isle'mol ehtiyojlari va tovar ishlab ehiqaruvehilarni 
raqobatbardoshlilik darajasining muhim baromebi hamda tovar ishlab 
ehiqaruvehi va iste'molehi o'rtasidagi zarur bog'lovehi vositachi­
bo'g'im bo'lib xi2JTlat qiladi. 

Turli xii donali va kiehik og'irliklarda kunlik iste'mol tovarlarini 
yuqori darajada tashkillashgan ehakana va ulgwji savdosini amalga 
oshiruvehi kana savdo majmuasi gipermarket deyiladi. Ularni bir shahar 
yoki shahar tumani, ya'ni megapolis, doirasida joylashgan bo'iganligi 
uehun megamarketlar ham deyish mumldn. 

Turli x.iI donali va kichik og'irliklarda kunlik isle'mol tovarlarini 
ehakana savdosini amalga oshiruvchi katta hajrndagi, lekin gipermarket­
lardan kichik bo'igan, savdo do'konlari supennarketlar deyiladi. 

Turli xii donali va kiehik og'irliklarda kunlik iste'mol tovarlarini 
chalcana savdosini amalga oshiruvehi o'rta hajmdagi, lekin supermarket­
lardan kichik bo'igan, savdo do'konlari minimarketlar deyiladi. 

Ma'ium nomenklaturadagi (turdagi) donali va kiehik og'irliklarda 
kunlik iste'mol tovarlarini ehakana savdosini amalga oshiruvehi, lekin 
minimarketlardan kichik bo'igan, kiehik savdo shahobchalari 
ihtisoslashgan do'konlar deyiladi. 

Aytish joi7Jc.i, chakana savdo bilan shug'ullanuvehi bir fll1llaning 
turli tumanlar hududida joylashgan bir neeha ixtisoslashgan 
do'konlaridan iborat tarmog'i ham bo'lishi mumkin. Xuddi shunday 
yo'sinda supennarketJar tarmog'ini ham aytish mumkin. 

Hozirgacha ko'p mamlakatJarda buyum (kiyim-kechak va h.le.) va 
iste'mol (oziq-ovqat, x.o'jalik va qurilish, maishiy texnika va h.le.) 
mollari savdosini tashkiHashtiruvchi yuridik shaxs maqomiga ega 
bo'igan maxsus bozorlar ham mavjud bo'lib, ularning hududida bir 
neeha yuz ixtisoslashgan chakana savdo do'konlari va ulgwji savdo 
firma1ari savdo-sotiq faoliyati bilan shug'ullanadi. Bundan tashqari yana 
tuyoqli moHar va dengiz mahsulotJariga ixtisoslashgan bozorlar mavjud 
bo'lib, ularda chakana va ulgwji savdolar amalga oshiriladi. 

Savollar 
1. lxtisoslashgan do'kon va minimarket nima, ularda savdo qanday 

tashkillashtiriladi? 
2. Supermarket va gipermarket nima, ularda savdo qanday 

tashkillashtiriladi? 
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3. Iste'mol moHari va buyumlarlari savdosiga ixtisoslashgan bozor 
nima va unda savdo qanday tashkiIIashtiriladi? 

Topshiriqlar 
I. Minimarket, supermarket, giperrnarket va maxsus bozorlarda 

savdoni tashkiHashtirish tartibini yoritib bering. 
2. Terminlar lug'atini tuzing. 

6.9. Savdo tizimlarining ko'natkichlari va ularni baholash 

Chakana va ulgwji savdoni tashkillashtiruvchi tashkilotlar faoliyati 
barcha mamlakatlarda davlat tomonidan tartiblashtirilishi va 
jamoatchilik tomonidan kuzatilib borilishi uchun ma'ium sifat va miqdor 
ko'rsatkichlari yordamida ulaming va sotiladigan bozor tovarlari sifati 
va parametrlarini baholash muhim ahamiyatga ega. 

Bomr tovarining ko'I"SII1kichlari 2.3 pamgrafda, tashkiUashgan ulgwji 
bozoming indikatorlari esa V- bobda keltirilgan bo'lib, ularning asosida 
savdo tizimlarining ko'rsatkichlarini ifodalash va baholash mumkin. 

Savdoni tashkiHashtiruvchilar yuridik shaxs bo'igani uchun ulami 
turli ko'rsatkichlar yordamida baholash mumkin, masalan, tovar 
aylanmasi, mablag'lar aylanmasi, aylanish xarajatJari, xizmatchilar soni, 
reytingi, rentingi, samaradorligi, jalbdorliligi, riski, bimes bahosi, 
moliyaviy va boshqa ko'rsatkichlar 

Keltirilgan ko'rsatkichlami ikki guruhga ajratish mumkin: ichki va 
tashqi (bozor) kO'rsatkichlarga. 

Ichki ko'rsatkichlarga savdo tizimining moliyaviy, savdo va shular 
kabi uning ichki holatini ifodalovchi absolyut va nisbiy ko'rsatkichlari 
kiradi. Tashqi ko'rsatkichlariga esa rentingi, reytingi, jalbdorliligi, 
bozordagi o'mi va shu kabi uning bozordagi holatini ifodalovchi 
ko'rsatkichlar kiradi. 

Bu guruhlarga kiruvchi ko'rsatkichlami esa sifatiy va miqdoriy 
baholash mumkin. 

SavoUar 
1. Savdo tizimlari qanday ko'rsatkichlar asosida baholanadi? 
2. Ichki va tashqi ko'rsatkichlar nima? 

Topshirlqllu 
1. Savdo tizimining ko'rsatkichlarini babolashni yoritib bering. 
2. TerminIar lug'atini tuzing. 
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VII bob. PROFESSIONAL FAOLIY AT ASOSLARI 

7.1. Professiona. xizmat ko'natish va savdo ishinlng mazmuni, 
m.qsadi, v.dCali, tamoyillari, DlUUari 

Bozor infratuzilrnasining institusional tarkibiga tovar ishlab 
chiqaruvchilar, xaridorlar va regulyatorlar bilan birga infratuzilrnaviy 
professional ximtat ko'rsatish va savdo ishini yurituvchilar kirishini 
ko'rish mumkin. Bu institutlaming barchasini o'zaro bog'liqlikdagi 
faoliyati bozoming samarali funksiyasini ta'minlaydi va industriyasini 
ifodalaydi. Bunda bozoming professional (malakali) qatnashchilari 
bo'lmish (VI bobga qaralsin) chakana va ulgwji savdo institutlari ishini 
alohida ko'rib chiqish maqsadga muvofiq. Chunki bozorda professional 
qatnashchilar tovar ishlab chiqaruvchilar va iste'molchi xaridorlaming 
bir-birlari o'rtasida bozor tovari va moliyaviy resurslar bo'yicha O'lMO 

almashinish jarayonini amalga oshirishida malakali tanda faol 
qatnashuvchi institutlar rolini bajaradi. Ular xaridor va tovar ishlab 
chiqaruvchilami o'zaro bog'laydi, manfaatlar mosligi va mutanosibligini 
bozor kon'yunkturasiga bog'liq holda ta'minlaydilar. Umuman olganda, 
bozorda aynan samarali tovar ishlab chiqarish va iste'mol professional 
savdo ishi institutlari faoliyatiga ko'pdan bog'liq. 

Professional tarzda chakana va ulgwji savdo ishini yuritish 
deganda tovar bozorida iste'molchi xaridorlar va tovar ishlab 
chiqaruvchilarga pul-tovar munosabatlari va muomalasida malakali 
ravishda vositachilik ximtatini ko'rsatish va operasiyalarini bajarish 
tushuniladi. Savdo ishidan bo'lak professional ximtat ko'rsatish 
deganda bozor qatnashchilariga savdo-sotiq jarayoniga kO'maklashuvchi 
ximtat turlarinini tushunish mumkin. Masalan, mol-mulk qiymatini 
baholash, augit. ekspertiza, maslahat, sertifikatsiyalash va h.k. Umuman 
olganda, infratuzilmaviy professional ximtat ko'rsatish va savdo ishi 
pul-tovar munosabatlari doirasida tovarlaming samarali bozor 
aylanmasiini tashkillashtirishga va amalga oshirishga YO'naltirilgan 
operasiyalar majmuasi. 

Professional tarzda chakana va ulgwji savdo ishini yurituvchi 
institutlaming bosh maqsodi - o'zlarining bozor faoliyatidan foyda olish 
hisoblanadi (o'zini o'zi muvofiqlashtiruvchi institut mavqeiga ega 
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bo'lgan biJjalar bundan istisno). Bunda ulaming asosiy voziJasi - tovar 
bozorida iste'molchi xaridorlar va tovar ishlab chiqaruvchilami o'zlari 
orqali bog'lash asosida samarali pul-tovar munosabatlari va 
muomalasini, bozoming ob'ektiv kon'yunkturasi (talab va taklifni) VB 

barqarorliligini (bozor tovari hajrni va baholari bo'yicha) hamda bozorda 
sog'lom raqobatni ta'minlashdan iborat. 

Savdo ishi mexanizmi tovaming sifat darajasini (iste'molchining 
xohish-istagi asosida) va ob'ektiv (real) narxini (bahosini) talab va 
taklifga bog'liq tarzda belgilaydi, tovar bozorining informasion muhiti 
talablarini belgilaydi, tovar ishlab chiqaruvchining sifat darajasini va 
bozordagi mavqeini talab darajada bo'\ishligini ta'minlaydi, tovar ishlab 
chiqaruvchi va xaridor orasidagi uzviy bog'liqlikni belgilaydi, 
vositachilik faoliyatiga talablarni o'matadi, iste'molchi xaridoming haq­
huquqlarini ta'minlab himoyalaydi, tovar ishlab chiqaruvchi va 
vositachini hamda vositachi va iste'molchi xaridomi o'za.ro bog'lab 
bozor munosabatlarini tartiblashtiradi. 

Professional xizmat ko'rsatish va savdo ishining asosiy lamoyil/ari 
quyidagilardan iborat: 

- «xaridor hamisha haq!» shioriga amal qilish; 
- tovar ishlab chiqaruvchilarga nisbatan iste'molchi xaridor sifatida 

talabchan bo'lish; 
- professionalizm, oshkoralik va erkin raqobatni ta'minlash; 
- bozor tovari bahosining ob'ektivliligini ta'minlash; 
- qonunga va etik normalarga qat'iy rioya qilish. 
Professional xizmat ko'rsatish VB savdo ishini yuritishda logistika 

va marketing hamda 6.1 paragrafda keltirilgan usullar qo'llaniladi. 
Professional xizmat ko'rsatish va savdo ishi institutlari tovar 

bozorida quyidagi funksiyalarni bajaradi: 
- tijorat funksiyasi, ya'ni bozorda raqobat asosida daromad olisbni 

ta'minlovchi funksiya; 
- narx-navo va qiymatni baholash funksiyasi, ya'ni bozor 

narxlarini shakllanishi VB ta'siri jarayoruru, ulami bozor 
kon'yunkturasiga bog'liq tarzda uzluksiz harakatini (o'zgarishini) 
ta'minlaydi; 

- informasion funksiyasi, ya'ni bozorda savdo ob'ektlari, tovar 
ishlab chiqaruvchilar va xaridorlar to'g'risidagi axborotni shaldlantiradi 
va ta'minJaydi; 
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- tartiblashtirish va rivojlantirish funksiyasi, ya'ni bozor talablariga 
qarab o'zi va mijozJarining faoliyatini tahliliy monitoring qilib 
muvofiqlashtiradi va raqobatli rivojlanishini ta'minlaydi; 

- pul-tovar aylanmasini tezlashtirish fimksiyasi; 
- kvalimetrik funksiyasi, ya'ni bozar tovari sifatini bozar 

talablaridan kelib chiqib belgilash; 
- iste'molni ta'minlash funksiyasi; 
- ijtimoiy funksiyasi: tovarlarni iste'molchilaming tabaqalari 

o'rtasida ularning talablari doirasida taqsimJash. 
- narx va bozar riskJarini oldini olish funksiyasi; 
- tovarning bozar geografiyasini kengaytirish funksiyasi. 
Amaliy funksiyalari - tovarning bozar muhltida zaruriy 

funksiyasini bajarishiga shart-sharoitlar yaratish, ob'e1ctiv bozar 
bahosini va hajmini belgilash, tovar-pul aylanmasida ularning o'uro 
ekvivalentliligini aniqlash, tovar va pul resurslarining samarali 
taqsimlanishi va qayta taqsimJanishini ta'minlash. bozar tovari bilan 
bog'liq bimesni baholash, tartiblashtirish va raqobatli rivojlantirish, 
iqtisodiyotning holatini sifatiy va miqdoriy ifodalash. 

Umumiy funksiyasi bozar industriyasi muhitini to'ldirib 
rivojlantirishdan iborat. 

Savdo ishi va xizmat ko'rsatish institutlarining qO'shimcha 
vazifalariga quyidagilarni kiritish mUmk.in: 

- tovar ishlab chiqaruvchilaming moliya va tovar oqimlarini 
optimaJlashtirish, iqtisodiy manfaatlarini himoyalanishini ta'minlash; 

- tovar ishlab chiqaruvchilarning bozar imidjini shakllantirish; 
- iste'molchilarning huquqlarini himoyalash va maqsad-

manfaatlarini ta' minlash. 
Shunday qilib, yuqoridagilarning barchasi savdo ishi institut­

larining m82ITluni, hossa va hususiyatlarini ifodalaydi. 

s'voUar 
I. Professional savdo ishining mazmuni nimadan iborat? 
2. Professional savdo ishining maqsadi, vazifalari va funksiyalari 

nimadan iborat? 
3. Professional savdo ishining qanday tamoyillari va usullarini 

bilasiz? 
4. Professional xizmat ko'rsatish faoloyatining mazmuni va turlari. 
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Topshiriqlar 
1. Professional ximlat ko'rsatish va savdo ishlarini yoritib bering. 
2. Terminlar lug'atini tuzing. 

7.Z. Professionall8vdo ishi iostitutlari va mutnassislari tasnifi va 
turlarining tavsifi 

Professional tarzda savdo ishini yurituvchi institut deganda tovar 
bozorida iste'molchi xaridorlar va tovar ishlab chiqaruvchiIarga chakana 
va ulgwji bozorining pul-tovar munosabatIari va muomalasida malakali 
ravishda vositachilik xizmatini ko'rsatuvchi va operasiyaIarini 
bajaruvchi yuridik va individual tadbirkorlik (savdogarlik) faoliyatini 
yurituvchi jismoniy shaxslar tushuniladi. Vlar foyda olish maqsadida 
chakana va ulgwji bozorda savdo ishi biIan bog'liq faoliyat turlarini 
amalga oshiradi. 

Professional savdo ishi institutlarining (savdo institutlari) faoliyat 
mexanizmi quyidagiIami nazarda tutadi: 

- tovaming sifat darajasini (iste'molchining xohish-istagi asosida) 
va ob'ektiv (real) narxini (bahosini) taIab va taklifga bog'liq tarzda 
belgilash; 

- tovar bozorining informasion muhiti talablarini belgilash; 
- tovar ishlab chiqaruvchining sifat darajasini va bozordagi 

mavqeini taIab darajada bo'lishligini ta'minlash; 
- tovar ishlab chiqaruvchi va xaridor orasidagi uzviy bog'liqlikni 

belgilash; 
- vositachilik faoliyatiga mos talablami o'matish; 

iste'molchi xaridoming haq-huquqlarini ta'minlash va 
himoyaIash; 

- tovar ishlab chiqaruvchi va vositachini harnda vositachi va 
iste'molchi xaridomi o'zaro bog'lab bozor munosabatlarini 
tartiblashtish. 

Savdo institut\ari o'z faoliyatida bozor tovari aylanmasini amaIga 
oshirish yo'li bilan o'zlarining kapitaIini hech bo'lmaganda saqlab 
qolish yoki nafli orttirishga asoslanadilar. Bunda ular bowr tovariga 
bo'lgan taklifni hosil qiladilar hamda tovaming bozor sifati, hajrni va 
bahosini ob'ektiv shakJlanishida bevosita (to'g'ridan to'g'ri) va bilvosita 
ishtirok etadilar. ·Shuning asosida savdo institut\ari chakana va u1gwji 
bozorda muhim rolni o'ynaydi, ya'ni bowr tovarining ta\dif barometri, 
sotilish bahosi, hajrni va sifatini ifodalaydi. 
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Umuman olganda, professional savdo ishi institutlarini savdoda 
bevosita (vositachilik asosida) va bilvosita (servis xizmat ko'Batish aso­
sida) qatnashuvehilar turiga ajratish mumkin (4.3 paragrafga q8n1lsin). 

Vositachilik asosida qatnashish dilerlik. brokerlik, treyderlik. 
maklerlik, rieltorlik, anderrayterlik, savdo agenti va do'konJari 
faoliyatJarini o'z iehiga oladi. 

Servis xinnat ko'rsatish esa savdo jarayondagi sotuvehi va 
xaridorga hamda vositachilarga malakali xinnat ko'rsatishdan iborat 
bo'igan faoliyat turlarini o'z iehiga oladi, masa.lan, ko'rgazma. 
depozitariy, kliring, trast, bUja, bank va h.k. Bunda bank, trast va shu 
kabilar bir vaqtning o'zida har ikkala faoliyat turlarini o'z iehiga olishi 
mumkin. 

Professional savdo ishi institutlarining yuqorida aytilgan tavsifiga 
4.24.4 paragraflarda keltirilgan ularning tasniflari mos keladi. Bunda 
professional savdo ishi institutlariga qo'yiladigan asosiy talablar: 
transparentlilik, maxfiylilik, ishonchlilik, barqarorlik, raqobatbardosh­
liIik, moliyaviy xavfsizlik. faollilik asosida o'z faotiyatini ama1ga 
oshirish asosida bozoming institusional tarkibini malakali tarzda 
ta'minJashdan iborat (7.3 paragrafga q8n1lsin). Ushbu talablardan hamda 
professional savdo institutlarining tavsifi, tasnifi, xossa va 
xususiyatlaridan kelib chiqib, ularda ishlovchi mutaxassislarni tasniflash 
va tavsiflash hamda kadrlarga qo'yiladigan talablarni ifodalash mumkin. 

Savdo ishida qatnashuvchi institutlar turiga qarab, ularda turti kasb 
egalari ishlaydi. Masa1an, vositachi institutlar bo'lmish chakana va 
ulgwji savdo tashkilotlarida diler, broker, treyder, jobber, 
kommivoyajyor, savdo makleri (rieltortik ishida), marketolog, logistik, 
ana1itik, ekspert, savdo menejeri va agenti, tovarshunos, omborchi, 
ekspeditor, sotuvehi va savdo-sotiq jarayonini boshqarish va ta'minJash 
bilan bog'liq administrativ va texnik xodimlar. Servis xizmat ko'rsatish 
institutlari bo'imish savdoni tashkillashtiruvchi va ta'minlovchi 
tashkilotlarda analitik, ekspert, birja makleri, savdo jarayonini 
boshqarish va ta'minlash bilan bog'liq administrativ va texnik xodimlar. 

Professional savdo ishi institutlarining bareha mutahassislariga 
ulaming kasbi va qonun doirasida maIakaviy, administrativ va etika 
talablari qo'yiladi (7.3 paragrafga qaralsin). 

SavoUar 
I. Professional savdo institutlarining qaysi turlarini bilasiz? 
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2. Professional savdo ishi institutlarining faoliyat mexanizmi 
nimadan iborat? 

3. Professional savdo institutlari mutaxassislari kimler va ularning 
qaysi turlarini bilasiz? 

Topsbiriqlar 
1. Tcnninler lug'atini tuzing. 

7.3. ProfessioDal uzmat ko'natisb va .avdo ubi iDltitutiari va 
mutaullislarip qo'yiJPD talablar 

Professional xizmat ko'rsatish va savdo ishi institutlariga bozorda 
transparentlilik, maxfiylilik, ishonchlilik, barqarorlik, raqobat­
bardoshlilik, moliyaviy xavfsizlik, faollilik va qonunchilik asosida 
bozor rivoji uchun ishlash talablari qo'yiladi. 

Bu talablarni uch guruhga ajratish mumkin: sohaviy metodologik, 
qonuniy-me'yoriy, jamoatchilik (professional etikaviy), iqtisodiy, 
texnologik (operatsion) va texnik. 

Institusional xizmat ko'rsatish va savdo ishi sohasiga qo'yilgan 
metodologik talabler. Her bir sohaning i1miy asoslari bo'lganligi sababli, 
institusional xi2Jll8t ko'rsatish va savdo ishi sohasining i1miy­
metodologiyasi ham mavjud. Bunday metodologiya sohaga oid ilmiy 
pozisiya va yondashuvni, rnaxsus instrumentariyni (tennin va 
tushunchalar tizimini), model va usullami o'z ichiga olib, bir butun 
nazariy konsepsiyani tashkil etadi. Her qanday nazariy konsepsiya 
singari, unga i1m-fan nuqtai nazaridan sohaga ixtisoslashganlik, sohani 
ifodalashda soddalilik, tizimiylik, komplekslilik va adekvatlilik hamda 
sohaga oid i1miy muammolarni echimiyliligi talablari qo'yiladi. 

Professional xizmat ko'rsatish va savdo ishi institutlari va ularning 
mutaxassislariga qonuniy-me'yoriy talabler. Xizmat ko'rsatish va savdo 
ishi institutlariga bimes faoliyatini yuritishga oid qonuniy xujjatlari 
bilan o'matilgan mc'yoriy talablar qo'yiladi. Ularning mutaxassislari 
mehnat qonunchiligida va rnaxsus nizomlarida (kasb-hunar va lavozim 
yo'riqnomalarida) belgilangan me'yoriy talabler doirasida mchnat 
faoliyatini yuritadi. 

Jamoatchilik talablari xizmat ko'rsatish va savdo ishi institutlari va 
ulaming xizmatchilariga nisbatao rnaxsus professional etik va ma'naviy 
mc'yorler ko'rinishida qo'yiladi. Bunday me'yorler institutler va 
ularning mutaxassislari tomonidan belgilanadi va rioya qilinadi. 
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Savdo ishi va xi2lJ'l8t ko'rsatish institutlariga iqtisodiy talablar 
mijozlar oldida professional javobgarlikni, bimes riskini va moliyaviy 
barqarorlikni ta'minlash maqsadida qo'yiladi. 

Professional xizmat ko'rsatish va savdo ishi institutlariga 
texnologik va texnik talablar. Texnologik talablar sAvdo ishini amalga 
oshirish bilan bog'liq operasion risklarni pasaytirish va oldini olish 
maqsadida qo'yiladi. 

Professional xizmat ko'rsatish va savdo ishi institutlarining barcha 
mutaxassislariga ularning kasbi doirasida me'yorlangan malakaviy, 
administrativ va professional faoliyat etikasi talablari qo'yiladi. 
Malakaviy talablar mutaxassilarning zaruriy bilim va amaliy 
ko'nikmalari darajasiga qo'yiladi. Administrativ talablar xizmat 
ko'rsatish va savdo instituti tomonidan belgilanib, uning mutaxassislari 
tomonidan funksional majburiyatlarini zaruriy darajada bajarilishiga 
qo'yiladi. 

Professional etikaviy me'yorlar talabi bozor faoliyati mexanizmida 
muhim ahamiyatga ega bo'iganligi sababli 7.4 pamgrafda a10hida 
ko'rilgan. 

SavoUar 
1. Professional xizmat ko'rsarish va savdo institutlari va ularning 

mutaxassislariga qanday talablar qO'yiladi? 

Topshiriqlar 
I. Professional xizmat ko'rsatish va savdo institut1ari va ularning 

mutaxassislariga qo'yilgan talablarni tavsiflang. 
2. Terminlar lug'atini tuzing. 

7.4. Professional Iizmat ko'natish va savdo ishi mutaulSislarining 
madaniyati va sulq-atvori (etika) me'yorlari 

Professional xizmat ko'rsatish va savdo ishi mutahassislarining 
madaniyati (siyosiy, huquqiy, iqtisodiy, korporativ, professional va h.k.), 
ma'naviyati va ruhiyati (psixologiyasi) bozor rivojining muhim 
omillaridan hisoblanadi. Savdo ishi va xizmat ko'rsatish bu omillar bilan 
bog'liq texnologik (ishlab chiqarish) jarayoni bo'iganligi sababli xizmat 
ko'rsatish va savdo ishi madaniyati sifatida talqin qilinadi. Chunki bu 
ishlardagi bunday jarayonning samaradorligi ko'p jihatdan bir-biri bilan 
uyg'un bo'igan xizmat ko'rsatish va savdo madaniyati, ma'naviyati va 
ruhiyatining rivojlanish darajasiga bog'liq. Lekin xizmat ko'rsatish va 

160 



savdo madaniyatining ijtimoiy funksiyalari bu jabhalar doirasidan ancha 
keng. Uning iqtisodiy ahamiyati xizmat ko'rsatish va savdo ishi 
doirasidagi texnologik jarayon sarnaradorligini oshirish bilan bog'liq 
bo'lsa, ijtimoiy ahamiyati uning individlar ijtimoiylashuvida alohida 
bosqichni tashkil qilishi va jamoalar hamda ijtimoiy guruhlarni fuqarolik 
jamiyati sari etaldashida namoyon bo'ladi. 

Savdo va xizmat ko'rsatish madaniyati tushunchasi qadimiy 
madaniyatdan savdo-sotiq munosabatlarini keng rivojlanishi va bunda 
xaridor uchun raqobatli kurash bilan bog'liq. Va'ni xizmat ko'rsatish va 
savdo madaniyati nomi bilan atalayotgan hodisa tarkibiga kiruvchi 
savdo tashkiloti yoki jamoa an'analari, umwniy qadriyatlar va xulq­
atvor me'yorlari ko'plab asrlar avval harn mavjud bo'igan. Biroq, 
ularning O'ZMO bog'liq tarzda savdo tashkiloti madaniyatini 
shakllantirishi va savdo hamda xaridor psixologiyasi bilan bog'liq ishlab 
chiqarish sarnaradorligiga lruchli ta'sir ko'rsatishi XX-chi asrdagina 
atroflicha va to'liq anglana boshlandi. 

Savdo va xizmat ko'rsatish madaniyati tushunchasi shakllanib 
ko'pchilik tomonidan e'tirof etilguniga qadar, uning tarkibiga kiruvchi 
hodisalar turlicha nomlar bilan ata1ib kelingan. Masalan, XX-chi asming 
o'rtalaridan boshlab «jarnoadagi iqtim», (<tashkilotdagi muhib), ijtimoiy 
me'yor!8f), mikroiqliffi), « ruhiy-ma'naviy muhib), «etika me'yorlarh>, 
«kompaniya falsafasi» kabi atamalar ishlatilib kelingan. Ko'rinib 
turibdiki, bu tushuncha bo'shjoyda paydo bo'imagan. 

Haridorga va savdo (xizmat ko'rsatish) xodimlariga yo'naltirilgan 
savdo va xizmat ko'rsatish madaniyati deb ata1adigan jamoa madaniyati 
xulq-atvor me'yorlari, qadriyatlar, an'analardan tashkil topadi. 

An'ana!ar xizmat ko'rsatish va savdo tashkiloti vujudga kelib 
rivojlanishi va uning xaridor bilan ishlashi jarayonida muhim rol 
o'ynaydi. U1ar boyib va mustahkamlanishiga mutanosib tarzda tashkilot 
va xaridor rivojlanib bomdi va aksinch&, tashkilot va xaridorning 
rivojlanishi bilan mos mvishda an'analar ham boyib, mustahkarnlanadi. 

Keng ma'noda olib qaralsa, an'analar tarixan tashkil topgan va 
avloddan-avlodga o'tkazib kelinadigan odatlar, rasm-rusumlar, xulq­
atvor me'yorlari vII qadriyatlardir. An'analar tashkilotning zamonaviy 
rivojlanishini ta'minIashda, uning turli bosqichlardagi holatini bir butun 
jarayonga biriktirishda zanjir vazifasini bajaradi. 

Savdo xizmat ko'natish va madaniyati tushunchasi mutlaq 
bo'shliqda paydo bo'lmaganligi singari. uning tarkibiga kiruvchi urf­
odatlar, rasm-rusumlar, ana'naJar, xulq-atvor me'yorlari, qadriyatlar va 
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xaridor psixologiyasi ham bo'shliqdan vujudga kelmaydi. Ular mana shu 
xizmat ko'rsatish va savdo madaniyati sbaldlangan makonda yashovchi 
xalq yoki xalqlar madaniyati (jumladan. xaridorlar sifatidagi madaniyati 
va psixologiyasi) va ularning o'zaro ta'sirijarayonida shakllanadi. 

Milliy madaniyat va uning asosida shaldlanayotgan xizmat 
ko'rsatish va savdo madaniyati o'rtasida wnwniy xususiyatlar biJan bir 
qatorda tafovutlar ham mavjud. Umwniylikning iJdizi savdo madaniyati 
tashuvchilari bo'lgan ishchilar va xizmatchilar shu ma'noda 
yashayotgan xalq madaniyati vakillari ekanliklari bilan izohlanadi. 
Tafovut esa savdo madaniyatida xalq madaniyati to'laligicha emas, balki 
uning muayyan qismlari, asOS8D mehnat jarayoniga qaratilgan qismi aks 
ettirilganida. Bundan tashqari, xalq madaniyatining savdo madaniyatiga 
o'tgan qismlari aynan, o'zgarishsiz o'tkazilmaydi, balki shu tashkilot 
xususiyatlari, maqsadiga moslashtirib qabul qilinadi. Bunda xalq 
madaniyatidagi ba'zi elementlar xizmat ko'rsatish va savdo madaniyati 
tomonidan inkor etilishi mumkin. Bunday holat xalq an'analarining 
ishlab chiqarishdagi u yoki bu jihatlariga maxsus yo'naltirilgan tarzda 
emas, xalqning umwniy turmush tarzi bilan bog'liq ravishda YUlllga 
kelishi sababli vujudga keladi. Xalq an'anaIari shu xalqning turmush 
tarzi biJan bog'liq bo'lsa, xizmat ko'rsatish va savdo an'analari ishlab 
chiqarish jarayoni va uning oldiga qo'yi\gan maqsad1ar bilan bog'liq 
bo'ladi. Ikkinchi tomondan esa, savdo an'anaIari vaqt o'tishi bilan xalq 
an'analariga aylanib ketishi mumkin. 

Xalq an'analari hamda savdo (xizmat kO'rsatish) an'analari 
o'rtasidagi tafovut ularning alohida individlar tomonidan o'rnatilish 
jarayonida ham namoyon bo'ladi. Agarda savdo (xizmat ko'rsatish) 
tashkiloti an'analari va individual qadriyatlar o'rtasidagi tafovut katta 
bo'lsa, savdo (xizmat ko'rsatish) an'anasini qabul qilish uchun individ 
shaxsiy qadriyatlaridan voz kechishi yoki bo'lmasa savdo (xizmat 
kO'rsatish) an'anasini rad etishi lozim bo'ladi. 

Milliy va savdo (xizmat ko'rsatish) an'analari o'rtasidagi 
tafovutlardan yana biri shundaki, milliy an'analaming ijodkori xalqdir. 
Savdo va xizmat ko'rsatish madaniyati xalq shakllanishining eng muhim 
manbai va shu tashkilotning asoschisi va u amal qiladigan falsafil 
hisoblanadi. Chunki mazkur tashkilotga asos solar ekan. tashkilotchilar 
uning qanday ishlashi, maqsadlari va tamoyillarini oldindan 
rejalashtiradilar. Mana shu g'oyalar, maqsadlar va tamoyillar negizida 
dastlabki savdo (xizmat ko'rsatish) an'ana1ari va madaniyati shakllanadi. 
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Mana shu madaniyat asosidagi g'oyalar qanchaIik jozibaIi bo'lsa, ular 
jamoa a'zolarini sbunchalik o'ziga tortadi vajipslashtiradi. 

Ba'zan xizrnat ko'rsatisb va savdo tashkilotining madaniyatiga 
bozor tendensiyaIari, tovar ishlab chiqaruvchilar va xaridorlarning 
madaniyati va psixologiyasi ham ta'sir ko'rsatib, uni takomillashishiga 
yoki o'zgarishiga olib kelishi mwnkin. 

Savdo va xizrnat ko'rsatish madaniyatining muhim tarkibiy qismi 
bo'igan xulq-atvor etikasi me'yorlari quyidagi funksiyalarni bajaradi: 

- xodimlarning mazkur savdo (xizrnat kO'rsatish) tashkiloti 
doirasidagi kasbiy-mehnat faoliyatiga munosabati. Bu munosabatlar 
mas'uliyatli va mas'uliyatsiz, sidqidildan va shunchaki, o'z qobiliyatlari, 
imkoniyatlarini narnoyish qilishga va rivojlantirishga intilish, 
beparvolik, ozgina ish qilib uni ko'pday ko'rsatishga urinish sha1dlarida 
bo'lishi mumkin; 

- o'z tashkilotiga munosabat. Bu munosabat tashkilotga hurmat va 
muhabbat, beparvolik va nafult shakllarida bo'lishi mumkin; 

- xodimlar o'rtasidagi munosabatlami tartibga soladi. Bu 
munosabatlar ish faoliyati bilan bog'liq yoki shaxsiy, yaxshi yoki yomon 
bo'lishi mumkin; 

- rahbarlar bilan oddiy xodimlar o'rtasidagi munosabatlami tartibga 
soladi. Bu munosabatlar ,?'zaro hurmat, ishonch va hamkorlik, 
avtoritarizrn va ochiq yoki yopiq sabotaj shakllarida bo'lishi mumkin; 

- mijozga hunnat. Savdo (xizrnat ko'rsatish) tashkilotida xaridomi 
jalb qiIishga qaratilgan faIsafa qo'llaniladi. 

Savdo (xizrnat ko'rsatish) tashkiloti doirasidagi tarkibiy 
tuzilmalarda ham axloqiy me'yorlar va o'zaro munosabatlar turlicha 
bo'lishi mumkin. Masa1an, tarkibiy tuzilma\ardan birida xodimlaming 
o'zaro munosabatlari hurmat va o':mro yordamga asoslangan bo'lishi, 
boshqasida esa basad, bir-birini kO'rolmaslik, chaqimchilik, o'zaro 
raqobat singari hodisalar ustun bo'lishi mumkin. Tashkilotning tashkiliy 
tuzilma\arida qanday munosabatlar ustuvor ekani tashkilotning umumiy 
madaniyatini belgilaydi. 

Savdo va xizrnat ko'rsatish madaniyatining rivojIanishiga 
iste'molchi xaridorlaming va savdogarlaming jarnoatchilik asosida 
tuzilgan uyushmalari va birlashma\ari ta'sir ko'rsatishi mumkin. Bunday 
tashkilotlar o'zlarining a'zolari bo'Imish xizmat ko'rsatish va savdo ishi 
institutlari va ularqing xi2matcb.ilariga nisbatan maxsus xulq-atvor 
etikasi me 'yorlarini joriy qilishlari mumkin. 
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SavoUar 
1. Professional xizmat ko'rsatish va savdo institutlarining 

madaniyati nima va qanday bo'lishi kerak? 
2. Professional xizmat ko'natish va savdo ishi institut1arining xulq­

atvor (etika) me'yorlari nimadan iborat? 

TOplhiriqlar 
1. Professional xizmat ko'rsatish va savdo institut1arining 

madaniyati va uning tarkibini tavsiflang. 
2. Terminlar lug'atini tuzing. 
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VIII bob. O'ZBEKISTON BOZORI 

8.1. O'zbeldston bozorining shakllanishi sharoitlari va 
Iususiyatlari 

O'zbekiston 1991 yil 31 avgustda o'zining siyosiy mustaqilligiga 
erishib, ijtimoiy yo'naltirilgan bozor iqtisodiyotiga o'tish yo'lini tanIadi. 
Bunda demokratiya va fuqarolik jamiyatini shakllantirishning besh 
tamoyili va etti ustuvor vazifa qabul qilindi. Bu tamoyillar quyidagilar: 

I. Iqtisodiy islohotlar siyosat va mafkuradan holi bo'lishi, iqtisod 
siyosatdan ustun bo'lishi; 

2. Davlat - bosh islohotchi; 
3. Qonun ustuvorligi; 
4. Kuchli ijtimoiy siyosat; 
5. Bozor munosabatlariga evolyusion yo'l bilan bosqichma-bosqich 

o'tish. 
Quyidagi ustuvor vazifalar belgilangan: 
1) Mustaqillikni bundan buyon ham asrab-avaylash, himoya qilish 

va mustahkamlash; 
2) Xavfsizlik va barqarorlikni, hududiy yaxlitlikni, sarhadJar 

daxlsizligini, fuqarolar tinchligini, osoyishtaligini ta'minlash; 
3) Bozor islohotlarini yanada chuqurlashtirish, kuchli bozor 

infratuzilmasini yaratish, eridn iqtisodiyot tamoyillarini joriy etish; 
4) Inson huquqlari va erkinliklarini, so'z va matbuot erkinligini, 

oshkoralikni, demokratik tamoyillami hayotda amaliy joriy qilish; 
5) Jamiyat hayotida nodavlat va jamoat tashkilotJarining o'mi 

hamda ahamiyatini keskin kuchaytirish; 
6) Sud-huquq idoralarining mustaqil va ta'sirchan faoliyatini 

amalda ta'minlash; 
7) Barcha islohotlaming bosh yo'naIishi va samaradorligining 

pirovard natijasini belgilab beradigan inson omili va inson mezoni. 
Lekin hozirgi zamon jahon iqtisodiyotini globallashuvi sharoitida 

iqtisodiy mustaqillik mutloq xarakterga ega bo'lolmasligi barchaga 
rna'lum. Chunki ·halqaro bozorlar milliy iqtisodiyotlami bir-biriga 
bog'liq qiJib qo'yadi. Bunday sharoitda iqtisodiy mustaqillik va 
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xavfsizlik davlat tomonidan quyidagilar ustidan namrat qilinishini 
taqozo etadi: 

- milliy resurslar, 
- mamlakat iqtisodiyotining xavfsizligi va raqobatbardoshliligini 

ta'minlash; 
- jahon savdosida, kooperasiya aIoqaIarida va fan-texnika yutuqlari 

bilan a1rnashinganda teng huquqli bo'lib qatnashishni ta'minlash. 
Bunda xaIqaro bozor munosabatlarini quyidagi tamoyillar asosida 

amaIga oshirish nazarda tutiladi: 
1) o'zaro manfaatlilik. davlat milliy manfaatIari ustunIigi; 
2) teng huquqlilik. boshqa davlatlarning ichki ishlariga 

araIashmaslik; 
3) hamkorlikda matkuradan xolislik, umumiy qadriyatJarga, 

tinchlik. xavfsizlikka sadoqat; 
4) haIqaro huquq normaIarining davlat ichki normalaridan 

ustuvorligi; 
5) tashqi aloqaIami ikki tomonlama va har tomonlama 

rivojlantirish. 
Iqtisodiy mustaqillikka erishishda davlatimiz quyidagi yo'llami 

tutgan: 
- chetga hom ashyo chiqarishdan tayyor mahsulot chiqarishga 

o'tish; 
- chetga eksport qilinadigan tayyor mahsuloming jahon andozaIari 

talabiga javob berishi; 
- buning uchun zamonaviy texnika va texnologiyaIar bilan ishlab 

chiqarishni qurollantirish; 
- bu esa o'z navbatida xorijiy investisiyaIami kirib kelishiga keng 

yo'l ochib berishdir. 
Bozor iqtisodiyotiga o'tish jarayonida makroiqtisodiy barqarorlik 

muamrnosini echish yo'Hari quyidagilar: 
- davlat byudjeti va korxonaIar moliyaviy axvolining barqarorligini 

ta'minlash; 
- pulni qadrsizlanishini to'xtatish, uzoq muddatli investisiyalar 

ichki bozorini shakllantirish va rivojlantirish; 
- soliq tizimi va mexanizmini takomillashtirish; 
- to'iov balansi va davlat vaIyuta rezervlari holatini yaxshilash 

uchun bareha mavjud imkoniyat1ardan foydalanish va shuning negizida 
mamlakatning tashqi iqtisodiy munosabatlarda tutgan o'mini 
mustahkamIash; 
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- tarkibiy o'zgarishlar va ishlab chiqarishni ilg'or texnih bilan 
qayta qurollantirish hisobiga ishlab chiqarish hajmini kO'paytirish; 

- ustuvor tannoqlarda ishlab chiqarishni yuksaltirish UChWl qulay 
sharoitlami vujudga keltirish, ishlab chiqarish faoliyatini rag'bat­
lantirish; 

- ijtimoiy axvolni barqarorlashtirish uchun kuchli ijtimoiy siyosatni 
ta'minlash; 

- samarali mulkchiIik tizimini shakllantirish va rivojlantirish. 
O'zbekistonda ijtimoiy siyosatning asosiy yo'nalishlari 

quyidagilar: 
- aholining eng kambag'a1, muhtoj tabaqalariga o'z vaqtida madad 

berish, ya'ni aniq ijtimoiy himoya va kafolat; 
- fuqarolar osoyishtaligi va millatlararo totuvlikni, siyosiy-ijtimoiy 

barqarorlikni ta'minlash; 
ijtimoiy himoya odamlarni totalitar matkura ta'siridan 

qutqaruvchi, ularda istiqlolga yangi ong va madaniyat tarbiyasini 
shaklIantiruvchi ijtimoiy tayanch bo'lish; 

- fuqarolarning iqtisodiy faoliyat, tadbirkorlik, mehnat qilish 
erkinligi, kasb-korini va mehnat sohasini erkin ta'minlash, faollik 
ko'rsatish kafolatini ta'minlash; 

- sog'liqni saqlash, ta'lim, madaniyat, san'at, ilm-fan rivoji biIan 
bog'liq ijtimoiy himoyani ta'minlash. 

Yuqorida keltirilganlar asosida mamlakatimizda iqtisodiyotni 
Iiberallashtirish va modemizasiyalash, bozor islohotlarining yanada 
chuqurlashtirilishi natijasida yildan yilga saImoqli natijalar qo'lga 
kiritiIib, barqaror iqtisodiy o'sish yo'na1ishi mustahkamlanib bormoqda. 
Bunda keng ko'lamli samarali islohotlar olib borilmoqda. 

Islohotlarning hozirgi bosqichida hukumatimiz tomonidan ishlab 
chiqilgan iqtisodiy siyosatning quyidagi ustuvor vazifalari belgilab 
berildi: 

I. Iqtisodiyotning barqaror va mutanosib sur'atlarda o'sishi hamda 
tarkibiy o'zgarishlar vamodernizasiyalashni ta'minlash, uning eng 
muhim tannoqlarini temik va texnologik jihatdan yangilash, soliq 
siyosatini yanada erkinlashtirish; 

2. Xususiy bi:zaes uchun zarur bo'lgan hareha qulay sharoitlarni 
yaratish, davIatning iqtisodiyotdagi ishtirokini izchil kamaytirib borish; 

3. Horijiy investisiyalami, birinchi galda, to'g'ridao-to'g'ri 
investisiyalarni jalb qilish borasidagi ishlarni bar tomonlama 
kuchaytirish; 
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4. Ish haqi miqdorini va aholi turmush darajasini izchil oshirib 
borishni ta'minlash; 

5. Kichik biznes va xususiy tadbirkorlikningjadal rivojlanishini har 
tomonlama qo'llab-quvvatlash, shu asosda ahoHning bandligi va 
farovonligini oshirish muammolarini hal etish; . 

6. Bank-moliya tizimida olib borilayotgan islohotlarni yanada 
chuqurlashtirish va ko'lamini kengaytirish; 

7. Kommunal xo'jalik sohasidagi islohotlarni yanada 
chuqurlashtirish. 

Bularning barchasi mamlakatimizda iqtisodiy va siyosiy 
mustaqillikni mustahkamlanishiga hamda bozor munosabatlariga to'liq 
o'tishi uchun barcha sharoit va imkoniyatlarni bermoqda. 

Davlatimiz tomonidan olib borilayotgan keng ko'lamli islohotlar 
mahsullaridan bo'imish milliy bozor shakllanib tez sur'atlar bilan 
rivojlanmoqda. 

O'zbekistonda bozor mOOeli aralash (gibrid, qo'shma) modelga 
mansub bo'lib, o'zida anglo-sakson, kontinental (Germancha) va Yapon 
mOOellari dementlarini ma'iurn darajada mujassamlashtirgan. Uning 
xususiyati shundaki, unda hozircha na banklarning, na moliya 
institutlarining (investisiya institutlari, sug'urta tashkilotlari, fondlar), na 
institusional investorlarning, na maYda chakana investorlarning, na 
chakana va ulgwji savdo institutlarining va tovar ishlab 
chiqaruvchilarning alohida ustunligi kuzatilmaydi. Alohida 
segmentlarga (real tovar, mehnat resurslari, pul, valyutalar va boshqa 
moliyaviy instrurnentlar bozorlariga) ega bo'lib, ular hozirda bir-biri 
bilan to'liq bog'liq emas va bar biri turli vakolatli davlat organlar 
tomonidan a10hida tartiblashtiriladi. 

Hozirda bar qanday o'tish iqtisodiyotiga mansub mamlakatlar 
singari O'zbekiston uchun asosiy muammolar - bozor infratuzilmasini 
rivojlantirish, ishlab chiqarishni modemizasiyalashtirish, investisiyalarni 
jalb qilish va industrial o'sishni ta'minlashdir. 

Bu muammolarni echilishida hukumat va milliy bozor 
qatnashchilarining faolligi talab qilinadi. 

Iqtisodiyotning real sektori to'!iq rivoj topmagani sababli 
bozoming turlari samarali isblay olmayapti. Bunda asosan, spot bozori 
faoliyat yuritmoqda. muddatIi bozor shakllanmagan. 

Real sektorning pul resurslariga bo'igan talabi asosiy kapitalga 
qilingan ichki va bevosita jalb (to'g'ridan to'g'ri) qilingan investisiyalar 
hisobiga qondirilmoqda. Bimesning YaIM ichdagi salmog'i oshib 
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borishiga qaramay, ishlab chiqarilgan mahsulotlar jahon andozalari 
talablariga to'liq javob hera olmayapti. Qimmatli qog'ozlaming 
ikkilarnchi bozorlari spekulyativ xarakterga ega emas. Spekulyativ 
portfel investorlar shakllanmagan bo'lib, asosan, strategik portfel 
investorlar mavjud. 

Bulaming barchasi o'tish iqtisodiyoti bilan bog'liq vaqtinchalik 
holat bo'lib, kelajakda boshqa rivojlanayotgan mamlakatlaming 
bozorlari singari raqobatbardoshlik darajasiga erishishi muqarrar. Bunda 
o'rta va uzoq muddatda O'zbekiston bozorining keskin rivojlanishini 
bashorat qilsa bo'ladi. Buning uchun unda barcha sharoit va 
imkoniyadar mavjud. Ayniqsa, davlatning zamonaviy makroiqtisodiy 
siyosati zamin bo'lib hisoblanadi. Xususan, 2009-2012 yillarga 
mo'ljallangan inqirozga qarshi davlat dasturi, 2009-2014 yillarga 
mo'ljallangan investision loyihalami amalga oshirish dasturi misol 
bo'ladi. 

Savollar 
I. O'zbekiston bozorini shakllanishi uchun qanday sharoitlar 

yantilgan? 
2. O'zbekiston bozorining xususiyatlari nimadan iborat? 

Topsbiriqlar 
1. O'zbekiston bozorini shakllanishi va rivojlanishida 

islohotlarning roli to'g'risida tahliliy material tayyorlang. 
2. Terminlar bo'yicha lug'at tuzing. 

8.2. O'zbekiston bozorining turlari va uiarning o'zaro bog'liqligi 

Umuman olganda O'zbekiston milliy bozori ko'p qirraliligi bilan 
iqtisodiyotda alohida o'ringa ega. Qirralarini idrok etish uchun uni 
tasniflash katta aharniyatga ega. Chunki tasniflash bozor haqidagi 
tushunchalarni o'zaro bog'liqligini, uning xossalari va xususiyatlarini. 
uni tashkiliy asoslarini, undagi jarayonlar va qonuniyadarni iqtisodiyot 
bilan bog'liqligini cbuqurroq ochib berishga va tushunishga xizmat 
qiladi. 

Milliy bozorni quyidagi belgilarga asoslangan turlari mavjud. 
1. TartiblashgaiL1igi bo'yicha: 
- tashkillashgan bozor (biJjalar, elektron savdo tizirnJari); 
- tashkillashmagan (ko'cha) bozor. 
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2. Segmentlari (ularda muomalada bo'luvchi tovarlar bilan birga) 
bo'yicha: 

- moliya bozori; 
- mulldar (ko'chmas va intellektual mulJc) bozori; 
- xom ashyolar va tayyor maxsulotlar bozori~ 
- xizrnatlar (jumladan, mehnat resurslari) bozori. 
3. Muddatliligi bo'yicha: 
- qisqa muddatli bozor (I yiJgacha); 
- o'rta muddatli bozor (I yildan 5 yilgacha); 
- uzoq muddatli bozor shaldlanmagan. 
4. Savdoni tashkillanishi bo'yicha: 
- ulgurji savdo bozori; 
- chakana savdo bozori; 
- yarmarka savdosi bozori; 
- auksion savdosi; 
- tender savdosi. 
5. Davomiyligi bo'yicha: 
- uzIuksiz davom etuvchi bozor shakllanmagan; 
- sessiyali bozor; 
- ma'ium davrlarda tashkil etiluvchi bozor (call marlcets); 
- maqsadli tashkil etiluvclti bozor; 
- kunlik bozor. 
6. Qatnashchilarning manfaatlarini ta'minlanganligi xarakter 

bo'yicha: 
- tovar ishlab chiqaruvchilaming manfaatlariga yo'naltirilgan 

bozor; 
- xaridorlar manfaatlariga yo'naltirilgan bozor; 
- professional institutlar manfaatlariga yo'naItirilgan bozor. 
7. Tovarlami etkazish xarakteri bo'yicha: 
- spot (kassaviy) bozori, unda xaridor va sotuvchi o'rtasidagi 

o'zaro hisob-kitob 1-10 kun ichida to'g'ridan to'g'ri (ya'ni «to'iov 
asosida etkazish» tamoyili asosida) amalga oshiriladi; 

- muddatli bozor, unda ltisob-kitob operasiyasi shartnomada 
(odatda. derivativlarning parametrlari bo'yicha) belgilangan muddatda 
bajariladi (shakllanmagan). 

8. Masshtabi bo'yicha: 
- milliy bozor (mamlakat ichida faoliyat ko'rsatuvclti); 
- regional bozor (birlashish loyihasi mavjud); 
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- g10balluhgan darajadagi jahon (xaIqaro) bozor (birlashish rejui 
ko'rilmoqda). 

9. Tovar chlqaruvchilar xususiyati bo'yicha: 
- pul va pul uosli instrumentJar (valyutlar, ssduda, kredit, bank 

kartochkalari, loteJ"eyalar va h.k.) chiqaruvchilar bozori; 
- sug'urta instrumentJari (polislar) chiqaruvchilar bozori; 
- qimmatli qog'ozlar chiqaruvchilar bozori; 
- sanaat tovarlari chiqaruvchilar bozori; 
- aholi iste'moli tovarlari chiqaruvchilar bozori; 
- mulk chiqaruvchilar bozori; 
- xizmlt ko'r5atuvchilar bozori. 
10. Inftatuzilma tarkibi bo'yicha: 
- funksional tuzilmasi (tarkibi); 
- institusional (operuion) tuzilmasi (tarkibi). 
II. Turi bo'yicha: 
- birlamchi bozor (first hand); 
- ikkilamchi (spekulyativ) bozor (second hand). 
12. Qatnashish huquqini chekJanganligi bo'yicha: 
- oldindan belgilangan (ruhsat berilgan) qatnashchilar bozori; 
- ochiq bozor. 
13. Xizmat ko'rsatish xusuiyati bo'yicha: 
- tovar ishlab chiqaruvchilargl hizmat ko'rsatuvchi bozor; 
- xaridorlarga xizmlt ko'rsatuvchi bozor; 
- savdogarlarp xizmat ko'rsatuvchi bozor. 
14. Kategoriyasi bo'yicha: 
- uchinchi bozor (third Market), unda birja Iistingiga kirililgan 

qimmatli qos'ozlar belgilanmagan vaqtda birjada yoki birjadan whqari 
savdoda oldi-sotti qilinadi (mavjud emas); 

- to'rtinchi boZl)f (fowth MarUt), unda institusiona1 investorlar 
qimmatIi qog'ozlarni biljasiz va vositachilarsiz o'mro to'g'ridan to'g'ri 
savdosini amalga oshiradilar (mavjud emu). 

IS. Savdo maqsadlari bo'yicha: 
- narxlami ko'taruvchiIar bozori; 
- narxlarni puaytiruvchilar bozori; 
16. Savdoni tashkil etilishi bo'yicha: 
- bilja .vdosi bozori; 
- birj.dan tashqaii tashkilluhpn .vdo bozori; 
- «Ko'eba bomri». 
17. Modeli bo'yicha: 
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- aralash modelga mos keladi. 
19. Tartiblashtirilish usuli bo'yicba: 
- indikativ tartiblashtiriluvchi (mavjud emas); 
- administrativ tartiblashtiriluvchi; 
- araJash usuUarda tartiblashtiriluvchi (rnavjud emas). 
20. Kirish mwnkinligi bo'yicha: 
- ochiq bozor (iste'molchi xaridorlarga nisbatan); 
- yopiq bozor. 
Milliy bozor o'tish davri iqtisodiyotining xususiyatlariga mos 

ravishda bosqicbma-bosqich rivojlanmoqda. Uning turlari bir-biri bilan 
kuchsiz bog'liq, narxlar korrelyasiyalanmaydi, administrativ ravishda 
bar biri a10hida tartiblashtiriladi, milliy bozor to'la ochiq emas, 
funksiyalarini to'liq bajarmaydi. 

Savollar 
I. O'zbekiston bozorini qanday tasniflash mwnkin? 
2. MiUiy bozomi qaysi segmentlarini bilasiz va ular o'zaro qanday 

bog'langan? 

Topshiriqlar 
I. O'zbekiston bozorini tasniflab kengroq talqin qiling. 
2. Terminlar lug'atini tuzing. 

8.3. O'zbekiston bozori infratuzihnasi, aainK ansarlari, 
ko'natkichlari, holati va istiqboUari 

O'zbekistonda bozor modeli araJash (gibrid, qo'shrna) modelga 
mansub bo'lib, o'zida anglo-sakson, kontinental (Germancha) va Yapon 
modellari elementlarini rna'lum darajada mujassamlashtirganligi sababli, 
uning infratuzilmasi rna'lum hususiyatlarga ega (8.1, 8.2 paragraflarga 
qaralsin). 

MilIiy bozor infratuzilmasi bozor industriyasi faoJiya-tini 
ta'minlovchi funksional va institutsional (operasion) tarkibiy qismlardan 
iborat. 

MilIiy bozor infratuzilmasi, uning unsurlari operasiya-Iari va 
funksiyalari o'matilgan me'yorlar va iqtisodiy rivojlanishning 
belgilangan rnaqsa.dlari, vazifalari va ko'rsatlcichlari doirasida faoliyat 
yuritmoqda va tartiblashtirilmoqda. 
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Hozirda milIiy bozor infratuzilmasi iqtisodiyotda markaziy o'ringa 
egaligi va ahamiyatliligi borgan sari ortib borishi bilan ajralib turibdi. 

Ta'kidlash joizki, bozor infratuzilmasi milliy iqtisodiyotning 
samarali faoliyatini ta'minlamoqdl!. pul va tovarlarga muhtoj bo'lgan 
iqtisodiyot sub'ektlariga (xaridor. sotuvchi va ishlab chiqaruvchilarga) 
raqobatli va manfaatli ishlashiga, iste'molchilarga mablag'larini sifatli 
tovarlarga sarflashga, davlatga esa iqtisodiy siyosatini ehtiyotkorlik 
bilan sarnarali amalga oshirishga ko'maklashmoqda. 

Milliy bozoming funksional va operasion tuzilmasini harakat 
me'yorlari va sifati maxsus mexanizm asosida bozor va uning unsurlari 
yordarnida ta'minlanilib davlat tomonidan tartibga solinadi. 

Milliy bozoming funksional tuzihnasi uning maqsad va vazifaJari 
doirasida makroiqtisodiy, lDTlumbozor va maxsus (ihtisoslashgan) 
funksiyalami bajarmoqda (3.2 paragrafga qaralsin). 

V- bobda keltirilgan indikatorlar (ya'ni iqtisodiyot uchun muhim 
bo'igan bozoming xavfsizlik, raqobatbardoshlilik, barqarorlik, riskliIik 
va jaJbdorlilik kO'rsatkichlari) yordamida milliy bozoming sifat 
ko'rsatkichlarini miqdoriy baholash, ular yordarnida ifodalanuvchi 
bozorga xos jarayonlami tadqiq qilish, undagi tendensiyalar 
dinarnikasini tahlil qilish, bozor monitoringini o'tkazish va undagi ijobiy 
va salbiy hodisaIami prognoz qilish, bulaming natijalari asosida paydo 
bo'lishi mumkin bo'lgan xavflar va disproporsiyalar manbalarini 
(sabablarini) aniqlash va o'z vaqtida ulaming iqtisodiyotga va bozorga 
salbiy ta'sirini oldini olish yoki noma'qul darajasini oldindan pasaytirish 
bo'yicha chora-tadbirlami ishlah chiqish mumkin. Ushbu indikatorlar 
asosida qilingan sifatiy tahlil milliy bozorni haJi etuk emasligini va unda 
kelajakda rivojlanish uchun yetarli potensial mavjudligini ko'rsatadi. 
Bunda aytish joizki, 5.2 paragrafda keltirilgan indikatorlami barchasini 
O'zbekiston bozorini tahlilida qo'llashda binnuncha qiyinchiliklarga 
duch kelinadi, chunki mi\liy bozor hozircha yetarli darajada 
rivojlanrnagan, uning miqdoriy parametrlari transparentlilik nuqtai 
nazaridan to'liq emas. 

Operasion tuzilma milliy bozor muhitining quvvat potensialini 
tashkil qilgan. Hozirda u turli va ko'p sonli bozor qatnashchilaridan 
iborat. MasaIan. 2010 yilning boshidagi holatga ko'ra) milliy moliya 
bozorining operasion tuzilmasida uch yuzga yaqin moliya institutlari. 
beshta birja (Respublika Valyuta Biljasi, «Toshkent» Respublika Fond 
Biljasi, Respublika'tovar-hom ashyo Biljasi, Respublika ko'chrnas mulk 
Biljasi, Agrosanoat Biljasi), ikkita birjadan tashqari elektron savdo 
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tizimi (Banklararo savdo tizimi, «Elsis-savdo» elektron savdo tizimi), 
bir yarim mingdan ortiq aksiyadorlik jamiyati, byudjetdan tashqari 
fondlar (bandlik., pensiya, yo'l, fermerlar fondari va h.k.), 1,1 milliondan 
ziyod aksiyador bo'lgan ichki va xorijiy investorlar (ulardan 1,0 
jismoniy shaxslar, ularning sa1mog'i 3 foizni tashkil qiladi). Umuman 
olganda. milliy motiya bozori hozircha rna'lum indikatorlar mezonining 
ijobiy miqdoriy ko'natkichlariga to'liq eris1unagan. Chunki moliya 
bozori qatnashchilarining faolligi sust, muomaladagi moliyaviy 
instrumendarining turi kam. riskliligi va volatillik darajasi baland, 
kapitalizasiyasi va likvidliligi past, hajmi kam. oboroti sekin. 
tartiblashtirish mexanizmi takomil emas va h.k. Shunday holatni real 
tovarlar bozorida ham lruzatish mwnkin. Bularning barchasi 
vaqtinchalik holat bo'lib, kelajakda boshqa rivojlanayotgan 
mamlakatlaming bozorlari singari nlqobatbardoshlik darajasiga erishishi 
muqarrar. Bunda o'rta va uzoq muddatda O'zbekiston bozorining keskin 
rivojlanishini bashorat qilsa bo'ladi. Buning uchun kelajakda unda 
yetarli potensial va imkoniyadar rnavjud. 

SavoUar 
I. O'zbekiston bozori infratuzilmasi qanday tashkillashgan va 

uning unsurlari kimlardan iborat? 
2. 0' zbekiston bozorining holati qanday baholanadi va uning 

istiqboli qanday? 

Topsbiriqlar 
1. Q'zbekiston bozori infratuzilmasi to'g'risida tahliliy material 

tayyorlang. 
2. Terminlar bo'yicha lug'at tuzing. 

8.4. Mulk qiymatini babolasb Iizmatlari bozori va nani 
IIbakilanadigan bozorning o'zaro ekvivalent bog"liqligi 

8.4.1. Navuiy-metodologllc asosIar 
Mulk - ijtimoiy-iqtisodiy munosabatlar sub'elctiga32 moddiy yoki 

ma'naviy boylik sifatida tegishli bo'lgan real (moddiy) yoki nomoddiy 
ne'mat ko'rinishidagi fuqarolik huquqlari ob'elcti. 
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Umuman olganda fuqarolik huquqlari ob'ektlariga mol-mulkning 
hareha turlari va toifalari kiradi.33 Bunday ob'ektning boylik va ne'mat 
bo'lishi, uning nafliligi va foyda (yoki zarar) keltirish xususiyatiga ega 
ekanligini bildirganligi, mulkning qiymat va narx orqali ifodalanishi va 
baholanishini talab etadi. Aynan shular fuqarolik huquqlari ob'ektlarini 
mulk bozorida (MB) iqtisodiy va huquqiy munosabatlar hamda mulk 
qiymatini baholash xizmatlari bozori (MQBXB)da baholash ob'ekti 
sifatida qaralishini taqazo etadi. Ushbu bozorlar har biriga mos keluvchi 
alohida tashkillashgan ijtimoiy-iqtisodiy-huquqiy-informasion mexa­
nizm bilan ta'minlangan va bir-biri bilan ekvivalent bog'liqlikda bo'ladi, 
mulklaming zaruriy hajrni, bozor qiymati va narxini shakllantirish bilan 
bog'liq munosabatlarni maqsadli amalga oshirilishiga yordam beradi. 
Mazkur turdagi bozorlaming ekvivalent bog'liqligi ularni bilvosita mulk 
qiymati baholari va narxlari bozori sifatida qarash mumkinligini 
bildiradi. Bu bozorlar (ya'ni MB va MQBXB) faoliyat mexanizmlari 
ularning ishtirokchilari tomonidan birgalikda (ularning har birini alohida 
manfaatli maqsadlari doirasida) harakatga keltiriladi. 

Fuqarolik huquqlari ob'ektlarini ularning fizik xossa (xislat)lariga 
ko'ra uchta yirik guruhga kiruvchi turlarga ajratish mumkin: ko'chmas 
va ko'char (harakatdagi, xarakatlanuvchi, xarakatlantiriluvchi) turiga. 
Iqtisodiy-yuridik-nomoddiylik -xossasi (xislati)ga ko'ra esa mulkiy 
huquq turiga ajratish mumkin. Bunda ko'chmas va ko'char mulk 
moddiy (real) ko'rinishdagi ob'ekt. mulk huquqi (ya'ni fuqarolik 
huquqlari ob'ektlariga, wnwnan barcha turdagi, sifatdagi va shakldagi 
mulkka. oid huquqlar) esa nomoddiy ko'rinishdagi ob'ekt. 

Ko'chmas mulk jumlasiga er uchastkalari, er osti boyliklari, 
binolar, inshootlar, ko'p yillik dov-daraxtlar va er bilan uzviy 
bog'langan boshqa mol-mulk, ya'ni belgilangan maqsadiga nomutanosib 
zarar etkazmagan holda joyini o'zgartirish mumkin bo'lmaydigan 
ob'ektlar kiradi. Ko'chmas mulk jumlasiga kirmaydigan mol-mulk 
ko'char mulk hisoblanadi. Korxona (bimes) mulkiy kompleks (mulk 
huquqlarini ham o'z ichiga oluvchi) sifatida ko'chmas mulk 
hisoblanadi. Mulkiy kompleks bo'lgan korxona tarkibiga uning faoliyati 
uchun mo'ljallangan harnma mulk turlari va ularga bo'lgan mutlaq 
huquqlar kiradi.34 

Mulk huquqi shaxs (mulkdor)ning o'ziga qarashli mol-mulkka o'z 
xohishi bilan va o'z manfaatIarini ko'zlab egalik qilish, undan 
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foydalanish va uni tasarruf etish. shuningdek o'zining mulk huquqini, 
kim tomonidan bo'lmasin, har qanday buzishni bartaraf etishni talab 
qilish huquqidan iboratdir. Mulkka egalik huquqi muddatsizdir. 

Mulk huquqlari deganda odamlar (taraflar) orasida mavjud 
ne'matlami ishlatilishiga tegishli bo'lgan o'brO ruhsat etilgan 
(sankstiyalangan) hulq-atvoriy munosabatlar tushunilishi mumkin. Bu 
munosabatlar odamlaming ne'matlardan foydalanishi bo'yicha rioya 
qilishlari zarur bo'lgan hulq-atvor norma(me'yor)larini va agarda 
ushbu normalarga rioya qilinmaganda majburiy sarf-harajatlami 
belgilaydi. 

Mulk huquqlari tizimi - odamlaming resurslar bo'yicha iqtisodiy 
va ijtimoiy munosabatlari summasi bo'lib, ushbu munosabatlarlarga 
kirgan jamiyat a'zolari bir-birlari bilan o'zaro manfaatlar ziddiyatida 
bo'ladilar. 

Jamiyat nuqtai nazaridan mulk huquqlari uning a'zolari, jumladan 
ular va davlat. o'rtasidagi munosabatlami belgilovchi normalar sifatida 
namoyon bo'ladi. 

Konkret shaxs nuqtai nazaridan uning mulk huquqlari u yoki bu 
resurs bo'yicha qaror qabul qilishga ruhsat etilgan huquqlar to'plami 
sifatida namoyon bo'ladi. 

Shunday qilib umumlashtirib aytish mumkinki, mulk huquqlari 
deb odamlaming yuqorida keltirilgan mulk huquqi nazariyasi doirasida 
resurslarga (ya'ni mUlkka) oid huquqlarga ega bo'lish bilan bog'liq 
munosabatlarini jamiyat tomonidan sankstiyalangan tartibga soluvchi 
normalar tushuniladi. 

Mulk huquqlari nafaqat davlat tomonidan himoyalanishi, balki 
boshqa ijtimoiy mexanimllar - urf-odatlar, ma'naviy tuzuklar, diniy 
qoidalar - yordamida himoyalanishi mumkin. 

Mulkdor o'z mol-mulkiga nisbatan qonunga zid bo'lmagan har 
qanday xatti-harakatlarni amaIga oshirishga haqJidir. U mulkdan qonun 
hujjatlari bilan ta'qiqlanmagan har qanday xo'jalik yoki boshqa 
faoliyatni amalga oshirishda foydalanishi mumkin. 

Mulk shaxsiy, xususiy, davlat, munistipal, tijoratiy-jamoa 
(birgalikdagi yoki sherikchilikka asoslangan), ijtimoiy-jamoa (partiya 
va siyosiy xarakatlarga, diniy tashkilotlarga, nodavlat va notijorat 
tashkilotlarga, jumladan hayriya fondlariga, tegishli) shakllarda bo'lishi 
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mumkin.35 Bunda umumiy mulk bo'linmas va bo'linuvchi bo'lishi 
mwnkin. 

Mulk huquqining vujudga kelish asoslari quyidagilardan iborat: 
mehnat faoliyati; mol-mulkdan foydalanish sohasidagi tadbirkorlik va 
boshqa xo'jalik faoliyati, shu jumJadan mol-mulkni yaratish, 
ko'paytirish, bitimlar asosida qo'iga kiritish; davlat mol-mulkini 
xususiylashtirish; meros qilib olish; egalik qilish huquqini vujudga 
keltiruvchi muddat; qonun hujjatlariga zid bo'imagan boshqa asoslar. 

Mulk huquqi yangi mol-mulkni yaratish harnda mulkdor 
ixtiyoridagi mol-mulkni kO'paytirish natijasida vujudga kelishi mumkin. 
Mol-mulkdan xo'jalik usulida va o'zgacha usulda foydalanish natijalari, 
shu jumladan mahsulot, hosil va boshqa daromadlar mulkdorga tegishli 
bo'ladi. Sub'ektlarga mulk turli voqelik yoki jarayon natijasi sifatida 
tegishli bo'lishi mumkin, masalan I10hiy ne'mat, tabiiy ne'mat, tasodifiy 
ne'mal, mehnat (jumladan aqliy mehnat) mahsuli, ijtimoiy ne'mat, 
iqtisodiy munosabat mahsuli, huquqiy munosabat mahsuli sifatida 
huquqan tegishli bo'lishi, o'zlashtirilishi, foydalanishi, boshqarilishi va 
tasarruf qilinishi mumkin. Demak, mulk ob' ektlari bo'lib boylik sifatida 
mulkka aylangan turli voqelik va jarayonlar mahsullari hamda barcha 
ne'matlar xizmat qiladi. Bunda mulkning sub'ektga tegishliligi ma'naviy 
va yuridik mazmunda bo'lishi mumkin. Zero real hayotda ijtimoiy, 
iqtisodiy, huquqiy va siyosiy munosabatlar kompleks ravishda bir-biri 
bilan uzviy bog'\iqlikda kechgani sababli, mulkning sub'ektga ma'naviy 
tegishliligi yoki tegishli emasligi yuridik nuqtai nazardan ma'ium bir 
me'yoriy qiymatda tasdiqlanishi, kafolatlanishi, ta'minlanishi va amalga 
oshirilishi zarur. Aynan shunday holat mulkning qiymatini baholash va 
narxini shaJdlantirish hamda ulami hisobga oluvchi mulk va u bilan 
bog'liq turli huquq (ya'ni mulkiy huquq)lar zaruratini va ularning 
xossalarini yuzaga keltiradi. Bu esa o'z-o'zidan mulk va u bilan bog'Jiq 
turli huquqlami (mulk va mulkiy huquqlaming xossasi nuqtai 
n8ZJU"idan) kapital (moddiy va nomoddiy boylik), mulk bozori ob'ekti 
(tovari) va munosabatlar vositasi (instrwnenti) bo'lishiga asos bo'ladi. 
Bularning barchasi mulk va mulkiy buquqlaming iqtisodiy va huquqiy 
reaJizastiyasini keltirib chiqaradi. Bunda mulk va u bilan bog'Jiq 
huquqlar kapital sifatida bo'lishi uchun mulk va mulkiy huquqlari 
qiymatga ega bo'lishi zarur. Mulk va mulk huquqlari bozor tovari 
bo'lishi uchun esa lioshlang'ich (start) bozor qiymati bahosiga baroda 
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bozor kon'nkturasi (talab va taklif) asosida shakllangan narxga ega 
bo'lishi lozim. Mulk va u bilan bog'liq huquqlar MB va MQBXBda 
iqtisodiy va huquqiy munosabatlar vositasi sifatida narnoyon bo'lishi 
uchun iqtisodiy mazmunga, yuridik konstrukstiyaga va informastion 
(axborot) ta'minotiga, ya'ni iqtisodiy-huquqiy-iftformastion muomala 
mexanizmiga, hamda qiymat va narxga ega bo'lgan munosabatlar 
ob'ekti bo'lishi zarur. Demak, mulk narx.i mulk Gumladan mulkiy 
huquqlar) bozori ob'ekti va mulk qiymati esa baholash xizmatlari bozori 
ob'ekti hisoblanadi. Bu bozorlar mazmunan va shaklan farqlansada, 
lekin ular bir-biri bilan uzviy bog'liqlikda faoliyat yuritadi. Chunki 
aynan ushbu bozorlar yordamida mulk qiymati uning narxiga va 
aksincha yo'nalishda transformastiyalanadi (2.4-paragraf). 

Mulk ijtimoiy-huquqiy-iqtisodiy-siyosiy munosabatlar ob'ekti 
sifatida elkin muomalada bo'lishi uchun tovar, kapital va muomala 
vositasi shaldlarida namoyon bo'lib, ularning har biri o'z xossalariga ega 
bo'igan holda sifatiy va miqdoriy ko'rsatkichlarga, iqtisodiy va 
informastion ta'minotga hamda yuridik konstrukstiya va huquqiy bazaga 
ega bo'ladi. 

Fuqarolik huquqlarining ob'ektlari erkin muomalasi deganda 
ulami bir sub'ekt (shaxs)dan boshqa shaxslarga berilishi yoki universal 
huquqiy vorislik (meros qilib olish, yuiidik shaxsni qayta tashkil etish) 
tartibida yoxud boshqa usul bilan, agar ular muomaladan chiqariJmagan 
yoki ularning muomalada bo'lishi cheklab qo'yilmagan bo'lsa, bir 
shaxsdan ikkinchi shaxsga o'tishi tushuniladi. 

Fuqarolik huquqlari ob'ektlarining bir sub'ektdan boshqa 
sub'ektga qonuniy o'tishini ta'minlashi uchun ushbu ob'ektlar qiymatini 
baholash va narxni shakllantirish bozor ob'ektiga aylanadi. Bunda 
ob'ektning bozor tovari, kapital va iqtisodiy-ijtimoiy-huquqiy­
informastion munosabatlar vositasi sifatida bozor qiymati va bozor 
narxi degan tushunchalar kelib chiqadi.36 Ammo, globallashuv 
sharoitida MQBXB va MB talablari va tizmili risk (global va regional 
inqirozlar soni va ko'lami)ning ortishi, natijada ushbu bozorlarda 
sun'iy ravishda ob'ektlar qiymati va narxi kontekstida real aktivlar 
bo'yicha "ko'piklar" vujudga kelishi, hozirda bu tushunchalarning bir 
muncha zamonaviylashgan shakli sifatida har qanday ob'ektning 
mazmunan bir-biridan farqlanuvchi adolatli qiymati va ob'ektiv narxi 
degan terminlar qo'llanilishini talab etmoqda. Bunday talab, har qanday 
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ob'ektning adolatli qiymatml baholash va ob'ektiv nanuru 
shakllantirishni bir-biri bilan bog'liqlikda amalga oshirilishini taqazo 
etadi.37 

Agarda qiymat va narxning o'zaro bog'liqligini hisobga olsak, 
nIUX qiymatning bozor munosabatlarida kon'yunkturaviy belgilanadigan 
pul birligidagi ifodasi deb qabul qilinishi mumkin. MBda va 
MQBXBlarda narx har doim harn qiymatga teng bo'lavermaydi. 

Mulk qiymati bahosi mulkning MBga dastlabki tanda chiqarilishi 
chog'ida boshlang'ich bozor narxi sifatida qabul qilinishi mumkin. 
Lekin mulkning ob'ektiv bozor nand unga bo'igan real talab va takJif 
(bozor kon'yunkturasi) asosida bozor munosabatlari psi)(ologiyasini 
hisobga olgan holda shakllanadi. 

Bunda mulkning ob'ektiv bozor narxi bozor kon'yunkturasining 
o'zgarishiga qarab mulkning bozor qiymati bahosidan ortiq yoki past 
bo'lishi mumkin. Bozorda yuqori raqobat va effektivlilik darajasi 
fazasida esa narx qiymatga yaqin yoki teng ham bo'lishi mumkin. 

Aytish joizki, mulk qiymati uni rentabel darajada ishlab 
chiqarishga ketadigan sarf-harajatlar swnmasidan tarkib topadi. Mulk 
narxi esa MBda uning kon'yunkturasi asosida shakllanadi. Umuman 
olganda, mulk qiymati uning DlUXiga va aksincha transformastiyalanish 
)(ususiyatiga ega. 

Bozor munosabatlari vositasi, kapital va tovar bo'lmish ma'ium 
sifat va miqdor, shakl va mazmun harnda :wurat darajasi va mohiyatga 
ega bo'lgan mulkning narxi va qiymati turlicha ifodalanishi mumkin. 

Aytish joizki, mulkning bozor narxi, qiymati va hajmida mulk va 
uning egasi, haridori, vositachilari harnda bozor va umuman 
iqtisodiyotning oniy va tendenstion holati to'g'risidagi ob'ektiv axborot 
mujassamlashgan bo'ladi. Shuning uchun MB va MQBXB birgalikda 
real iqtisodiyot holatining ob'ektiv "barometri" rolini bajarishi mumkin. 

Mulk qiymatini baholash va narxini shakllantirishning asosiy 
mezonlari bo'lib quyidagilar xizmat qiladi: baholash maqsadlari, qiymat 
(DIUX) turi va funkstiyalari, mulkning sifat va miqdoriy kO'rsatkichlari, 
MB va MQBXB, ulaming tendenstiyalari, ishtirokchilari turi va 
maqomi, ko'rsatkichlari, jarng'arish va investistion sifatlar, mulk 
mazrnuni bilan belgilangan, unga oid huquqlar bo'yicha tasarruf qilish 
va boshqarish imkoniyatlari. 

Qiymal va nan quyidagilar uchun sbaroit ma\jud bo'iganida yuzaga 
ke\adi: samaraIi mulkchilik tizimi. fuqarolik huquqlari ob'ekllari bo'yicha 
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talab, tBklif, naf (foydalilik), qimmlltlilik va uIarga sifidiy va miqdcriy baIlo 
berishning ishonchliligi, mulk huquqining davla1 kafolati va bunday huquqni 
bir shaxsdan boshqasiga erkin va tez o'tishi. 

Qiymat, narx, ballo, qimmat, X818jat tushunchalari o'zaro bog'liqlik.da 
OO'ladi. Bozor sharoitida qiymat odatda kelajakda mullcdan olinishi mumkin 
OO'lgan naf (foyda)ni Il82lIl'CIa tubIdi. 'b:ro kelajakdagi mu1kdan olinadigan 
foyda miqdori vaqt o'tishj bilan o'zgarishi munosabati bilan l.Dling qiymati 
aniq lam (sana)ga baIlolanadi. 

Yuqoridagi fikr-mulohazalar asosida quyidagi xulosaviy fikrlar 
O'rinli.31 

Jamiyat, huquq, siyosat va iqtisodiyot amaliyotlarining o':mro 
uyg'unlikda borgan sari tez sur'atlar bilan takomillashib borishi mulk 
va mulk huquqlari nazariyasini ham mos ravishda o'zaro bog'liqlikda 
takomillashib borishini taqazo etadi. 

Asrlar davomida mulk bozori (Ma) va mulk qiymatini baholash 
xizmatlari bozori (MQBXB), ulardagi narx va qiymat, ularga oid 
tushWlchalar va qarashlar uzIuksiz takomillashib rivojlanib kelmoqda. 
BWlga sabab, inson stivilizastiyasining ushbu bozorlar sohasidagi 
tajribasini yilIar davomida OOyishi, ular ishtirokchilarining 
munosabatlari va qiziqishlari kengayib, maqsadlari va faoJiyat turlari, 
ehtiyojlari ortib, manfaatlari toOOra o'sib, ulaming xaq-xuquqlari borgan 
sari mustahkamlanib va ta'minlanib borishidadir. 

Mulk qiymati va narxi mos ravishda mulk Gwnladan mulkiy 
huquqlar) bozori ob'ekti va mulk Gumladan mulkiy huquqlar) qiymati 
baholash xizmatlari OOzori ob'ekti hisoblanadi. Mulk narx.i Wling 
qiymati emasligi UChWl bu bozorlar rnazmunan va shaklan farqlansada. 
lekin ular bir-biri bilan uzviy bog'liqliq, natijada ular yordamida mulk 
qiymati Wling narxiga va aksincha yo'nalishda transfonnastiyalanadi. 
BWlday bog'liqlik mazkur bozorlaming bir-biridan farqlanuvchi 

.. u ....... ~""""'.""'- aIpMIo.....u. ~ ............... ~ 

...-.u .... Doniohip a-;m .......... qoIIIr ~ UIJIorip ....... a...Ia Smid A... RibnIo D .• 
SmiI 8., MonbaII A. BnyIi R., ~ 5 .. N.yt F .• sa.....- Y., BIa,. M. ModiI.,... F .• Mill .. M .• ICaaE R., 
F ... Mias L., Papper K., v .... M, _ A, BaIIr U .• ~ T .• 0.1' 0., Villi S.Yu., TupD a.-.*iy 
MI., AlcbyE A, a.-I Y .• o.m.. 0., PeyovidI S. F~ E. Sa __ , PoIbrorich V.M, 0.1 ...... V.M, 
FodIouv B.O., L ·w. D.S., PaIiy V.F .• Aw.-v 5..S .• s..-. EA. MoniD D.B. bbIlonIioI ....... ___ 
IIoobqoIonIiaa cpnabIari ~ r.H, r....-.-. B.r, ~ EM. --.. <hap II>1pD 
~...".... ...... ..-... ~ -M: ~ lOOJ.-4IIc.-~ 
--a.min"b ___ ...... boIaliiI bmlpL u- ...... wIIbu _ IoaoinIa ............... -.. 
qa..-li ....my .... n- bioobIoMdi. SImIIr qaorida SlLSb.SbaIIa·~ -wi (ac.... _ " 
~-_-T.:H60~2004."'2c.; __ ...... _e,-r..~ 
I. -T.: IqIiooIkmIiya. 2OO'.-nl Co.; ~ __ • _~. ~ 2. -T.: ~ 2005.-
147 C.; 0.--00_'_ -T.: IqtiJod-maIiya. 2005.-376 C.; ~~: __ • 
_. -T.: Iqtiood-moIiya. 2010.-421 Co.; T_ _ E" -T.: F .... ..........,., lO11.-79Ii 
6.;Moao6mopll .. ____ -T.:F- .. ~lOE2.-3ISI.) .... ,...... haIi_ 

180 



tenninologik apparati va metodologik asoslarini tizimJi yondashuv 
nuqtai naziridan iqtisodiy sistemologiya yordamida yahlit ilmiy 
konstepstiyaga birlashtirilishi mwnkin. 

Mulk ijtimoiy-iqtisodiy-siyosiy munosabatlar ob'ekti sifatida 
tovar, kapital (boylik., ne'mat) va muomala vositasi shakllarida namoyon 
bo'lib, ulaming bar biri o'z xossalariga ega bo'lgan holda sifatiy va 
miqdoriy ko'rsatkichlarga, iqtisodiy va informastion ta'minotga harnda 
yuridik konstrukstiya va huquqiy bazaga ega bo'ladi. Ushbu xossalar 
mulk va mulkiy huquqlaming iqtisodiy va huquqiy realizastiyasini 
kcltirib chiqaradi. Bunda mulk va mulkiy huquqlarni fuqarolik 
huquqlari ob'ektlari tarkibiga kirishi ularni iqtisodiy va huquqiy 
munosabatlar ob'ekti sifatida qaralishini, natijada o'z-o'zidan mulk va 
mulkiy huquqlar qiymatini baholash va narxini shakllantirilishini 
o'zaro bog'liqlikda amalga oshirilishini taqazo etadi. Bu esa har qanday 
ob'cktning adolatli qiymatini baholash va ob'ektiv nanuru 
shakllantirish muammolarini bir-biri bilan bog'liqlikda echishning 
takomilIashgan ilmiy-metodologik asoslarini (terminologik apparat, 
jarnlangan bilimlar va metodologiyani) mavjud jahon tajribasiga tahliliy 
tayangan holda ishlab chiqish zarurartini belgilaydi. 

Mulk, jumladan mulkiy huquqlar, bir vaqtning o'zida MQBXB va 
MB ob'ekti bo'iganligi bilan, bu bozorlar tuzilmaviy va mazmunan 
farqlanadi (8.I-rasm va 1.2.I-rasm). 

Ushbu 8.I-rasmdagi sxemada: B - hoi is baholovchi tashkilot 
(firma); BO - baholash ob'ekti (turli mulk); DR - turli mulkni baholash 
faoliyatini tartibga solish (muvofiqlashtirish va nazorat qilish)ga 
vakolatli bo'lgan davlat regulyativ organlari; NR - o'zini-o'zi tartibga 
soluvchi (muvofiqlashtiruvchi) nodavlat notijorat tashkilotlari. 

8.I-rasm. Mulk qiymatini baholash xizmatlari bozori (MQBXB)ning 
funlcstional-tuzilmaviy sxemasi 
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Bunda aytish joizki, 8.I-rasmdagi sx.emada jahon amaliyotidagi 
turti mulkni baholash faoliyati va Wli tartibga solishning barcha mavjud 
modellari mujassamlashgan. Xususan, sxemadagi MQBXBning B-NR­
BO fragmenti o'zini-o'zi tartibga solish modelini ifodalaydi, B-OR-BO 
fragmenti - davlat tomonidan tartibga solish modelini, B-OR-NR-BO 
shakli esa aralash modelni bildiradi. 

Mazkur bozorlarning bir-biridan tuzilmaviy va mazmunan farqi 
8.I-rasm va 1.2.I-rasm ko'rinishida ifodalangan tuzilmaviy-funkstional 
sxemalarning shaklan va ularning bar biriga mos faoliyat mexanizmdagi 
farqlar bilan izohlanadi. Bunday farq quyidagilar asosida namoyon 
bo'ladi. 

Odatda avvalambor mulkning qiymati kapital sifatjda MQBXBda 
o'ziga xos yondashuv va usullar asosida maxsus baholovchi fumalar 
tomonidan holisona va adolatli baholanib, keyin tovar sifatida MBda 
savdo ob'ekti bo'ladi (ya'ni transformastiyalanib transferlanadi). Aynan 
MBda tovarning kon'yunkturasiga bog'liq holda mulk ob'ektiv bozor 
narxiga ega bo'ladi. Ya'ni, uning qiymati holis baholovchi firma 
tomonidan 8sosli hisoblab topilib holisona adolatli baholanadi va 
baholash xizmatlari bozorida uning joriy (muayyan bir vaqtdagi) bozor 
bahosi sifatida baholovchilar va mulk egalari tomonidan qabul qilinadi. 
Maz1rur qiymat bahosi mulk bozoriga (MB) dastlabki narx sifatida taklif 
etilib, uning ma'lum vaqtdagi ob'ektiv bozor narxi ushbu bozoming 
kon'yunkturasi asosida belgilanadi. Ya'nit aynan MBda, u ob'ektiv 
bozor narxiga ega bo'ladi. Bunda mulk bozor qiymati omil sifatida 
uning bozor narxiga ta'sir ko'rsatadi. Bir vaqtning o'zida mulkning 
bozor narxi omil sifatida uning bozor qiymatiga ta'sir ko'rsatadi. Ideal 
holda MB kon 'yunkturasi asosida shakllangan mulkning bozor narxi va 
mazkur mulk qiymatining baholovchi tomonidan bajarilgan hisob­
kitoblar asosidagi adolatli bahosi (ya'ni MQBXBda qabul qilingan bozor 
qiymati) bir-biriga tasodifan teng bo'lishi mumkin. Lekin bunday 
tasodifan ideal holat ama1iyotda kamdan-kam vujudga keladi, agarda 
vujudga kelsa ham, turli omillar ta'sirida tezda bozor kon'nkturasi ushbu 
muvo:mnat holatini buzadi. Aynan shunday ideal holat MQBXBda 
baholangan qiymat va MB narxi o'rtasidagi ekvivalentlik demakdir. 

Yuqoridagi fikr-muloha.mlar asosida aytish mumkinki, umuman 
olganda mulk qiymati uning nar.r;i emas. Lekin ular o'rtasida ideal 
holatda vaqtinchalik (qisqa vaqt ichida) muvomnat (tenglik) vujudga 
kelishi mumkin. Zero bunday holat ulami aynan bir xii tushWlcha 
ekanligidan dalolat bermaydi. Ammo mulkning bozor qiymati va narxini 
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alohida olganda har biri o'zida omillar ta'sirini o'zgacha namoyon 
qilishiga qaramasdan ularning bir-biriga bog'liq holda o'zaro 
transfonnastiyalanishi ular o'rtasidagi ekvivalentIilik (analogiya, tenglik 
emas) xususiyati mavjudligidan dalolat beradi. Bu esa mulk qiymati va 
narhi o'rtasida o'zaro ekvivalentlilik darajasini ta'minlash muammosini 
keltirib chiqaradi. Mazkur muammoning echimi sifatida, hech bo'imasa 
ideal holatga yaqin bo'igan chegara ichida, mulk qiymatining bozor 
bahosi va narxi miqdorlariga erishish yo'lini tanlash mumkin. Bunda 
mulkning bozor qiymati va narxi ekvivalentligini ta'minlash jarayonida 
ular mutanosibligining buzilish riski me'yor darajasida bo'lishi va bunda 
davlatning regulyativ aralashuvi zarur. Zero, ekvivalentlilikni buzilishi 
quyidagilarga olib keladi: 

I) agarda mulkning MQBXBdagi qiymati bahosi va MBdagi narxi 
o'rtasidagi tafovut ulaming ik.k.inchisi foydasiga bo'lsa, u holda 
MQBXBdagi qiymat bahosi MB tomonidan baland narxIangan bo'ladi, 
ya'ni bu holat "ko'pik" hosil bo'iganini bildiradi; 

2) agarda mulkning MQBXBdagi qiymati bahosi va MBdagi narxi 
o'rtasidagi tafovut ulaming birinchisi foydasiga bo'lsa, u holda MQBXB 
bahosi MB tomonidan past narxIangan bo'ladi, ya'ni bunda mulkning 
bozor narxlarida "qadrsizlik" holati vujudga keladi. 

Bunda mulkning asl- qiymati mulkni bozor qiymati bahosi va 
narxining bosh lang' ich asosi (bazisi) hisoblanadi. Chunki ushbu bazis 
mulk qiymatining ham bozor bahosini holis baholovchi tomonidan 
hisoblab aniqlanishida va ham bozor narxini talah va taklif asosida 
shaklIanishida mulk bozori munosabatlari ishtirokchilari tomonidan 
hisobga olinadi. 

Yuqorida aytilganlar asosida aytish mumkinki, mulk qiymatining 
MQBXBdagi bahosi va MBdagi narxi orasidagi ekvivalentlilikni 
ta'minlash ushbu bozorlami davlat tomonidan kompleks 
muvofiqlashtirish va nazorat qilinishi (tartibga solinishi)ni talab qiladi. 
Bunday talab umuman olganda har qanday turdagi mulk bozori va ular 
qiymatini baholash xizmatlari bozorini bir-biri bilan bog'liqlikda 
kompleks mvishda tartibga solinishini zarur degan fikrni bildiradi. 
Bunda makroiqtisodiy nuqtai nazardan har ikkala bozorni kompleks 
tartibga solish va buning asosida ulaming ekvivalentliligini ta'minlashda 
davlat (ya'ni uning vakolatli organlari)ning regulyativ funkstiyasi 
muhim rol o'ynaydi. Shuning uchun iqtisodiy sistemologiya nuqtai 
nazaridan 8.2-rasmda ko'rsatilgan tuzilmaviy-funkstional model o'rinli. 
Chunki, mazkur funktsiyani umumiy regulyator (UR) yordamida 

183 



sanwali bajarilishi ushbu bozorlaming DlUI'iy ekvivalentlilik darajasiga 
erishish demakdir. 

MQBXB 

QFO 

NFO 
NOlI{ 

8.2-rasm. UR orqali MQBXB va MB bog'liqligi asosida ular 
ekvivalentliligini ta'minlashning tuzilmaviy modeli 

8.2-rasmda: TO - milliy MQBXB va MB=TMIMga bir vaqtda 
ta'sir ko'rsatuvchi tashqi omillar; QChK - MQBXB indikatorlari 
bo'yicha qiymat kontekstidagi chiqish kO'rsatkichlari; NChK - MB 
indikatorlari bo'yicha narx kontekstidagi chiqish ko'rsatkichlari. QFO 
va NFO - UR tomonidan ishlab chiqiladigan hamda mos ravishda 
MQBXB va MB funksiyalariga ta'sir etadigan ichki omillar. QSO va 
NSO - UR tomonidan ishlab chiqiladigan hamda mos ravishda MQBXB 
va MB tuzilmalariga ta'sir etadigan ichki omillar. UR. TOni hisobga 
olgan holda, QChK va NChK asosida ichki omillar (QFO, NFO, QSO, 
NSO) ishlab chiqishdan iborat bo'igan makro darajada muvoza­
natJaydigan mexanizm funkstiyasini bajaradi. Bu omillarning barchasi 
O'7JU'O sabab-oqibatlilik aloqasida bo'ladi. 

Aynan shu fi~9 nuqtai nazaridan ularni UR tomonidan o'zaro 
balanslashtiriluvchi mulk qiymati baholari va narxlari bozori (MBNB) 
sifatida bir butun yaxlit bozor deb qabul qilish mumkin. Boshqacha qilib 
aytsak. har qanday mulk qiymat va narxga ega bo'lishi uchun mos 
ravishda f&qat MQBXB va MBda rna'noga ega bo'lganligi va bir 
vaqtning o'zida ushbu bozorlarning ob'ekti sifatida namoyon bo'lishi 
sababli, MQBXB va MBni bir-biri bilan uzviy bog'liq, ya'ni analog 
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(ekvivalent, o'xshash) bo'igan hamda davlat tomonidan uning ijtimoiy­
iqtisodiy siyosati doirasida o'zaro bog'liqlikda tartiblashtiriluvchi 
tuzilmaviy model (S.2-rasm) sifatida qarash mumkin. 

Mohiyatiga ko'ra S.2-rasmda aks ettirilgan model regulyastiyali 
o'z-o'zidan rivojlanuvchan murakkab dinamik tizim hisoblanib, unda 
MQBXB eng ideal holatda MB bilan aynan ekvivalent bo'ladi, demak, 
MBNB holatini va u orqali mamlakatdagi ijtimoiy-iqtisodiy hayotida 
ro'y berayotgan barcha voqea-hodisalami ekvivalent ravishda 
(Ubarometr" sifatida) ales ettiradi. Fikrimizcha, faqat shundagina MBNB 
va real iqtisodiyotdagijarayonJaming o'zaro uyg'unligi va barqarorligini 
makroregulyativ ta'minlash mumkin. Demak, MBNB va real iqtisodiyot 
davlatning zamonaviy ijtimoiy-iqtisodiy siyosati doirasida o'zaro uzviy 
bog' Iiqlikda qaralishi zarur. Aynan MBNBda MQBXB va MB bozori 
orasidagi zaruriy ekvivalentlik darajasini ta'minlash ushbu bozorlarni 
muvofiqlashtirish va nazorat qilishga mas'ul bo'igan organlarning, ya'ni 
URning, bosh vazifasi hisoblanadi. Chunki mazkur vazifani samarali 
bajarilishi MBNB va real iqtisodiyotning o'zaro bog'liqlikdagi faoliyati 
va barqarorligini ta'minlaydi. 

Bunda mulk qiymati va narxi ekvivalentligini ularning 
ekvivalentlilik riski darajasidan oshmagan miqdorida ushlab turish 
MQBXB va MB professionm institutlarining muhim vazifalaridan biri 
hisoblanishi lozim. Ushbu vazifaning bajarilishi (ya'ni mulk qiymati va 
narxining o'zaro ekvivalentligini ta'rninlash) mumkinligi MQBXBda 
baholangan mulk qiymati MB narxiga va aksincha narxni qiymatga 
transformastiyalanib transferlanishi, bunda har bir bozoming harakati 
tendenstiyalari ornillar ta'sirini o'zida turlicha (o'zgacha) namoyon 
qilishiga qaramasdan sinxron kechishi va bu bozorlarning o'zaro 
regulyativ bog'liqligi40 (S.2-rasm) bilan belgilanadi. Bu vazifa o'z­
o'zidan mulkning har qanday turini hududiy tizimlashtirilgan tasnifiy 
guruhlari va ular doirasidagi guruhcha va toifalari bo'yicha MQBXBda 
baholangan bozor qiymatJari va MBda belgilangan bozor nandari 
retrospektiv tarixiy jamlanib boriluvchi miqdorlari va hisobotlari bir 
butun urnurniy informastion (axborot) bazasi yaratilishi maqsadga 
muvofiqligini bildiradi. BlDlday axborot bazasining foydaliligi shundan 
iboratki. unda tarixiy sanalar bo'yicha tizimlashtirilib jarnJanib borilgan 
mulkning avval baholangan qiymatiari miqdori va hisobotlaridan joriy 
sanada ko'rilayotgan mulk qiymatini tegishli mezon va tuzatishlar 
yordarnida avtomatlashtirilgan ravishda baholashda foydalanish 
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mumkin. Bu esa baholash ishlarining mumkkablik darajasini o'xsbash 
baholash ob'ektlaridan foydalanish va bunda hareha hisob-kitoblami 
mavjud bar uchchala yondashuv (harajatlar, daromadlarga va qiyosiy 
solishtirishga asoslangan yondashuvlar) qo'llanilishi asosida to'liq 
avtomatlashtirish evaziga pasaytiradi, tezkorlik va aniqlik darajasini 
hamda umuman samaradorligi va sifatini keskin oshiradi. 

Shuning uchun, iqtisodiy sistemalogiya nuqtai nazaridan MBNB 
va real iqtisodiyotni davlatning ijtimoiy-iqtisodiy siyosati doirasida 
makroregulyator (M) yordamida o'zaro uzviy bog'liqlikdagi faoliyatini 
1.3.3-rasmdagi model asosida 8.3-rasmda keltirilgan tuzilmaviy model 
yordamida ifodalash mwnkin. Ushbu 8.3-rasmda: TO - MRJ va 
MBNBga bir vaqtda ta'sir ko'rsatuvchi tashqi omillar; QChK - MBNB 
indikatorlari bo'yicha chiqish ko'rsatkicblari; NChK - real iqtisodiyot 
sektorlari indikatorlari bo'yicha chiqish kO'rsatkichlari; QFO va NFO -
makroregulyator (M) tomonidan ishlab chiqiladigan hamda mos 
ravishda MBNB va MRI funktsiyasiga ta'sir etadigan ichki omillar; 
QSO va NSO - makroregulyator (M) tomonidan ishlab chiqiladigan 
hamda mos ravishda MBNB va MRl tuzilmalariga ta'sir etadigan ichki 
omillar. Bunda M, TOni hisobga olgan holda, QChK va NChK asosida 
ichki omillar (QFO, NFO, QSO, NSO) ishlab chiqishdan iborat bo'lgan 
makro darajada muvozanatlaydigan mexanizm funkstiyasini bajaradi. 
Bu omillarning barchasi o'zaro sabab-oQibatlilik a10qasida bo'ladi. 
Umuman MBNB (MQBXB va MBdan iborat) undagi qiymat va narxlar 
yordamida mulkni tovar, kapital va munosabatlar vositasi sifatidagi 
bozor muomalasini arnalga oshirish funktsiyasini bajaradi. MR.I mulkni 
kapital sifatida ishlab chiqarish va tarkroran ishlab chiqarish 
jarayonlaridagi muomalasini arnalga oshirish funktsiyasini bajaradi. 
Makroregulyator (M) esa umumiy regulyativ (jumladan, nazorat) 
funktsiyasini bajaradi. 

Yuqorida aytilganJardan kelib chiqib, milliy MRI va MBNB 
ekvivalentliligi ta'minlanishi mumkinligi to'g'risida xulosa chiqarish 
mumkin. Demak, iqtisodiy sistemalogiya nuqtai nazaridan, MRIni 
MBNB va uni muvofiqlashtiradigan Mdan iborat bo'igan 8.3-rasmdagi 
modelni muvozanatlanadigan kvazianalog model yordarnida o'rganish 
mumlcin. 
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QFO 

NFO 
NCbK 

S.3-rasm. Milliy real iqtisOOiyot (MRI) va MBNBni wnwniy 
makroregulyator (M) orqali o'ZJU'O bog'liqlikda faoliyat ko'rsatishi 

tuzilmaviy mOOeli 

Bunda modelning (S.3-rasm) ikkita tarkibiy qismi MRI va MBNB 
ekvivalent va tartibga soladigan tuzilmalar hisoblanadi. Bu 
tuzilmaJaming ekvivalentligi M yordamida ta'minlanadi. Shu sababli 
quyidagi muloha:za adolatdan bo'ladi: «MBNB va M» juftligi 
muvozanatlaydigan kvazianaJogli mOOeldan boshqa nana emas. Ushbu 
fila hamda S.2- va S.3-rasmlar asosida aytish mwnkinki, MBNBni 
tartibga solishga (institustional, prudenstial va funktsional) teng bo'igan 
kvazianalogni muvozanatlash bir vaqtning o'zida MBNB va MRIni 
davlat va jamiyat tomonidan makro va mikro tartibga solishni anglatadi. 

Aytilganlar asosida shartli ravishda MB va MQBX8 hamda 
MBNS va MRIni "o'xshash-analogiar (ya'ni ekvivalentlar)" sifatida 
qabul qilish mwnkin. Demak, S.2-rasm va S.3-rasmdagi bar ikkala 
tuzilma ham ekvivalent juftIik hisoblanadi. Bu juftliklaming bir-biri 
bilan ekvivalent faoliyat yuritishi tartibga soluvchi tuzilma (UR, M) 
bilan ta'minlanadi. Bunday fikrga asoslanib, mulk ko'rsatk.ichlari, 
xususiyatlari va MBNBda ro'y beradigan jarayonlarga xos bo'igan 
qonuniyatlami, shuningdek, MBNS uchun xos bo'igan hodisalarning 
rivojlanishini shakJlantiradigan omillarni mOOellashtirish va bashorat 
qilish. MBNSning o'z funksiyalarini bajarishi va MRJdagi rolini tahlil 
qilish mumkin. 

Yuqoridagi S.2- va S.3-rasmlarda ko'rsatilgan wnwniy regulyator 
(DR, M) orqali o'ZJU'O bog'liq bo'igan bar ikkaIa tizim ekvivalent-
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Iigining matematik isboti ushbu kitob muallifining iqtisodiy 
sistemologiyaga bag'ishlangan i1miy asarida'41 berilgan. 

Bunda ta'kidlash joizki, mamlakatlar MBNBlarini tartibga solish 
aynan 8.3-r1lSmdagi model nuqtai nazardan tashkil etilishi lozim bo'lib, 
bu ko'p jihatdan uning shakllanishida MBNBni makrotartibga 
solishning davlat-jamiyat shakli muhim rol o'ynaydigan MBNB 
xarakteriga ta'sir ko'rsatishi mumkin. Iqtisodiy nuqtai nazardan, MBNB 
mulkning kapital sifatida tovarga va bunday tovarni kapitalga 
aylanishini ta'minlaydigan MB va uning qiymatini baholash 
xilJllatlariga talab va taklif funksiyasi bo'lib namoyon bo'ladi. Bunda 
mulk bir vaqtning o'zida ham kapital, ham tovar va munosabatlar 
vositasi sifatida MQBXB bilan bog'liq holda MB bozori muomalasida 
bo'lib, ma'lum bir hayotiylik davriga ega. Ushbu davrda u o'ziga xos 
ijtimoiy-iqtisodiy-axborot( informasion )-huquqiy mexanilJll bilan 
ta'minlangan munosabatJar vositasi, kapital va o'ziga xos tovar sifatida 
namoyon bo'ladi. Bunda MBNBdagi talab va taklif hajmlarining 
barqaror va muvozanatda o'zaro mutanosiblikda, umuman gannoniyada, 
o'sishi undagi faoliyat yurituvchi institutlarning barqaror va o'zaro 
mutanosiblikda, umuman, garmoniyada, rivojlanishini anglatadi, mos 
ravishda MBNB ishtirokchilarining bund4yi rivojlanishi undagi talab va 
taklif hajmlarining barqaror va muvozanatda o'zaro mutanosiblikda, 
umuman garmoniyada, o'sishini bildiradi. Bu g'oya asosida iqtisodiy 
sistemologiyaning regulyativ ekvivalentlik tamoyili yotadi, ya'ni unga 
ko'ra, MBNB faoliyati va unda bozor munosabatlarida bo'luvchi MRI 
tarkibidagi iqtisodiyot sub'eklarining ishlab chiqarish va takroran ishlab 
chiqarish jarayonlari natijalari o'zaro regulyativ bog'liqlikda va 
ekvivalent bo'ladi. 

8.2- va 8.3-r1lSmlardagi tuzilmaviy-funksional modellar bo'yicha 
yuqorida aytilgan fikr-mulohazalaming rivoji sifatida makroiqtisodiy 
nuqtai nazardan, fikrimizcha. aynan mazkur modellaming samaraIi 
tashkillashtirilishi va faoliyati negizidagina MBNB va MRI (real 
iqtisodiyotdagi ishlab chiqarish va takroran ishlab chiqarish 
jarayonlarining) o'zaro bog'liqlikdagi faoliyati va barqarorligini 
makroregulyativ ta'minlash mumkin. Chunki, bu jarayonlarda MR.I 
samaradorligi mulk qiymati va narxi yordamida o'lchanadi va 
belgilanadi. Bunda MBNB va MR.I davlatning zamonaviy ijtimoiy­
iqtisodiy siyosati doir1lSida o'zaro makroregulyativ uzviy bog'liqlikda 
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qaralishi zarur. Umuman olganda, MBNB va MRIning o'zaro 
rnakroregulyativ bog'liqJigini O'zbekiston Respublikasi Prezidenti 
LA. Karimovning fundamental asarlari va ularning qoidalariga mos 
keladigan iqtisodiy sistemalogiya asosida 8.3-rasmda berilgan 
malcrotuzilmaviy model bilan ifodalab talqin qilish mumkin. Bunda 
iqtisodiy sistemologiya iqtisodiyotni tizimli yondashuv42 asosida 
kompleks tartibga solinuvchi iqtisodiy tizim43 sifatida ifodalab 3D (uch 
o'lchamJi koordinata tizimi doirasidagi, ya'ni fazoviy) formatda 
o'rganadi. 

Aytish mumkinki, iqtisodiy sistemologiya o'zaro bog'liqlikdagi 
MRI va MBNBning muvozanatlangan-barqaror makrorivojlanishi va 
tizimli tadqiqot uchun imkoniyatlarni kengaytirishga qodir bo'ladi.44 

Bunda tizimli yondashuv tizimlilik va komplekslilik nuqtai nazaridan 
MBNB va real iqtisodiyotni bog'liqlikda 3D formatda o'rganish uchun 
keng imkoniyatJar yaratadi. 

Yuqorida bayon qilinganlardan kelib chiqib, MRI va MBNB (mos 
ravishda qiymat va narx) ekvivalentJiligi ta'minlanishi mumkinligi 
to'g'risida xulosa chiqarish mumkin. Bunda MBNB uchun 
muvozanatlashuvchi kvazianalog model sifatida tartibga solinadigan 
iqtisodiy tizimni tasavvur qilishning nazariy qoidalari adolatdan bo'ladi. 
Shuning uchun mohiyatiga ko'ra 8.3-rasmdagi modelni makro­
regulyastiyaga ega bo'igan o'z-o'zidan rivojlanuvchan murakkab 
dinamik iqtisodiy tizim desak bo'ladi. Mos ravishda, MBNB eng ideal 
holatda MR1 bilan ekvivalent bo'ladi, demak, real iqtisodiyot holatini 
hamda ijtimoiy, iqtisodiy va siyosiy hayotida ro'y berayotgan barcha 
voqea-hodisalarni ekvivaJent ravishda ("barometr" sifatida) ales ettiradi. 

G TIZimIi yaadaoIan- bu - iImiy biIim oIiIb .. m.Iiy &oliym IIdJdoJosiyuinms sbUlld8y yo'aaJiIbiki, "';"8 
uooida .... qoadoIy ob'okmi mlnkbiJ 1D·1.oqaaIi. ......... 1DIIik. bioIo&ik. okoIogJ1<, ijtimoiy, iqtioodiy, oiyooiy va 
hi. Iizim oi&Iido IUjiq otiab ytUdi . 
.. Tizim .... u ~ ........... boch bo· ...... birip ... bo· ... IIIIII"IkUb (Po3yMo. O.C. Allum • 
....... OIE!II.I: teopoa • DpUmR • M.: A .... 2003 . ..:.47) bioobIaodi: quyi IizimI-.p r.qsimluisb iaIkaoiyoIi. 
uIardm .... biriDi o'rpuiIb --.my xnkIorp op; ....,;qbl: .. IUbqi IIIIIIIiIDiDe tizimp ,.'';'' ko·...ub 
obonIiIida &ooay. yuriIiE ...m. .......... ko'nlldl:idllori IOIoIIdifiy ____ ...w. bondi; tiziamiu& mIq-
__ .....,..oi yo'DOlpn boIda IaDI.ubai ..... oobiriobi. 

.. a....ki u doayoviy iImIINo a.hIIur bo'ipa .-.viy iqIUodiy numiya ( ........... IBIiDs ~ 

..,.;.q;k yo'aaldbi, moIiyaviy va iqtioodiy IiDmI.-~ ..-oIyurtiaa iqtiooojyoI -;y..;) va . ",JII ( ........ ~ .......... IiDmI.- ...-aiIt ~ juIDl8dm. ____ wwtipn ko........,..... .......... i) .............. ~ ~ kampIaIo;IIi n ...... qo'lJaydi. Bu .......... 

.......... tizimIi)'llllllablmli qo'lIa)di .. iqtioodiy............,............,.... .......... ........ qiIadi. 
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8.4.2. MiliA qiymDlbal balloIasII JdvruItIari /Hnp,l va nudk 
bowrlnlng o'z.aro Wl1llllAroiqtJsodJy slyOStltga bog'llqllgl 

Nazariy izohi 2.4- va 8.4.1-paragraflarda iqtisodiy sistemologiya 
qoidalariga asosan talqin qilingan fikming - mulk qiymatini baholash 
xizmatlari bozori (MQBXB)da baholangan mulk qiymati mulk bozori 
(MB)da belgiJangan mulk narxiga va aksincha narxni qiymatga 
transfonnastiyalanib transferlanishi. bunda har bir bozoming harakati 
tendenstiyalari omillar ta'sirini o'zida turlicha namoyon qilishiga 
qaramasdan sinxron kechishi, bu bozorlaming ekvivalentligi va o'zaro 
regulyativ bog'liqligi (8.2-rasm) u1ami mulk qiymati baholari va 
narxlari bozori (MBNB) sifatida bir butun yaxlit bozor deb ifodalanishi 
mumkinligi, natijada 8.3-rasmdagi model ma'noga egaligi bilan 
belgilanadi - empirik tasdig'i ushbu 8.4.2-paragrafning maqsadi bo'lishi 
tabiydir. Ushbu maqsadga erishish O'zbekiston sharoiti misolida 
quyidagi savo\largajavob topishni taqazo etadi: 

1) "MB va MQBXB o'sishi hamda ularga makroiqtisodiy omillar 

ta'siri qanday?"; 

2) "MQBXB va MB o'zaro qanday korrelyastion bog'liqlikda?" 

Birinchi savolga javob topishda 8.1-8.4-jadva\lardagi ma'lumotlar 

xizmat qiladi. 

8. I -jadval tahlilidan quyidagi xulosaga kelish mumkin. 
O'zbekistonning iqtisodiyoti barqaror o'sish tendenstiyasiga ega 
bo'lsada. lekin MBning hajrni, iqtisodiyotdagi roli nisbatan past, 
institustional tuzilmasi va regulyativ bazasi takomil emas. MBdagi risk 
yuqori bo'lsada, lekin yiJdan-yilga o'sish tendenstiyasiga ega. Unda 
narxni shakllanishi yuqori volatil bo'lib ob'ektiv xarakterga ega emas. 
Mulkning asosiy qismi davlat va yuridik shaxslarda jamlangan. MBda 
tovar-hom ashyo va moliya bozorlari ayniqsa faol. 
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8.1-jadval. 
Malaoiqtisodiy (mODetar va filkal) liyosat, MB bajmi 

45 
-- • ~ ....... - .... .. • .. 5 _.-..... -.;:11'. ,. 

IaWltl- Moaetl- 0.,.. Majbv\y 
Idyalar zudy. .GUy.- IIlIsinl Foyda YdM Me YU 
o'liIIIJ koeftl.. .... d .... 11 

a __ 
IOlil'l X6 Y 

Xl llead ItIvIwI X4 
X5 

Xl Xl 
2000 10 10,2_ 3],1 20 31 38 1.2 
2001 37 10.2 268 20 26 4.2 35 
2002 38 94 345 20 24 40 37 
2003 45 9.3 271 20 20 44 44 
2004 5.2 10.3 188 20 18 7,4 73 
200S 70 14.2 160 15 15 7,0 57 
2006 91 149 140 15 12 75 95 
2007 229 17.3 140 13 10 90 22,6 
2008 28.3 188 140 15 10 90 295 
2009 477 200 140 14,0 100 8 I 228 
2010 228 210 12,0 90 90 85 231 
201l 23,2 21,5 12,0 9,0 8-,0 8,3 _ _ ~.i_ 

S.l-jadval ma'lumotlarini Eviews dasturi yordamida qayta ishlash 
asosida quyidagi natijalarga (S.2-jadval) ega bo'ldik: 

8.2-jadvaL 
Y: - -----'jL- ------

RegruJIon J/QI/nim 

R-kwdnI 0.73 
R-kvadnd 0.315 

S1andartUlo 401.673 
KlIZIIUvIar 12 

/(, SIOItdart SOlO /-JtI1Iis/im 
y -kesilhpn.· ay -401.7938 401.6n7 -1.00 I 
Xlo'~ ~.91l485 2.399134 -2.89 I 

X 2 o'ZDrIft'dIi 0.375751 16.46815 2.28-' 
X30'zpnndU 1.297859 4.391106 0.30 ' 
X 4 o'7&IM!dU 29.2702S 14.18539 2.06 
X 5 o'ZIIIII\Mbi -11.10916 5.006449 -2.34 I 

X 6 o'zpruvc!li . -28.0l277 l8.5n05 -LSI .. 

Olingan natijalardan (S.2-jadval) ko'rinib turibdiki, bog' liqlik 
darajasini ifodalovchi R3 koeffisienti 0,73 ga teng. Bu iqtisodiy 
ko'rsatkich1ar orasida deyarJi kuchli bog'liklik mavjudligini bildiradi. 

"MalIa; DmII ...... '10 ........ om. .............. om. qo'lllilloi (DMQ). /IWbziy boM. MoIiya 
vuirIiIi. QiaaIdi ~ ...... "'-i IiIaIiyIIiai uwwdiqIubIiiioll ... __ qiIi* __ 1IIII'IaaMi ..... 
amaIIif ................. Id: MIl 0· __ ........... --.......,.. ....... maIiya ....... ko· ...... ft 
bonbIIIaawIIi amIIdIr "'-tori ~ Jill .......... fiIydoIddi 
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Ko'rilgan omillar ichida mamlaka1 majbwiy zaxira nonnasi "bie" 
birlikka o'sishi MB mOl ravishda 29.27 birlildca o'siahip olib keladi 
degan xulosaga kelish mwnkin. Bunda monetizutiya koeffisienti MBga 
deyarli ta'sir ko'rsatmagan. Chunki hozirchalik mam1akatimiz motiya 
institutlari etarlicha rivojlanmagan. • 

Mulk qiymatini baholaah xizmat1ari bozori (MQBXB)ning o'sish 
dinamikasini ko'rish uchun quyida tahli1iy tuzilgan 8.3-jadvaldagi 
ma'iumotlami keltirish mumkin. 

Ushbu 8.3-jadvalning tahlili lISOIida quyidagilami aytish mumkin. 
MQBXB o'sish tendensiyasiga ega bo'isada, uning iqtisodiyotdagi roli 
juda past (o'rtacha 0,019%). Bunda MB (8.t-jadval) va MQBXB (8.3-
jadval) sinxron o'sish tendensiyaga ega bo'isada, lekin ularning 
rivojlanishi makro va mikro omi\larga bog')jq. Anuno bu bozorlar 
davlatning zamonaviy makroiqtisodiy siyosati talablariga to'la javob 
hera olmayapti. 

vu 

2000 
2001 
2002 
2003 
2004 
lOOS 
1006 
lOO7 
lOO8 
lOO9 
10JO 
lOll 

Mulk . .-- - . -
"lIoIuvcbl 
n ....... r 
_I 

401 
389 
372 
3S8 
317 
314 -
287 
2S1 
39· 
106 
114 

8.3-JactvaL 
dDI baholash sizmatlarl bozorl teDdeDlivalari"' 

..bol .... ........ Ballolub IIJzaadart boIDrI .... 
IllDud.rt m-tlarl iqdJodlyo ............ , ... (ya'al 

bourt lIaj .... barort.Ja. aD11li V.IMp DI'lIeal, %) 
.. Ird.'. nIdI.% 

IS 110 0046 
17 113 0034 
21 123 S 0028 
26 123 8 0026 
3,2 123 I 0026 
39 11187 00lS 
4,7 110 S 0022 
S,S 117 0019 
7S 1364 002 
84 III 0,017 
101 126,2 0016 

117 _~_I1.L _ __ _I~S~ o,oJ9 -

Birinchi savolning ikkinchi qismiga - MQBXBga makroiqtisodiy 
omillar ta'siri qanday? - javob topish maqsadida 8.4-jadval tuzildi . 

.. Maba: DBIII ..... qo·miJai .. om.lIIIIIIIiIi ~ om. qo ........ (DMQ) _~ .... 

.....we ___ tu&iIpL ... BK - ............. ~ IIIIIi; MQBXBH - ....... m..IIIIi barari 

....... mini. 1O'm; MQBXBI - ......... .-..-; ~ ~ ......,. ,.,m n>Ii 
(MQBXBHlYoIM. %l; • - 0· ..... It80paIIIlkMi I'IwioIoadIoiua tdIobakwdd ...w.iIador IIoaIiyoIiai ymuoda 
...... n .......... b·......,.,.. ~0i68 .............. _·IIIliyaIiai ..... ID· ...... ·.:IlIOI yil24 
opNIoIoai PQ-I43-toa1i qonri abiqUIIi ........ bile __ -.jad "" ....................... va 
242 u.-iya bob< tPJiaIm ""'Iib, 2001 yGdaJ-l YDIidm ..... ~ oaai 334. ~ oaai_ 
39 ""'Ipa. 1Iaado ...... ~ ~heJyd·t· ............ ""'iii, ..... ~ 
IloaIiyoIiai 1 .... uoiy ......." yuriIpa. 
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8.4-jadval. 
Makroiqtisodiy (moDetar va fisal) siyosat, A9BXB hajmi 

b'--_1_- ~! ___ .!. ___ ! AJ4 

--- -- - _ aar-oIUIr. UIO.WI_1I1 -,. 

bY .. Mo.ed-
Q.yta 

Mlljllarty 
1IIdya- zudy. mer- ....u,... ... 

.Kln Foy'" YIIIM MQBXB VB "r IIIInd drilll ...... IOIIt'I 0· .... 1 
Y 

XI Xl 
... y .... 

X4 
X5 X6 

Xl 
2000 10 10,2 32,3 20 31 38 101 
2001 37 10,2 268 20 26 4,2 13,2 
2002 38 94 34' 20 24 40 235 
2003 45 9.3 27 I 20 20 44 238 
2004 5,2 103 188 20 18 74 231 
2005 70 14,2 160 15 15 70 218 
2006 91 149 140 IS 12 75 2Q,~ 
2007 22,9 17.3 140 13 10 90 17 I 
2008 28.3 188 140 IS 10 90 364 
2009 477 200 140 14,0 10,0 81 12,1 
2010 22,8 21,5 12,0 90 90 85 20.2 
2011 23,2 21,S 12,0 9,0 8,0 8,3 25,7 

S.4-jadval ma'lumotlarini Eviews dasturi yordamida qayta ishlash 
asosida quyidagi natijalarga (S.5-jadval) ega bo'ldik: 

B.S-jadval. 
Yak ------~ -----

RegrasiOtl .1DI1.tlkD 
R-«wdrII 0.96 
NormaIUDD R-"-InI 0.91 
Slmldan .... 0 0.01797 
Kuzaluvl ... 12 

XDC~"" SbrtJt,r_o ,.-is/im 
y -tesisbpn joy .2994239 2329S72 0.04 
X I 0'lDr\I1IdIi .0000611 .0013914 0.66 
X20~YCbi .0062788 .009551 0.42 
X J 0'zPlU1Id\i .0010707 .OO2S~7 0.41 
X 4 o'zPlU1Id\i .0033468 .0012271 -2.08 
XSo~1IdIi "OO6Oru .0029036 0.40 
X 6 o'lPIII\'dIi .0042706 .0107712 1.29 

Olingan natijalardan (S.5-jadval) ko'rinib turibdiki, bog'liqlik 
darajasini ifodalovchi R2 koeffisienti 0,96 ga teng. Bu iqtisodiy 
ko'rsatkichlar orasida kuchli bog'langanligini bildiradi. Regressiya 
natijalaridan ko'rinib turibdiki, MQBXBga foiz stavkasini o'sishi va 
soliq stavkasi nisbatan salbiy ta'sir qilgan . . 
47 M.ak1.1- va 1.3-~ _-.-... ....... om. ___ qo ...... MIIIouiy t.Il va maIiya vuirtiai _ ......... __ adiC .......... 1IIZiIpD. 
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Ikkinchi savolga - "MQBXB va MB o'zaro qanday korrelyasion 
OOg'liqlikda?" - javob topish uchun 8.6-jadval tuzildi. 

1111 
23.S 
2S.7 

Olingan natijalardan (8.6-jadval) ko'rinib turibdiki, OOg'liqlik 
darajasini ifodalovchi Rl koeffisienti 0,95 ga teng. Bu iqtisodiy 
ko'rsatkichlar orasida kuchli bog'liqlikni bildiradi, demak har ikkala 
OOzor bir-biri bilan kuchli bog'liq OO'lib, ularning hajmlari farqlansada 
harakat tendenstiyalari tahminan sinxron xarakterga ega. 

Shunday qilib, yuqorida berilgan empirik tadqiqot natijalari 
asosida biz ilgari surgan gipoteza - "Mulk Gumladan mulkiy huquqlar) 
bozor qiymati ulaming OOzor nand emasligiga qaramay ularga turli 
omillar baravar ta'sir qiladi, natijada MQBXBda baholangan qiymatlar 
MBda belgilangan narxlarga va aksincha narxlami qiymatlarga 
transformastiyalanib trasferlanadi, natijada ular miqdori dinamik 
o'zgarishi tendensiyalari o'zaro sinxron kechadi, demak ular uzviy 
bog'liqlikda o'zaro ekvivalent bo'ladi" ~ ma'noga ega desa bo'ladi. 

Mulk qiymatini baholash arnaliyotida qo'llaniladigan mavjud uchta 
yondashuv bilan birga ~~t va narxlarni balanslashtirilib kompleks 
baholash yondashuvini qo'llash mumkin. Mazkur yondashuv 
ekvivalentlik tamoyili nuqtai nazaridan qiymat va narxning o'zaro 
ekvivalentlik darajasini baholashga asoslanadi.50 Yondashuv g'oyasi 
ikkita farqlanuvchi kategoriya qiymat va oath o'rtasidagi tafovut yoki 
tenglik sekyurimetrika (fmansometrika)da qo'llanilgan kompleks 
sonlar I yordamida ifodalashga asoslanadi. Bunda, agarda bozor nand 
ma'ium bo'imasa (ya'ni bozorda likvid bo'imasa), unda uning o'miga 
mamlakatdagi rasmiy oylik yoki, oylar kesimida volatillik yuqori OO'lsa 
va yuqori aniqlik va ishonchlilikka erishish uchun o'rtacha yillik 

.. MaDla:8.1· va 8.5- iodvollanlosi ma· ......... uaoida IllUlllif.....,.",..." IDI:iIdi. 
" Mazbr)1lDduhuv"'" kitob muoI1ifi SIl.Sh. ..... ...,;y ___ kiriIiIdi. 
.. M--. U5 biIa lIIO •• 0) bu -. i1dD ........ y.'''; iIdo:iIa bali _ bir biridoa ~ ........ _ui 
biro V ... bir miJoI - bu iIItiIa ID·.·'; bun:IIoIdi uobburcboIaIiII o">olllaoblisi bo'lib, .... lui· ....... bir 
uobIudIoImiDs -..Iai (Ji~ va iIdm ~) ........ turli bo· ............... ID',',; ............,; 9d' 
bo'lpui ucIwn ..... 0· ......... NoIQ8da. ~ ..,. .-liai. IekiD ..... oIMvaIcaItiai ,'oyooi blib 
cbiq8di. 
" Sbobo'amiy Sh.Sb. 0.:.-.. -IM*_-T.: ~. 2005.-)76 c. 
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inflyasiya. indeks yolO shunga o'xshash boshqa ko'rsatkich hisobga 
olinishi mumkin. 

SIrvoIIar 
I. Mulk va uning bozori nirna? 
2. Mulk qiymatini baholash xizmatiari bozori nima? 
3. Mulk bozori va mulk qiymatini baholash xizmatlari bozori 

nimalarga asosan o'zaro ekvivalent bog'liq? 
4. 0' zbekistonda mulk bozori va mulk qiymatini baholash 

xizmatlari bozori qanday korrelyasion bog'liqlikda? 
5.0'zbekistonda mulk bozori va mulk qiymatini baholash 

xizrnatlari bozoriga makroiqtisodiy siyosat qanday ta'sir qiladi? 
Topslrlriqlar 
I. Mulk bozori va mulk qiymatini baholash xizmatlari bozorining 

o'zaro ekvivalent bog'liqligini asoslang. 
2. Narx va qiymatni tasniflab tavsiflang. 
3.0'zbekistonda mulk qiymati baholalari va narxlari bozorini 

tavsiflang? 
4. Tenninlar bo'yicha lug'at tuzing. 

8.5. Zamonaviy bozorlargj tashkiUashtirisla va rivojlantirishning 
jahon tajribasini O'zbekiaton Iharoitlariga 

moslashtirish masalalari 

Barcha o'tish iqtisodiyotiga mansub mamlakatlar singari 
O'zbekiston bozorida ham rna'lum darajada muammolar rnavjud 
bo'lganligi sababli milliy bozorimimi jahon moliya bozoriga 
integrasiyalashuvi birmuncha qiyin kechrnoqda. 

Xalqaro miqyosda integrasiyalashuv jarayonini tezlashtirish uchun 
milliy bozoming aralash modelidagi muammolarni keltirib chiqaruvchi 
sabablarni bartanlf qilish lozimligi borgan sari aniq bo'lib bormoqda. 
Umuman olganda, bu va boshqa muammolaming mavjudligi hozirda 
milliy bozoming faoliyati va regulyativ mexanizmini keskin 
takomillashtirish zarurligidan dalolat beradi. Bunda globallashuv 
jarayonlari talablarini va integrasiyalashuv borasidagi jahon tajribasini 
hisobga olish muhilp ahamiyat kasb etadi. 

Jahonda globallashuv jarayonlari milliy bozorlami o'zaro 
integrasiyalashtinnoqda. Bu jarayonlarda borgan sari global miqyosdagi 
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xalqaro bozorlar shakllanmoqda. Shu ketishda kelajakda bir butun jahon 
bozori shakllanishini bashorat qilsa bo'ladi. 

0' zbekiston bozorini jahon bozorlariga integrasiyalashuvi 
jarayonlarini tezlashtirishda ayniqsa quyidagilarga asoslanish maqsadga 
muvofiq: 

- Evropa Ittifoqining 1993 yil 10 may kunida qabul qilgan 
DirektivasigaS2

; 

- Xalqaro o'ttizlik Guruhining 20 tavsiyalariga; 
- EvrOsiyo Iqtisodiy Hamjamiyatining normalariga; 
- ushbu kitobda keltirilgan konseptual modellar hamda nazariy va 

faktologik bazisga; 
- milIiy bank tizimi modelini isloh qilish, bunda banklaming ochiq 

moliya bozorlaridagi operasiyaJariga katta e'tibor berish lozim; 
- milliy sug'urta tizimi modelini isloh qilib investision va emission 

operasiyalariga katta e'tibor berish zarur; 
- korporativ boshqaruv siyosati modelini takomiIIashtirish lozim, 

bunda minoritar investorlarning huquqlBrini himoyaJash va qonuniy 
manfaatlarini ta'minlashga katta ahamiyat berish lozim; 

- xususiylashtirish mexanizmini takomillashtirish lozim; 
- moliyaviy instrumentlar turlarini ko'paytirish hamda ular va 

ulaming bazislarining o'zaro ekvivalentlilik darajasini ta'minlash; 
- bozor va iqtisodiyotning o'zaro ekvivalentlilik darajasiga 

erishishi; 
- moliya bozori emitentlarining emissiya, investisiya, daromad 

stavkaiari siyosatlari (strategiyaJari) optimal balansini ta'minlanishiga 
katta ahamiyat berish zarur; 

- muddatli qimmatli qog'ozlar (derivativlar) bozorini keskin 
shakllantirish zarur; 

- kollektiv investorlami keskin kO'paytirish; 
- ochiq va shaff of birlamchi hamda davomiy, muntazam, uzluksiz, 

shaffoffaoliyat yurituvchi ikkilamchi bozomi rivojlantirish lozim; 
- bozor indikatorlarining o'rta muddatda hech bo'lmasa minimal 

chegaraviy miqdorlariga erishish; 
- marketmetrik, sekyurimetrik (finansometrik) tahlil va moliya 

injiniringini keskin rivojlantirish zarur; 
- bozordagi risklami samarali boshqarishni ta'minlash; 
- bozor industriyasi sifatini boshqarishning kompleks tizimini 

tuzish lozim; 

".co-il DinII:Iiw 9l12l1EEC of 10 May 1993011 m-..va. iII .... 1IICIftiao fiaId». 
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- mollYI bozorl makroreaulYltorlnl tuzlah maqudal muvotlq; 
- mamlaklt VI kredlt reytlnalarlnlna heeh bo'lmua qonlqarll 

ko'raatklchlarill erl.hl.h lozlm; 
- umuman olpnda iqtlaodly Ilyo .. tnlna ettl ulltuvor vazlfalarl 

dolruldl bozoml Illohotiarinl chuqurluhtlrlah va h.k. 

81"oIl.r 
I. l.amonavly bozoml tuhkllluhtlrlih va rlvojlantlrlahnlna Jehon 

t~rlbul nimllaml ko'nltadl? 
2. Oloballuhuv jll'lyonlarl qanday bozomi Ihaldlanl.hlni 

bildll'ldl? 
J. O'zbekl.ton bozorlnl jehon bozorlp InlearulYlluhuvidl 

nlmalaml ,'tlborp ollah lozlm? 

TOplhlrlql.r 
I. Zamonavly bozorlaml tuhkllluhtlrlih VI r1voJlan-tJrlahnlna 

jehon ~rlbulnl O'zbekl.ton .haro1tlarlaa mosll.htlrlah mualalarlnl 
tahlilly tArzda yorltJna. 

2. Tennlnlar bo'ylcha IUI'.t tuzlna. 
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IWVA 
«BOZOR ASOSLARI» FANI BO'YICHA O'QUV-USLUBIY 

KO'RSATMALAR 

KIRISH 
«Bozor asoslari>. fani bo'yicha ushbu namunaviy dastur DTS 

talablari asosida tuzilgan. Hozirda barcha mamlakatlar bozorlarining 
samarador-Iilik darajasiga erishish dolzarb masalaga aylangan, jumladan 
O'zbekiston iqtisodiyotining rivojlanishida mmonaviy bozorlar bimesi 
bo'yicha muta-xassislami tayyorlashga zarurat kana. Shuning uchun 
fanning o'mi oliy malakali kadrlami tayyorlashda beqiyosdir. 

FilII pndmetl bozordagi jarayonlar, bozor tovarlari bilan bog'liq 
munosabatlar, ularga ta'sir etuvchi omillar. 

FIIIIIII O'rglllllslldllll """slid - bo'lajak mutahassislami bozor 
sohasi bo'yicha o'zlari va jamiyatga foydali ho'igan nazariy va amaIiy 
tajribalar, qonuniyatlar, jarayonlar, vositalar mazmun-mohiyatini 
tushunib bilishga, ulami chuqur o'rganishga, tahliliy fikr-mulohazalar 
yuritish \'a hulosaIar chiqara olishga hamda ulaming asosiJa qarorlar 
qabul qilishga, kelajakdagi amaIiy faoliyatlarida samarali qo'llash 
ko'nikmalarini hosil qilishga o'rgatish~ iborat. 

Asos{v vlI'li/1I - fan bo'yicha tasdiqlangan o'quv dastur doirasida 
nazarda tutilgan mavzuJami o'rgatish. 

1. Utnllmiy tlllllb/llr 
"Bozor asoslari" fani 340000-"Bimes va iqtisodiyot" sohasining 

5341500-"Moliya injiniringi", 534 I 600-"QimmatIi qog'ozlar" va 
5342700-"Baholash ishi" bak.alavriat ta'lim yo'naIishlarida tegishli 
Davlat ta'lim standartlari taIablari, o'quv reja va o'quv dastur asosida 
o'qitiladi. Fanni o'rganish asosida: 

Talaba: 
- bozor bo'yicha tayyorgarlikka mos zamonaviy tendensiyalari, 

muammolari va istiqbollarini hamda ulaming turdosh fanlar bilan o'zero 
aIoqasini tushunishi; 

- fan bilan bog'liq ho'igan asosiy ob'ektlami, omillarni. hodisa va 
jarayonlami bilishi, ulami ilmiy-tadqiq qilish usullaridan foydaIana bilishi; 

- o'rganilayotgan ob'ektlarga qo'yiladigan taIablami ta'riflab 
berishni uddalashi. ulami arnaIga oshirishning mavjud i1miy-amaliy 
vositaIarini bilishi kerak. 
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Bunda tala .. : 
- bomming nazariy asoslari va jahon arnaliyoti haqida tasavvurga 

ega bo '/ishi; 
- bozorga oid hareha konsepsiyalar, modellar, usullar, uslublar, 

yo'sinlar, jarayonlar, operasiyalar, mexanimtlar va boshqa vositalami 
bi/ishi va ula,dan foyda/ana o/ishi; 

- bozorlarda faoliyat yuritish va bozor tovarlari bilan operasiyalar 
bajarish bo'yicha ko 'nikmalariga ega bo '/ishi lce,aJc. 

Fan bo'yic:ba blUm, malaka V8 ko'nikmap qo'yiladig8n t81ablar 
Bilim, malaka va ko'nikmalarga ega bo'lish uchun talabalar 

quyidagilarni o'z1ashtirishlari lozim: bozoming nazariy asoslari; bozor 
tovari; bozor inthltuzilmasi; bozor qatnashchilari; bozor indikatorlari; 
bozor savdosini tashkillashtirish va uni ta'minlash asoslari; professional 
savdo ishi asoslari; O'zbekiston bozori. 

2. O<qltlslr va blJimlami balrolaslr bo'yiclra t/lvsiyaJa, 
2.1. O'qitish jarayonida rasional pedagogik texnologiyalar, 

rivojlantiruvchi o'rganish va ijodiy faoliyat, kritik fikrlash usullaridan 
foydalanish tavsiya etiladi. Masalan, aqliy ataka. klasterlarga bo'lish. 
interaktiv, evristik va rivojlantiruvchi o'qitish usullari, o'qitishning 
informasion va telekommunikasion texnologiyalari usullari, o'qitishning 
prograrnmalashtirish, k.reativ, loyihaviy, muammoviy, innovasion 
texnologiyalari va h.k. usullarini qo'llash. 

2.2. Talabalar bilimini baholashda quyidagi jadvalda keltirilgan 
metodikani qo'llash mumkin. 

BIIIJ Balro 
86-100 A'lo 

71-85 Yaxshi 

56-70 • Qoniqarli 

0-55 arsiz 

203 

HulosaJar qiladi va qaror qabul 
qiladi; ijodiy flkr yuritadi; 

mustaqil tahlil qiladi; amaJiyotda 
qo'llaydi; mazmunini tushuoadi; 
biladi va ifodalaydi; tushunchaga 

e 
Mustaqil tahlil qiladi; amaliyotda 
qo'llaydi; mazmunini tushunadi; 
biladi va ifodalaydi; tushunchaga 



2.3. Quyidagi turlarda reyting baholash amaIga oshiriIadi: 
- joriy baholash (JB) ikki marotaba arnalga oshiriladi: maksimwn 

35 ball ajratiladi; 
- OraIiq baholash (08) ikki marotaba amaIga oshiriladi: 

maksimwn 35 ball ajratiladi; 
- yakuniy baholash (YaB): maksimwn 30 ball ajratiladi. 
2.4. Talaba bilimi reyting tizimi asosida quyidagi 12 ko'rsatkich 

bo'yicha baholanadi: 
I. Mashg'ulotlarga qatnashish: 08-1 ballgacha. J8-1 ballgacha. 
2. Ma'ruzalarda faol qatnashish: 08-2 ballgacha. 
3. Konkret mavzu doinlSida adabiyotlar bilan ishlash: 08-2 

ballgacha, JB-2 ballgacha. 
4. Amaliy mashg'ulotlarda faol qatnashish: JB-4 baUgacha. 
5. Mavzu bo'yicha referat tayyorlash: 08-4 ballgacha. JB-4 

ballgacha. 
6. Talabalarning ilmiy viktorinalarida. konferensiyalarida. 

seminarlarida ma'ruza qilish: 08-4 ballgacha, JB-4 ballgacba. 
7. Mustaqil ta'lim doinlSida topshiriqlar bajarish: 08-4 ballgacha. 

JB-4 ballgacha. 
8. 8erilgan mavzu bo'yicha slaydlar, tahliliy jadval va 

diagrammalar tayyorlash: 08-4 baUgacha. JB-4 ballgacha. 
9. Fan doirasida komp'yuterli o'quv materiallar va ish o'yinlari 

tayyorlashda ishtirok etish: 08-2 ballgacha, JB-2 ballgacha. 
10. Ilmiy maqola tayyorlash va nashr qilish: 08-4 ballgacha, JB-4 

ballgacha. 
11. Fan bo'yicha informasion bazani yangilashda ishtirok etish: 

08-2 ballgacha, J8-2 ballgacha. 
12. Fan bo'yicha yozma ish tayyorlash: YaB-30 ballgacha. 
Y07Jlla ishga 5 savolgacha (ulardan biri masala) kiritilishi 

mumkin. Har bir to'g'ri javob 3 ballgacha baholanadi. 
3. MustaqU tII'/imlrlng quyUlagl sllakllDrllli lavsiya elisil 

mumJcln: 
1. Darslilc yold 0 'quv qo'llanmalar bo 'yicha fanning 0 'tilgan qismi 

yok; mavzuJarini 0 'rganish. O'rganish natijalari amaliy mashg'ulotlarda, 
kolloviumlarda. referatlarda. individual topshiriqlarda va h.k. tekshirilib 
baholanadi. 

2. Tarqatma material bo 'yicha ma'ruza mavzwini egallash. 
Tarqatma material hajmi - 5 ... 8 bet bo'lishi mumkin. Ish natijasi 
reyting-nazorat bosqichida aniqlanadi. 
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3. AVlomatlashtirilgan 0 'qitish va nazorat tizimlarida ishlash 
(ma'ruza va seminar mashg'ulollari doirasida). 

4. Rmiy ishlar (adabiYOllar) bo yicha fanning qismlari yoki 
mavzu/arini 0 'rgan;sh. Ish natijasi reyting-nazorat bosqichida 
aniqlanadi. 

5. Qonuniy-me 'yoriy hujjallar bi/an ish/ash. Ish natijasi reyting­
nazorat bosqichida aniqlanadi. 

6. Kafodraning ilm;y-Iadqiqol ish/ari do;rasida fan mavzulari 
bo 'yicha ish/ash. Ish natijalari individual ijodiy ishlar shakJida qabul 
qilinadi. 

7. Talabalar ilmiy 10 'garagi doiras;da fan mavzu/arin; 0 'rganish. 
Ish natijalari individual ijodiy ishlar shaklida qabul qilinadi. 

8. Fool 0 'qitish usullarin; qo'llash CLfosida 0 'quv mashg 'ulollarin; 
o 'lash (ish o'yinlari, diskussiyalar, seminarlar, kollokviwnlar va h.k.). 
Bunda talabalar tomonidan fan bo'yicha dolZMb muammolar 
o'rganiladi. 

9. Fanning alohida qismlarl boyicha elcslernal (mavzular kafedra 
tomonidan belgilanadi). Ish natijalari individual ijodiy ishlar shaklida 
qabul qilinadi. 

10. Masofa/i 0 'qitish. Intemetni qo'llash. 

4. «Bowr asoslarl» fanl bo'ylella o'qllv dastIIr 
4.1. Ma'ru%II va alnlllly IlUlSltg'lIlotlar 1tUIV'lMlarl* 

I-Manu. Bozoraing a.zariy asoslari 
Bozoming mazmuni, maqsadi, vazifa va funksiyalari. Bozor 

industriyasi tushunchasi. Bozoming iqtisodiyotdagi roli. Bozorlar wnifi 
va tavsifi. Bozorga xos voqeliklar rivojini shakllantiruvchi omiUar. 
Bozor jarayonlariga xos bo'igan hossa va qonuniyatlar. 8ozorni 
shakllanishi va rivojlanishining shart-sharoitlari va tamoyillari. Bozorda 
;qtisodiyol qonunlarini amal qilishi. Bozoming iqtisodiy modeli. 
Bozoming muvozanatiy tuzilmaviy-funksional modellari. Bozor 
modellari. 

l-Mavzu. Bozor tov.ri 
8ozor tovari-tushunchas~ mazmuni va ta'minlangani. Bozor tovari 

tas-nifi va turlarining tavsifi. Bozor tovarining ko'rsatkichlari. 
Tovaming bozor narxi va uni shakllanishi. Bozor tovarining muomalasi. 
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Bozor tovari muomalasi bi/an bog'liq bitim va operasiyalaming nazariy 
asoslari. Tovaming bozor qiymati va narxi, ulami o'zaro bog'liqligi. 

3-Mavzu. Bozor iDfratuzilmasi 
Bozor infratuzilmasi tushunchasi, uning iqtisod9'otdagi ahamiyati 

va roli. Bozoming funksional tuziJrnasi. Bozoming institusional 
tuzilmasi. Bozor infratuzilmasining ta'minot turlari. 

4-Mavzu. Bozor qatnashchilari 
Haridor: mazmuni, turlari, maqsadi, vazifalari, huquqlari va manfa­

atJari, bozor psixologiyasi. Sotuvchi: mazmuni, turlari, maqsadi, vazifa­
larl, huquqlari va manfaatlari, bozor psixologiyasi. Bozoming malakaviy 
institutlari tasnifi va tavsifi. Bozor savdosini tashkillashtiruvchilar tasnifi 
va tavsifi. Bozor faoliyatini tartibga soluvchi institutlar tasnifi va tavsifi. 

S-Mavzu. Bozor iDdikatorlari 
Bozor indikatorlarining iqtisodiyot holatini baholashdagi 

ahamiyati. Bozor indikatorlari tasnifi va turlarining tavsifi. Bazor 
indilcator-Iarini bahalash modellari va usullari. Bazor indikatorlarini 
prognoz qilish masalalari. 

6-MaVZU. Bozor savdosiDi tashkiUashtirish va uDi 
ta'miDlash aSOlllari 

Bozor savdosini tashkillashtirish usullari. Bozor savdosini ta'min­
lovchi xizmatlar va informasiyalar. Chakana savdoni tashkillashtirish. 
Ulgurji savdoni tashkillashtirish. Birja faoliyatini tashkillashtirish. 
Yannarka savdosini tashkillashtirish. Maxsus auksion savdolarini 
tashkillashtirish. Minimarket, supermarket va gipermarketlar faoliyatini 
tashkillashtirish. Savdo tizimlarining Iw 'rsatldchlari va warni baholash. 

7-Mavzu. ProfessioDal faoliyat asoslari 
Professional xizmat ko'rsatish va savdo ishining mazmuni, 

maqsadi, vazifasi, tarnoyil-lari, usullari. Professional savdo ishi 
institutlari va mutahassislari tasnifi va turlarining tavsifi. Professional 
xizrnat ko'rsatish va savdo ishi institutlari va mutaxassislariga qo'yilgan 
talablar. Professional xizmat Iw'rsatish va savdo ishi muJahassis­
larining madaniyati va xulq-atvori (etika) me 'yorlari. 
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8-Mavzu. O'ZbekiBtOD bozori 
O'zbekiston bozorining shakllanishi sharoitlari va xususiyatlari. 

o 'zbekiston bozorining furlari va warning 0 'zaro bog 'liqligi. 
O'zbekiston bozori infratuzilmasi, uning unsurlari, kO'rsatkichlari, holati 
va istiqboUari. O'zbekistonda mulk qiymatini baholash hizmatlari bozori 
va narxi shakllanadiga.l1 bozoming o'zaro ekvivaIent bog'liqligi. 
Zarnonaviy bozorlami tashkillashtirish va rivojlantirishning jahon 
tajribasini O'zbekiston sharoitlariga moslashuvi masalaIari. 

/zo,,: Kursiv bi/an Ieo'rsatilgan mavzular mustaqi/ 0 'rganish 
uchun berilishi mumkin. 

4.2. Referat IIUlVzulari kafedra tomonidan tasdiqlanib tavsiya 
etUadL Namuna tanJda qllyidagi movzularni tavsiya etis" ","mkin: 

I. Bozoming mazmuni va funksiyalari. 
2. Bozoming maqsadi va vazifalari. 
3. Bozoming iqtisodiyotdagi rollari. 
4. Bozoming iqtisodiyotdagi o'mi. 
5. Bozor tovarlari. 
6. Bozor muhiti, uning quvvati. 
7. Bozor tovarining ko{rsatkichlari. 
8. Bozor tovari muomaIasi. 
9. Bozor industriyasi. 
10. Bozor infratuzilmasi. 
11. Bozorga xos voqeliklar rivojini shakllantiruvchi omillar. 
12. Bozor tamoyillari. 
13. Tovaming bozor bahosini shakllanishi. 
14. Bozor tasnifi va tavsifi. 
15. Bozor qonunIari va kategoriyalari. 
16. Bozor modellari. 
17. Bozoming iqtisodiy modeli. 
18. Intemet-treyding. 
19. Bozordagi bitim va operasiyaIar. 
20. Bozoming ta'minot turlari. 
21. Bozomi tartiblashtirish. 
22. Bozor indikatorlari. 
23. Texnik tahlil usullari. 
24. Fundamental tahlil. 
25. Bozor qatnashchilari. 
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26. Xaridor. 
27. Sotuvchi. 
28. Bozoming professional institutlari. 
29. Bozor savdosini tashkilluhtiruvchllar. 
30. Bozor savdosini tashkilluhtirish usullari. 
31. Chakana va ulgwji savdo. 
32. Do'kon va minimarketlar. 
33. Supennarkel va gipenn.arketlar. 
34. Buyum bozori. 
35. Mulk bozori. 
36. Tovar va xom-uhyo bozori. 
37. Auksion va yannark.a1ar. 
38. Savdo tizimlarining ko'rsatkichlari. 
39. O'zbekislon bozori. 
40. Bozorlar integruiyui. 
41. Spot va muddatli bozorlar. 
42. Birlamchi bozor va uninalkkilamchi bozar bUan bog'liqliai. 
43. Bozoming muvozanatiy funksional-tuzilmaviy modell. 
44. Brokcrlar. dilerlar va treyderlar. 
45. Birja va uning faoliyati. . 
46. O'zini o'zi muvotiqlashtiruvchi tuhkilotlar. 
47. Bozomi davlat tomonidan tartiblashtirilishi. 
48. O'zbekistondagi Respublika tovar hom-ashyo birjui. 
49. "Toshkent" Respublika fond birjui. 
50. Mulk qiymatini baholash xizmatlari bozori. 
51. Mulk bozori va mulk qiymatini baholuh xizmatlari bozorining 

o'zero ekvivalent bog'liqligi. 
52. Qiymat, nux. va baho tushunchalari, ularnina turlari va o'zero 

ekvivalent bog'liqligi. 
53. Xalqaro vaIutalar FOREX bozori. 
54. Ikkilamchi bozor va uning birlamchi bozor bilan boa'liqligi. 
55. Bozorda professional xizmat ko'rsatuvchi institutlar. 
56. Milliy bozor va reaI iqtiaodiyotning o'zero boa'liqliai. 
57. Birja auktsionlari. 

4,3, Tav.dya dUadwa" tultlblytllla, va qo,.,."Iy-IfW 'yo,ty "-.JJlltla, 
Aaosiy adabiyot sifalida «Bozor uoslari» nomli darslik va 

adabiyotlar ro'yhatida keltirilpn boshqa manbalar tavsiya etiladi. 
Tegishli bozor qatnuhchilarining Intemet-saydaridan, statistik 
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ma'iumotiardan. hisobotlaridan va iqtisodchilaming i1miy ishlaridan 
muntazam foydalanish maqsadga muvofiq. 

Bozorga oid qonuniy-me'yoriy hujjatlami Lex.uz, «PravQ)) yoki 
«Nomul» kompyuter programmalari yordamida o'rganish tavsiya etiladi. 

4.4. O'qllv-metodllc kompleks to'g'rlsitJII 
Fan bo'yicha o'quv-metodik kompleks (O'MK) tuzish va undan 

foydalanish tavsiya etiladi. UMK professor-o'qituvchi tomonidan bar 
yili yangilanib tuziladi, ichki va tashqi taqrizdan o'tkaziladi, kafedra 
hamda institut tomonidan tasdiqlanadi. UMJ( professor-o'qituvchi va 
kafedraning fanni o'qitish bo'yicha asosiy hujjatlardan hisoblanadi. 
UMK quyidagi qismlardan iborat bo'lishi mumkin: titut, mundarija, 
kirish, namunaviy va ishchi o'quv dasturlar, kalendar reja, texnologik 
xarita, qO'shimcha ma'ruzalar matnlari, amaliy mashg'ulotlar matnlari, 
masalalar va topshiriqlar, mustaqil ta'lim mavzulari va rejasi, referatlar 
mavzulari, tarqatma materiallar, statistik ma'lumotIar, ish o'yinlari, 
savol varianlari, kurs ishi mavzulari, asosiy va qo'shimcha adabiyotlar 
ro'yhati, qo'Uanilgan pedagogik va informasion texnologiyalar, 
baholash reyting mezonlari, metodik ko'rsatmalar. 

Elektron shakldagi UMK o'qituvchi va kafedra saytlariga kiritiladi 
va barcha undan foydalanisb irnkoniyatiga ega bo'ladi. UMK professor­
o'qituvchining intellektual mulki hisoblanadi va qonunda belgilangan 
tartibda himoyalanishi ta'minlanishi ZMUl". 
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